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Abstract: 
There are serious attempts to support the Egyptian economy all legitimate methods 
available under international laws which forced many manufacturers, investors, 
designers, thinkers and artists ... Etc, Egyptians to participate in this national epic to 
raise Egyptian human economically, They had many challenges, most notably Egypt's 
name on a list pits industrial countries exported,In the shadow of large industrial NAP led 
to the deterioration of the economic situation in addition to the terrible global products 
competition product sale spreads per product, quantitative production , And sophisticated 
technology in Egyptian society's cultural invasion remained with global products, From 
here came the idea of this paper/research as an attemptto find out a scientific method 
depends on sophisticated information systems and technology such as holograms and 
interactive screens for marketing Egyptian products in General, interior design and 
furniture in particular,  To make up for previous challenges and open new horizons for 
marketing products to grab a receiver from the clutches of global marketing systems. 

KEYWORDS 
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Introduction : 
The research deals with the method of achieving the main objective to reach the 
possibility of developing the marketing method for interior design and furniture products 
in a more positive manner and achieve the greatest spread and marketing success. The 
research has depended on achieving this goal in three axes. Highlighting the most 
important types of advanced technology used in the marketing process, and the third 
axis is an applied study to link marketing objectives and the data of advanced technology 
to obtain a system to spread the promotional product of Egypt in all its features in the 
world 

Research problem : 

Despite of all efforts in all fields of industry in general and interior design and furniture in 
particular to develop a style of marketing, whether locally or globally to meet rapidly 
changing cultures of human communities in the shadow of a terrible rivalry between 
similar industries, we need to develop a marketing method to grab a user/customer of 
Interior design products and furniture to pay for the conviction of the Egyptian product. 

Goal of research : 
1- The research aims is to use the modern technology such as holograms and 

interactive screens to develop systems of Interior design and furniture products to 
achieve the greatest return for the Egyptian economy. 

2- Provide/present an intellectual vision to develop marketing of interior design 
products and furniture with an Egyptian theme amenable to achieve competition 
locally and internationally. 

Research importance 

The importance ofThe research is to promote the local Egyptian product in an effective 
and innovative manner, that attracts the attention of the consumer to the desire to buy 
these products through the dazzling technical sophistication 
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 والأثاث رؤیة فكریة تقنیة لتطویر نظم التسویق لمنتجات التصمیم الداخلي
  المصري

  : المقدمة 
هناك محاولات جادة لدعم الاقتصاد المصري بكافة الطرق المشروعة المتاحة في ظل القوانین الدولیة 

إلخ المصرین ...والمصممین والمفكرین والفنانین الأمر الذي دفع الكثیر من الصناع والمستثمرین 
للارتقاء بمستوى الانسان المصري اقتصادیاً ، وكان أمامهم كثیر اركة في هذه الملحمة الوطنیة للمش

من التحدیات أهمها حفر اسم مصر على لائحة الدول الصناعیة المصدرة في ظل غفوة صناعیة 
یرة أدت لتدهور الحالة الاقتصادیة بالإضافة للتنافس الرهیب للمنتجات العالمیة للمنتج الواحد بفروق بك

أسعار بیع نتاج إنتاج كمي رهیب ، وتكنولوجیا متطورة فائقة في ظل الغزو الثقافي لمجتمعنا المصري 
لى تكنولوجیا ونظم بالمنتجات العالمیة ، ومن هنا أتت فكرة البحث لإیجاد أسلوب علمي یعتمد ع

لتسویق المنتجات المصریة بصفة عامة مثل الهولوجرام والشاشات التفاعلیة المعلومات المتطورة 
صفة خاصة ، لتعویض التحدیات السابقة وفتح آفاق جدیدة لتسویق بوالتصمیم الداخلي والأثاث 

  .المنتجات لاقتناص المتلقى من براثن نظم التسویق العالمیة 
  : ث مشكلة البح

بالرغم من كل المجهودات المبذولة في كافة مجالات الصناعة بصفة عامة والتصمیم الداخلي والأثاث 
بصفة خاصة لتطویر أسلوب التسویق سواء كان محلیاً أو عالمیاً لتلبیة المتغیرات السریعة لثقافات 

أننا نجد الحاجة لتطویر المجتمعات الانسانیة في ظل التنافس الرهیب بین الصناعات المتشابهة ، إلا 
  .قتناع بالمنتج المصريتصمیم الداخلي والأثاث لدفعه للإسلوب التسویق لاقتناص المتلقي لمنتجات الأ

  :هدف البحث 
لتطویر  مثل الهولوجرام والشاشات التفاعلیة  یهدف البحث إلى الإستفادة من التكنولوجیا الحدیثة - ١

 . لتحقیق أكبر عائد للاقتصاد المصري  والأثاث أنظمة تسویق منتجات التصمیم الداخلي
لتحقیق مصریة قابلة ذات سمة وأثاث تصمیم داخلي طرح رؤیة فكریة لتطویر التسویق لمنتجات - ٢

 . المنافسة محلیاً وعالمیاً 
  :تكمن أهمیة البحث في : أهمیة البحث 

المستهلك للاقبال الترویج للمنتج المحلي المصري بشكل فعال وبطریقة مبتكرة تجذب نظر  - ١
  .على شراء هذه المنتجات من خلال الابهار التقني المتطور 

وظیف علوم الاتصال والاسالیب الحدیثة في التسویق كاستخدام تقنیة الهولوجرام لتلبیة ت - ٢
 .رغبات المستهلك من المنتجات بشكل مبهر وفق المناسبات الاجتماعیة المختلفة 

  
  
 

   -:فروض البحث 
لمنتجات المصریة بشكل لرض البحث أن استخدام التقنیات الحدیثة كالهولوجرام یساعد على الترویج تیف

  . مما یزید من فرصة الترویج للمنتج ویساعد على نجاح العملیة التسویقیة له ، فعال
  : منهجیة البحث 
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  . یتبع البحث منهج استقرائي لجمع المعلومات لبعض أنماط التكنولوجیا المتطورة وأنظمة التسویق 
لعینة عشوائیة للمستهلكین واستطلاع رأیهم في استخدام تقنیة الهولوجرام في جراء استبیان وقد تم إ
  .لتسویقیة مع عمل إحصاء للنتائج العملیة ا
  :تمهید   §

إمكانیة تطویر إسلوب  إلى لتوصلل كیفیة الوصول إلى الهدف الرئیسيیتناول البحث باسلوب علمي 
وتحقیق أكبر قدر من الانتشار ، جات التصمیم الداخلي والأثاث بشكل أكثر إیجابیة تالتسویق لمن

هم المفاهیم في تحقیق هذا الهدفعلى ثلاث محاور أولهم دراسة أوقد اعتمد البحث  ، والرواج التسویقي
أهم أنماط التكنولوجیا المتقدمة المستخدمة في على والمحور الثاني إلقاء الضوء  ، العالمیة للتسویق
والمحور الثالث هو دراسة تطبیقیة لربط أهداف التسویق ومعطیات التكنولوجیا ، عملیة التسویق 

  . اته على مستوى العالمالمتقدمة للحصول على نظام للانتشار الترویجي للمنتج المصري بكل سم

  : قالتسـویالمحور الأول  §
إنتاج السلع والخدمات والأفكار : أهدافها وظیفتین رئیستین هما أنواعهاو  تؤدي المنشآت على إختلاف

ً . ومن ثم تسویقها " المنتجات " أو ما یطلق علیه  وینطبق هذا الكلام على جمیع المؤسسات سواء
الربحیة منها أو غیر الربحیة ، ومن هنا یمكن القول بأن الإنتاج والتسویق الكبیرة منها أم الصغیرة ، 

هما جوهر الحیاة الاقتصادیة في أي مجتمع ، فالإنتاج هو العملیة التي یتم من خلالها تحویل المواد 
عنى " منتج" الأولیة إلى  ُ تام الصنع وجاهز للاستهلاك أو الاستخدام في حین أن التسویق هو الذي ی

ویوماً بعد یوم أصبح . میع الحاجات والرغبات ضمن الموارد المتاحة سعیاً وراء تحقیق أهدافهبج
السوق ذا توجه عالمي مع أداء الانتاج والتسویق لوظائفها واختراقهما الحدود المحلیة والإقلیمیة إلى 

 .مجال أرحب وأوسع وهو السوق العالمي 
تلك العملیات المتكاملة والمترابطة التي تهتم بالتخطیط  ذلك النشاط أو هو التسویق هوومما سبق فان

ومن ، والتصمیم والترویج والتسعیر والتعبئة والتغلیف والتوزیع لغرض  تصریف سلع أو بضائع منتجه 
  . ثم إیصالها إلى المستهلك  في أي مكان من العالم كي تنال رضاه وتتلاءم مع ذوقه 

  ) :١(لعناصر الاساسیة في تعریف التسویق الصناعیشكل لاحظ الشكل التالي الذي یبین لنا ا
  

  

  
  

  الاساسیة في تعریف التسویق الصناعيیوضح العناصر ) ١(تخطیطي شكل 
( McCarthy, E, W. “Basic Marketing “p5.)  

  :المعاصر للعملیة التسویقیة مفهوم العالمي ال §
مفهوم العملیة  ، American Marketing Associationجمیعه التسویق الأمریكیة صاغت 

ج والتسعیر ، والترویج المنت تخطیط وتنفیذ مفاهیم كل منعملیة " بانها ١٩٨٥ التسویقیة في عام 
الدور الهام للتسویق في تحلیل حاجات وقد أبرزالتعریف . "والتوزیع للأفكار وكذا المنظمات 

المستهلكین ، وضمان المعلومات المصممة بان السلع والخدمات المقدمة من قبل المنظمة سوف 

  تخطیط
  تصمیم
 ترویج

  أول مره
  جیل جدید
  استمرار

  

  تسعیر
  كلفةت

 قیمة

  تعبئه
  تغلیف
 جذاب

  
  

  مخازن
  أسواق
 معارض

  مستهلك
حاجات 
  ورغبات
.. أذواق 
 ورضا
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ف المؤسسات غیر الربحیة والتي تجاهل آلاولم یغفل علیه  تتوافق مع توقعات واحتیاجات المشترین ،
  ، سع أنشطة التسویق لتشمل جمیع وظائف المنظمة، وتو تتعامل بالأنشطة التسویقیة المختلفة 

 )David W.Cravens," Strategic Marketing “P .11(.  
أن التسویق یبدأ من حیث ینتهي ، فهو نظام متكامل ومستمر یبدا بدراسة حاجات  الذكربوالجدیر 
المستهلكین وینتهي بدراسة ردود فعل المستهلكین اتجاه السلع والخدمات التي قدمت لهم  ورغبات

  .) ٢(الشكل رقم 
  

  

  

  

  

  .نظام متكامل ومستمر یوضح أن التسویق )٢(رقم  تخطیطي شكل

 :  Marketing Strategyاستراتیجیة التسویق §
وفي هذا إشارة إلى  "وتعدیل الجهود لتحقیق هدف محدد بأنها تخطیط"عرفت الاستراتیجیة بشكل عام 

،  أن التخطیط هو عنصر بناء الاستراتیجیة، كما نفى هذا التعریف صفة الجمود على الاستراتیجیة 
بأنها التزام طویل الامد للموارد لتحقیق غایة محددة في بیئة "یة المنشأة كما عرفت استراتیج

البشریة والمادیة  - التخطیط طویل الأمد ، وأن بنائها وتنفیذها هي مهمة الموارد ،وهي "تنافسیة
في ظل بیئة تتسم بالمنافسة وأن تحقیق الغایة في بیئة كهذه یتسم بالمخاطرة وحسن  -والمعلوماتیة 

  التدبیر المحكم 
  

عتماد على تحلیل الموقف من الاستراتیجیة الكلیة للمنشأة وتتناغم معها بالاوتشتق استراتیجیة التسویق 
Situation Analysis  ) تحلیل وتدقیق العوامل الداخلیة للكشف عن مواطن القوة والضعف في

المستهلكون ، الاقتصادیون الحكومة ، : الوحدات الوظیفیة للشركة ، وتحلیل وتدقیق البیئة بمكوناتها 
،فاستراتیجیات  Market Opportunityوذلك لتحدید الفرصة السوقیة ) المنافسة ، التكنولوجیا 

 ,.Boone, Luoise E -(هي الخطط العریضة لتحقیق اهداف رئیسیة  ، : التسویق 
"Contemporary Marke ng ” p 399 ).  

  
  
 

  
  : العملیة التسویقیة  أهمیة

، فمن  مستهلكقدمه من منافع للمنتج و التمن خلال ما ةالتسویق العملیة تظهر أهمیة والمجتمع معاً
ضمن تمستهلكساعده على تحقیق ربح أكبر واستمراریة أطول فـي السوق ومن حیث الت( ناحیة المنتج 

دراسة حاجات 
 المستهلكینورغبات 

دراسة ردود فعل  مدخلات
 المستهلكین

 مخرجات عملیات

 تغذیة مرتجعة
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له إشباع حاجاته ورغباته وبالنسبة للمجتمع أو الدولة فیساعدها التسویق من خلال كونه أداة هامة 
  .ـدیم فرص عمل للدولةوالمساهمة في التطور التكنولـوجي وتق، لزیادة الدخل القومي 

همیة بالغة أیضا هناك أ،وتكمن أهمیة التسویق في النجاح المالي الذي یحققه للشركات المنتجة 
للتسویق تتلخص بمواجهة المنافسة الداخلیة والخارجیة عن طریق تقدیم سلعة ذات مواصـفات ممیـزة 

 . وغیرهامن حیث الجودة والسعر والكمیة الكافیة وخدمات مابعد البیع 
تنشیط حركة التجارة الدولیة والاستفادة من عملیات التصدیر والاستیراد ومن تدفق ویساعد التسویق على

رؤوس الأموال والاستثمارات الأجنبیة التي تساهم في دفع حركة التنمیة الاقتصادیة خاصة في الدول 
  :وذلك من خلال النامیة ، 

تغلة ومن ثم زیادة معدلات النمو على مستوى زیادة معدلات استخدام الموارد غیر المس - ١
 . الدولة 

 باستحداث تكنولوجیا متطورة تساهم في تحسین هیكل الانتاج وجعله متلائما مع هیكل الطل - ٢
 . مما یقلل من حجم الاستیراد من الخارج 

وغیرها استخدام نظم متطورة في مجالات الادارة المختلفة من تمویل وتسویق وشراء وتخزین  - ٣
  .ما یزید من مستوى الكفاءة والفاعلیة لكل قطاعات الدولة م، 

  :المنتج  تطویر 

ج بتطویر یقم صاحب المنت إن الأسباب التي تدعو إلى تطویر المنتجات هي كثیرة جدا حیث إذا لم
منتجه سیجد أن الآخرین قد طوروا منتجهم فهو الخاسر ، ولذلك یعمد أغلب المنتجین إلى تطویر 

  :وذلك لمجموعة أسباب المنتجات 

  .متابعة التطور التكنولوجي المستمر  - ١  
  .التغیر في الحاجات والرغبات  - ٢  
  .مجابهة المنافسین ومواجهتهم  - ٣  
  Promotion: الترویج  

یمثل الترویج ركناً أساسیاً وحیویا من أنشطة مؤسسات الأعمال الربحیة وغیر الربحیة ، فهو مرآة 
نفسه تعكس مدى التقارب بین مؤسسات والأعمال واحتیاجات المستفیدین من خلال ما عاكسة للنشاط 

  .یقدم ویعرض من منتجات وغیرها 
بعد المسافة بین المنتج : وقد ظهرت الحاجة إلى الترویج بالوقت الحاضر بفعل مجموعة عوامل منها 

تاحة أمام المستهلكین وتغییر المحتملین ، وتعدد البدائل المالمستهلكین والمستهلك وازدیاد عدد 
  )   Kotler .Philip "Marketing Management “ p 115( .أفضلیاتهم 

  : مفهوم الترویج
إجراء الاتصالات مع السوق المستهدف بخصوص المنتج ، "على أنه یتضمن " الترویج وقد عرف 

  .، وسعر المنتجات) قنوات التوزیع ( المكان و 
  

لاتصالات فیما بین الشركة بمعنى الاتصالات فهو یعني جمیع أشكال اوفي تعریف شامل للترویج 
  . ؛ للوصول إلى فعل شراء مناسب وتحقیق ثقة بعیدة الأمد في الشركة أو منتجاتها جمهورالو 
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فهي تعني التبادلیة ما بین البائع والمشتري أو المستفید : إطلاق صفة الاتصالات على الترویج ویتم 
إغرائه واستمالته بغرض فهم احتیاجات المشتري وتعریفه بها : المصلحة المشتركة في تحقیق الفهم و 

لحة للشركة في زیادة مبیعاتها ، وفهما من قبل المشتري بان ما یعرض صوتشجیعه لاقتنائها ، وم
علیه یلبي حاجة له ، وبهذا یحقق البائع والمشتري هدفیهما فتحقق الثقة فیما بین الطرفین على المدى 

  .ومما ساعد على الترویج في العصر الحالي التسویق الالكتروني لبعیدا
 : التسویق الإلكتروني

كما نعرض .أولاً تعریف التسویق الإلكتروني وتفریقه عن غیره من المصطلحات  سیتم عرض
  .لخصائص الممیزة للتسویق الإلكتروني وصوره المختلفة ومتطلباته الأساسیةا
 

 :الإلكترونيتعریف التسویق  -١
 )Digital Economy(تمثل التجارة الإلكترونیة واحداً من الموضوعات التي تسمى بالاقتصاد الرقمي 

 :على حقیقتین همایقوم الاقتصاد الرقمي ، و 
 ).Electronic Commerce(التجارة الإلكترونیة -  أ

 ).Information Technology(تقنیة المعلومات - ب
عصر الحوسبة والاتصال هي التي خلقت الوجود الواقعي للتجارة الإلكترونیة فتقنیة المعلومات في 

دارة النشاط التجاري ٕ وكذلك التسویق . التي تعتمد أساساً على الحوسبة ومختلف وسائل التقنیة للتنفیذ وا
  .عبر الإنترنت لنصل إلى التسویق الإلكتروني

 ) . ٦٢ص " التسویق الالكتروني  : " شاكر تركي امین . د(
 :أنواع التسویق الإلكتروني -

ثلاثةأنواعٍ یرى بعض الخبراء في التسویق بأنه یمكن تصنیف التسویق الذي تمارسه المؤسسات إلى 
 :رئیسیة 

وهو مرتبطُ بوظائف التسویق التقلیدیة كتصمیم : External marketing : التسویق الخارجي -  أ
  ).الترویج -التوزیع - السعر -المنتج( وتنفیذ المزیج التسویقي 

وهو مرتبطٌ بالعاملین داخل المؤسسة حیث أنه :Internal Marketing : التسویق الداخلي - ب
یجب على المؤسسة أن تتبع سیاسات فعالة لتدریب العاملین وتحفیزهم للاتصال الجید بالعملاء ودعم 

یكون ي المؤسسة یجب أن فكل فرد ف.العاملین للعمل كفریقٍ یسعى لإرضاء حاجات ورغبات العملاء
 . موجه في عمله بالعملاء

وهو مرتبط بفكرة جودة الخدمات والسلع : Interactive Marketing:التسویق التفاعلي - ت
من خلال  المقدمة للعملاء تعتمد بشكلٍ أساسي ومكثف على الجودة والعلاقة بین البائع والمشتري

 .وسائل التسویق التكنولوجیة الحدیثة   
لا یختلف عن هذه المفاهیم التقلیدیة للتسویق إلا فیما یتعلق بوسیلة  ومفهوم التسویق الإلكتروني

حیث یعتمد التسویق الإلكتروني على شبكة الإنترنت كوسیلة اتصال سریعة وسهلة .الاتصال بالعملاء
 ) . ٤، ٣ص " التسویق الالكتروني  : " شاكر تركي امین . د(.وقلیلة التكلفة

  
 لالكترونيلتسویق اا
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  )التسویق الالكتروني (  أهم وسائل التسویق التكنولوجیه الحدیثه یوضح) ٣( تخطیطي شكل
 :الخصائص الممیزة للتسویق الإلكتروني 

 :یتمیز التسویق الإلكتروني بخصائص أهمها 
ویمكن : Mass serviceالتسویق الإلكتروني یتمیز بأنه یقدم خدمة واسعة  :الخدمة الواسعة - أ

  .للعملاء المتعاملین مع الموقع التسویقي التعامل معه في أي وقت 
أن الوسائط المستخدمة في التسویق الإلكتروني لا تعرف الحدود  :عالمیة التسویق الإلكتروني - ب

الجغرافیة،بحیث یمكن التسوق من أي مكان یتواجد فیه العمیل من خلال حاسبه الشخصي على 
شركة، مع وجود محذورٍ من عدم تبلور القوانین التي تحكم التجارة الإلكترونیة، الموقع المخصص لل

 .وخصوصاً ما یتعلق منها بأمان الصفقات التجاریة
یتمیز التسویق الإلكتروني بسرعة تغیر المفاهیم وما یغطیه من أنشطة وما  :سرعة تغیر المفاهیم -  ت

 نیةالاتصال الإلكتروني وتق نیةتبطة بوسائل وتقالإلكترونیة مر یحكمه من قواعد؛ذلك أن التجارة 
 .المعلومات التي تتغیر وتتطور بشكلٍ متسارع

انتباه المستخدم جذب یجب استخدام عنصر الإثارة و :أهمیة الإعلان عبر الشبكة الدولیة  - ث
طرح رسائلها كما هو الحال في الإعلانات التلفزیونیة نظراً لتعدد الشركات التي ت: للرسائل الإلكترونیة

  ) (  The Big Book of Digital Marketing. p 69.الإلكترونیة 
  :أثر التكنولوجیا على استراتیجیة التسویق  

أحدثت التكنولوجیا الجدیدة ثورة وتغییراً كاملاً في مهمة المنظمات التسویقیة وخاصة وظیفة التسویق 
 . ، كما أنها تساعد في رفع مستویات الجودة دون زیادة الأسعار ك لوسوف تستمر بفعلها ذ

التسویق  لتسویق الداخليا
 الخارجي 

 التسویق التفاعلي

بواسطة  التسویق
 الصحف والمجلات

 الالكترونیة

التسویق بواسطة 
الشاشات التفاعلیة 

 بالمعارض

تسویق بواسطة 
 الھاتف المحمول

التسویق 
بواسطةمواقع 

 الأنترنت
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تساعد التكنولوجیا في رفع كفاءة  وجات لوجیا في طرق توزیع وترویج المنتكما تساعد وتحسن التكنو 
وبحجمها الصغیر في ،  Audiovisualمندوبي المبیعات عند استخدامها للأدوات السمعیة والبصریة 

  )David W.Cravens," Strategic Marketing “P .36( المحتمل مستهلكال معرض منتجاتهم أما
كما یمكن تلمس دور الإبداعات الجدیدة في خدمات الترویج والبیع من خلال الأجهزة الإلكترونیة مثل 

، وأن هذه الأجهزة لم تساعد فقط في بیع )  والشاشات التفاعلیة والانترنت والتلیفون المحمول لفاكسا (
نما عنصراً هاماً باعتبار  ٕ   .مصادر للمعلومات وبحوث التسویق  هاالمنتجات وا

  
 3D Holographicالمجسمةتقنیة الهولوجراف اللامادیة :  المحور الثاني

TechnologyVirtual:  
هو أحد تطبیقات اللیزر لإنتاج واقع افتراضي مجسم، وهو یعطي صوراً تخیلیة مجسمة  :الهولوجراف

و الهولوجراف هو عملیة تسجیل . ثلاثیة الأبعاد مسجلة لكل المعلومات التي تنتج الهولوجرام
لتداخلات الموجات الصادرة من شعاع اللیزر علي وسیط عالي الحساسیة للضوء، حیث ینقسم شعاع 

ویتقابلا علي الوسیط الحساس، فیقوم بتسجیل ) شعاع المصدر وشعاع الجسم(ي شعاعین اللیزر إل
، )هدب التداخل(التداخل بین الشعاعین ویظهر هذا التداخل علي شكل ما هو معروف فیزیقیاً باسم 

وعند إعادة إضاءة هذا الوسیط المسجل علیه هدب التداخل بنفس شعاع اللیزر، ویظهر في الفراغ 
-https://infograph.venngage.com/p/223990/hologram-light.للجسم) ثلاثیة الأبعاد(جسمة صورة م

application-by-elaine) 
  
 

  
  
 

  
  
  
  
  

، حیث إن عملیة التسجیل Hologramوهولوجرام  Holograph∗هناك فرق بین كلمة هولوجراف
الهولوجرافیة، والوسیط الذي یتم التسجیل ثلاثي الأبعاد للأجسام والتصمیمات هي ما یسمي بالعملیة 

  .علیه هو الهولوجراف

                                                           
لتحسین قوة تكبیر المیكروسكوب الإلكتروني، وبسبب ) دینیس غابور(على ید العالم  ١٩٤٧یعود تاریخ هذه التقنیة إلى عام -∗

في و وقت ظهور اللیزر،  ١٩٦٠تأخیر ظهور التصویر التجسیمي إلى عام تتسببت في الضوء المتاحة في ذلك الوق مواردضعف 
من جامعة میتشجان أن " Emmitt Leith"والعالم ایمیت لیث " Juris Upatnieks" أدرك العالم جیوریس اوبتنیكس ١٩٦٢العام 

الهولوجرام یمكن أن یستخدم كوسیط عرض ثلاثي الأبعاد، لذا قررا قراءة وتطبیق أبحاث العالم جابور ولكن باستخدام اللیزر 
في ا توالت التجارب فعرض أول هولوجرام بعده. المتماسك، أحادي اللون، وقد نجحا في عرض صور مجسمة بوضوح وعمق واقعي

 . ١٩٦٧العام 

عمل  یوضح طریقة) ١(شكل رقم 
الهولوجرام، عن طریق عملیة تسجیل 
لتداخلات الموجات الصادرة من شعاع 
  .اللیزر علي وسیط عالي الحساسیة للضوء 

 شعاع لیزر

 شعاع المرجع

 

 شعاع الجسم

 الوسیط الحساس

 مرأة

 مجزئ للأشعة

https://infograph.venngage.com/p/223990/hologram
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أما الهولوجرام فهو المنتج النهائي لعملیة التسجیل وهویحتوي مقطعین للكلمة، المقطع الأول وهو  
Holo كامل و والذي یعنيgram  ،محمود أحمد ( .الرسالة الكاملة أو الصورة الكاملة بمعنىیعني رسالة

  ) ص أ" للھولوجراف التطبیقیةالاستخدامات الزخرفیة " إبراھیم
  

  
  

لقطات لبعض النماذج التطبیقیة باستخدام الهولوجرام، حیث یمكن من خلاله عمل توضح ) ١(رقم صورة 
نماذج معماریة یمكن رؤیتها من أكثر من زاویة، كما یمكن عمل نموذج ثلاثي الابعاد في الفراغ وتوظیفه 

  وظیفیاً و أتشكیلیاً 
  

ولقد بدء المصممون في التعامل مع الهولوجرام كنعصر معماري علي مقیاس كبیر، وبذلك یزداد 
نتاج التصمیمي باستمرار، حیث یستخدم الهولوجرام واللیزر في إنتاج الاتجاه نحو إلغاء المادیة في الا

  .مع كونه افتراضیاً شكل معین بطریقة ضوئیة بحیث یظهر هذا الشكل في أبعاده الثلاثة المجسمة 
  :تقنیة الحصول على الهولوجرام 

  :لكي نحصل على صورة هولوجرامیة نمر بمرحلتین وهما 

  
  مراحل الحصول على صورة هولوجرامیةل) ٤(شكل توضیحي 

  ) ٢٥٨ص " مقدمة في اللیزر وتطبیقاته : " سمیر عاشور (
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  :  نحتاج الى
یستخدم لهذا الغرض جهاز اللیزر الذي ینتج الضوء الأحمر وهو 

یمكن “ للهولوجراف”وفي بعض التطبیقات البسیطة ، ) 
استخدام لیزر الدایود، المستخدم في المؤشر الضوئي، لكن لا تستطیع من خلاله الحصول على 

المعروف بأننا نستعمل العدسة في الكامیرا لتجمیع الضوء وتركیزه، بینما في 
الهولوجرام یكون دور العدسة، هو تشتیت الضوء وتفریقه 

وهو عبارة عن 
جزء مرآة تعمل على تمریر جزء من الضوء، وعكس ال

  
وهي تستخدم في توجیه أشعة 
اللیزر عبر العدسات، ومجزئ الضوء إلى الموضع 

Film: ویستخدم
  فیلم له قدرة تحلیلیة، وهذا أمر 
  ضروري لإنتاج الصورة الهولوجرامیة، حیث یحتوي 

  لضوء موضوعة على
كن علیها أي یالشاشة شفافة إذا لم تظل ، والفیلم الهولوجرامي مصمم على أن 

  Polyurethane resinفیلم رقیق تم لصقه على لوح بلاستیك شفاف 
درجة وهو  ٣٥ – ٣٠، وهذا الفیلم یتأثر فقط بالعرض الخلفي الضوئي المعروض على زاویة من 

  ) ١٧٠ص  –"ثلاثیة الابداع 
هو عبارة عن الجسم الذي نرید أن نظهر له صورة ثلاثیة 

  ) ٨٢ص "  تطبیقات الهولوجرافیا 

  
  توضح بعض أنواع جهاز العرض للهولوجرام 

h ps://www.ps .com/2014/11/3d-home-hologram

یوضح الفكرة الأساسیة لتكوین ) ٢(شكل 
 الصورة الهولوجرامیة

نحتاج الىعلى صورة هولوجرافیة  ولكي نحصل
یستخدم لهذا الغرض جهاز اللیزر الذي ینتج الضوء الأحمر وهو  :Laser beamاللیزرضوء -١

) ٢(كما في صورة رقم لیزر الهلیوم نیون 
استخدام لیزر الدایود، المستخدم في المؤشر الضوئي، لكن لا تستطیع من خلاله الحصول على 

  .صورة عالیة الجودة
المعروف بأننا نستعمل العدسة في الكامیرا لتجمیع الضوء وتركیزه، بینما في  :Lensesالعدسات -٢

الهولوجرام یكون دور العدسة، هو تشتیت الضوء وتفریقه 
  .على مساحة من الجسم المراد تصویره

وهو عبارة عن  :Beam splitterمجزئ الضوء -٣
مرآة تعمل على تمریر جزء من الضوء، وعكس ال

  .أي القیام بفصل الشعاع إلى جزأین. المتبقي
وهي تستخدم في توجیه أشعة : Mirrorsالمرایا -٤

اللیزر عبر العدسات، ومجزئ الضوء إلى الموضع 
  .المحدد

FilmHologramفیلم الهولوجرام -٥
فیلم له قدرة تحلیلیة، وهذا أمر “ الهولوجرام”لتسجیل 

ضروري لإنتاج الصورة الهولوجرامیة، حیث یحتوي 
لضوء موضوعة علىالفیلم على طبقة من مواد حساسة ل

نفذ للضو   ُ ، والفیلم الهولوجرامي مصمم على أن ءسطح م
فیلم رقیق تم لصقه على لوح بلاستیك شفاف اسقاط ضوئي ، والشاشة هي 

، وهذا الفیلم یتأثر فقط بالعرض الخلفي الضوئي المعروض على زاویة من 
ثلاثیة الابداع " ."د"على رأفت ( .یهمل كل ضوء آخر 

هو عبارة عن الجسم الذي نرید أن نظهر له صورة ثلاثیة :   Objectویره الجسم المراد تص -٦
تطبیقات الهولوجرافیا : " حمدى حسین عبد اللطیف(. الأبعاد 

توضح بعض أنواع جهاز العرض للهولوجرام ) ٢(صورة 
hologram-technology-bleen.html  
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  : “الهولوجرام”خصائص تقنیة التصویر التجسیمي 
لها سعة ثلاثي الأبعاد ، والاجهزة الاتجاهاتجمیع من  الذى تم تصویره إمكانیة رؤیة الجسم - ١

  . القدرة على الجمع مع التكنولوجیات الأخرىالهولوجرام له،و  تخزینیة عالیة
  .إمكانیة استعادة الصورة بتعریض أي جزء منها لأشعة اللیزر - ٢
  .مكانیة تصویر عدة صور هولوغرافیة على لوح واحدإ - ٣
 )www.arageek.com( .الآخر رؤیة طرف من صور الهولوجرام یخفي - ٤

  
  توضح استخدام الهولوجرام في التسویق لشركة سیارات ، وفي عرض للتصمیم الداخلي) ٣(صورة 

  : " الهولوجرام " التجسیمياستعمالات تقنیة التصویر 
  .ثلاثیة الابعاد  تسجیل الصور - ١
كعرض المنتجات لمنتجات التجاریة باستخدام الصور المجسمةلتسویق وال:الترویج للتجارة - ٢

  .والأعمال ذات السمة التراثیة  والأعمال الفني والتحف الفنیة
تساعد في القضاء ، بوضع شریط مجسم على ظهر البطاقة وهذه التقنیة ئتمانبطاقة الا  - ٣

 .على حالات التزویر
یمكن باستخدام تقنیة الهولوجرام عرض كل عناصر التصمیم الداخلي  :المجال التعلیمي  -٤

والأثاث الأثریة على مدار التاریخ أمام الطلاب وفي قاعات المحاضرات وبحجمها الطبیعي 
. عاد ثلاثیة الأبعاد ، ومن ثم دراستها بشكل أفضل من الصور ثنائیة الأب

www.infograph.venngage.com/p/223990/hologram-light-application.  
  

  
  توضح استخدام الهولوجرام في التسویق والدعایة والاعلان في المراكز التجاریة) ٤(صورة رقم 

projector.com/blog/-hologram-http://3d  

http://www.arageek.com
http://www.infograph.venngage.com/p/223990/hologram
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  : استخدام الهولوجرام في مجال العمارة والتصمیم الداخلي 
بدأ الفنانون والمعماریون والمصممون في التعامل مع الهولوجرام كعنصر معماري على مقیاس كبیر 

، مع المعماریین لانتاج Veto Orazemاحتمالاته ، وقد تعاون الفنان فیتو أورازم لاستكشاف 
لوضعها في ) إنذارات أو توجیهات ( ، وهي تحتوى على معلومات بلاطات هولوجرامیة أرضیة 

فان هولوجرام أرضي القطارات مثلا ، وعندما یقتربمسافر من الفراغ بین الرصیف والقطبان محطات 
  . ینذره بصریا بالوقوف

  
في لبلاطات هولوجرامیة أرضیة تحتوي على معلومات ذات إنذارات أو توجیهات تم وضعها ) ٥( صورة 

  .محطات القطار 
وقد استعمل ایضا الهولوجرام لانتاج بلاطات جاهزة للحوائط ، وهذه أصبحت مصدراً للمواد الزخرفیة 
وفي التكسیات لمنشآت أكبر وذلك بشركات كندیة وأمریكیة وغیرها ، كما توافرت بالهولوجرام حلول 

مال الفنیة وبالتجارب البصریة التي مرادفة لاستعمال الزجاج والبلاستیك ، فبجوارغنى الأسطح بالأع
كحوائط زجاجیة للمعارض التجاریة تجمع بین التصویر والتكنولوجیا فقد استعملت في مشروعات كبیرة 

، والهولوجرام حساس جدا للاتجاه الذي یستعمل فیه الضوء وهذا   Intelنى لشركة انتل بكما هو في م
بدو طافیة في الفراغ ي واجهات المباني ،حیث الصور تف یجعله مناسباً لحالات الاضاءة القویة كما

  ) .  ١٧٠ص  –."د" فتعلى رأ( مم  ٥لا یزید عن  مع أن سمك البانوه

  
توضح استخدام بلاطات الهولوجرام في واجهات المباني مما یجعل السطح غنى ) ٦(صورة رقم 

  .بالاعمال الفنیة والتجارب البصریة 
https://architectonista.wordpress.com/2013/02/05/the-holographic-trend)  

  
  

https://architectonista.wordpress.com/2013/02/05/the


12 
 

عام   Virtual Museumفعلیاً في المتحف الافتراضي  قد دخل الهولوجرام المجال المتحفي
، وهو متحف ثلاثي الأبعاد مبرمج بنظام غیر Jeffery Shawم، للفنان الاسترالي جفري شو ١٩٩١

عرض فیدیو  ووحدات العرض، والوحدة عبارة عن مسطح دائري متحرك یحمل جهازمادي للغرف 
عملاق وحاسب ألي وكرسي للمشاهد، وعلي هذا الكرسي یتحكم المشاهد في حركته خلال المتحف 

  ) ١٧١ص  –."د" على رأفت( .الافتراضي

  
  
  
  
  

  
  
  
  
  

  
  :تطبیقات الهولوجرام في التصمیم الداخلى 

بصفة یمكن استخدام تقنیة الهولوجرام في المعالجات الداخلیة لاحداث خلفیات ثلاثیة الأبعاد ومتغیرة 
المراد تصمیمها أو الجداریات المراد معالجتها باستخدام هالید  حیزات الداخلیةمستمرة وذلك بمعالجة ال

كما ،  المعالجات الداخلیة للمكانخلال اللیزر لتظهر حیویة وتنوع  الفضة والتعامل معه بالتقنیة من
یمكن عرض التصمیمات بواسطة جهاز العرض الخاص بالهولوجرام لرؤیة التصمیم بالحجم الطبیعى 

  )  ٩،  ٨(صورة رقم  كما فيلعیوب قبل التنفیذ ،وا ولإظهار الممیزات

ریة للتصمیم الداخلي للتمكن من رؤیة بصتوضح استخدام الهولوجرام في تجارب ) ٨(صورة رقم 
  . قبل التنفیذ التصمیم بالحجم الطبیعي في الفراغ

www.cgarchitect.com/2014/09/hologram-interior-pre-planning  

تقنیة توضح ) ٧( صورة رقم 
الهولوجرام في المتحف 

الافتراضي 
شولجفري Jeffery 
Shaw. 

http://www.cgarchitect.com/2014/09/hologram
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لتمكن من رؤیة التصمیم من مع ا لتصمیم الداخليظهار الاتوضح استخدام الهولوجرام  )٩(صورة رقم 
جمیع الاتجاهات والحكم السلیم علیه واظهار الممیزات والعیوب 

.)technology-projection-laser-/holographicwww.charterworld.com/news/tag ( 
  

  : الأثاث في تصمیم الهولوجرام تطبیقات 
  :  استخدام المواد الهولوجرامیة والأثاث

في قطع  material Holographic diffractionأصبح بامكاننا الآن استخدام الألواح الهولوجرامیة 
، وهي مواد تعطى تأثیرات بصریة عند سقوط الضوء علیها أي أنها تتفاعل مع المؤثرات  الأثاث

الضوئیة على اختلاف شدتها ومثال ذلك الألواح الزجاجیة الهولوجرامیة والتي تم استخدامها في بعض 
  )  ١٦٤ص " الأثاث التفاعلي : "وسام ممدوح ( )  ١٠(لمناضد كما هو موضح بالصور رقم ا
  
  

  
  توضح استخدام الزجاج الذى یحتوي على مواد ھولوجرامیة في الأثاث)  ١٠(صورة رقم 

http://www.apepper.com/content/articles/rca2002/ 
  

  

http://www.charterworld.com/news/tag
http://www.apepper.com/content/articles/rca2002/
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 مالتي تستخد material Holographic diffractionالألواح الهولوجرامیة  توضح ) ١١(صورة رقم 

  الأثاث في وحدات

http://www.hlhologram.com/Aluminium_Foil.htm 

  : Holographic Furnitureالأثاث اللامادي الهولوجرامي 
  :وهناك طریقتین للحصول على الأثاث الهولوجرامي 

 . أن تكون وحدات الأثاث موجودة بالفعل ویتم تصویرها - ١
، ولیس لها وجود حقیقي في الواقع ، ویتم   3dثلاثیة الأبعاد ببرامج أن تكون مصممة  - ٢

كما ھو موضح  Computer Generating Hologramعرضها عن طریق ما یسمى ب 
 ) . ١٢( وتظھر وحدات الأثاث كأنھا طائرة في الھواء كما في صورة ) .  ٣( بالشكل 

  
توضح نموذج لكرسي هولوجرامي في الفراغ ) ١٢(صورة رقم 

.www.//marquetteturner.com/holographic-furniture/ 
  .یوضح طریقة تكوین فیلم الهولوجرام المصمم بالحاسب الآلى )  ٣(شكل رقم 

  -" :فالهولوجرا"الصعوبات التي تواجه تطبیق تقنیة 
 .المعدات اللازمة مرتفعة التكلفة - ١
نقل البیانات نفسها قد یشكل عائق، فهي لیست مثل الصور وملفات الفیدیو العادیة، وتحتاج   -٢

ذا تم ذلك بصورة  .إلى صیغ وامتدادات خاصة بها بحیث یسهل التسجیل والعرض من خلالها ٕ وا
 ةزة العرض، وستدخل في مجالات كثیر عملیة وبتكلفة معقولة، فإنها ستحدث ثورة في صناعة أجه

/bjackson85.blogspot.com.eg/2010/02/holograms-advantages-and-
disadvantages.html 

http://www.hlhologram.com/Aluminium_Foil.htm
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  : التسویقالعرض و  في) الهولوجرام(لتكنولوجیا المتطورة الاستفادة من ا:المحور الثالث

في السنوات  انتشاراً التكنولوجیا من أعلى أنواع )لهولوجراما( تكنولوجیا الإسقاط ثلاثیة الأبعادتعتبر 
به صورة متحركة ثلاثیة حیث یتم عرض المنتجات على شكل فیدیو ،عالمیا  في التسویق الأخیرة

ة تكنولوجیا العرض التفاعلی وهو من. الزجاج أو مواد الاكریلیكفهو یظهرمن خلال شاشة من . بعادالأ
فهى تعتبر  فافة تماما،صورة شبمنتهى الدقة في التفاصیلفي  والعملي الفنيالجدیدة تمثل التكامل 

اقبالا من  التسویقیةبة تفاعلیة جدیدة للمستخدم،وقد أصبح الهولوجرام الیوم واحد من أكثر الوسائل تجر 
  . الجمهور 

http://www.hlhologram.com/Hologram%20Projection%20Technologyl 
  

  :التسویق العقاري استخدام الهولوجرام في 

التسویق العقاري بواسطة توضح ) ١٣( صورة رقم 
ٕ  تقنیة الهولوجرام مكانیة رؤیة المجسم ثلاثي الابعاد بكل التفاصیل ومنتهى الدقة ،والرؤیة من جمیع وا

  .الجهات 
h p://3d-hologram-projector.com/blog/wp-content/uploads/2015/02/ 

  :العرض للاعمال التراثیة والمتحفیة 
  

 

http://www.hlhologram.com/Hologram%2
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ٕ عمال التراثیة بواسطة تقنیة الهولوجرام و الأمكانیة عرضإتوضح ) ١٤(صورة رقم  مكانیة رؤیة التمثال ا
  ٢٠١٧بولایة فلوریدا الأمریكیة  Orlandoفي مدینة  Ellucianفي معرض من جمیع الجهات 

http://3d-hologram-projector.com/blog/ 

  

  
ٕ عمال التراثیة بواسطة تقنیة الهولوجرام و الأمكانیة عرض إتوضح ) ١٥( صورة رقم  مكانیة رؤیة ا

  من جمیع الجهات العمل الفني ثلاثي الابعاد
h p://www.kct.re.kr/en/por olio/project3/ 

الهولوجرام في  باستخدامMixed Realityالواقع المختلط  استخدام نسبة ارتفاعوالشكل التالي یوضح 
  :  ٢٠٢٢ونسبة التوقع للزیادة حتى عام  لتسویقا

  

http://www.kct.re.kr/en/por
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باستخدام الهولوجرام Mixed Realityیوضح ارتفاع نسبة استخدام الواقع المختلط یوضح ) ٤( شكل 
  في التسویق 

  
 

 الھولوجرام ثلاثیة الأبعاد والتقنیةین عدة وسائط تخزین البیانات للسعة التخزینیة بمقارنة یوضح ) ٥(  شكل

Izabela Naydenova :” HOLOGRAMS –RECORDING MATERIALS p95.  

ومما سبق یتضح لنا إمكانیة استخدام تقنیة التصویر ثلاثي الأبعاد الهولوجرام في العملیة التسویقیة 
من قدرة تسویقیة لما لهذه التقنیة اخلى والأثاث المصري ذات السمة التراثیة، لعناصر التصمیم الد

، عالیة، فهي تعمل على جذب انتباه المشتري ، و تجعل المتلقى في تجربة  داخل مصر و عالمیا ً
رتداء أي نظارات خاصة كما هو العصور التاریخیة دون الاحتیاج لابصریة شیقة وممتعة وتدخله في 

  .الواقع الافتراضيالحال في 
  

قبولھم لاستخدام للمستھلكین لمعرفة مدى  للرأي لذا كان من الضروري عمل استبیان واستطلاع
عینة عشوائیة من بعض  على اتم توزیعھ استمارة استطلاع الرأيالتقنیات الحدیثة في التسویق ، و

مدینة السادس من أكتوبر وعینة ثالثة من محافظة دمیاط  المراكز التجاریة بالقاهرة وعینة أخرى من
  .من محافظة بور سعید  وعینة رابعة

والعینة من ذكور  ، ن سنةیسنة وسبع ١٥مختلفة ما بین  فئات عمریةالشریحة عشوائیة تتكون من و 
ٕ و  استمارة استطلاع رأي وأنماط  ٣٥٠والعینة تتألف من  ناث ومختلفة المستوى التعلیمي والثقافى ،ا

  .الأسئلة اختیاریة واختار من متعدد بین القبول أو الرفض أو غیر مهتم أو ممتنع 
توظیف أنماط الاتصال لإیجاد بنك للمعلومات المتاحة : المحور الأول،  وتقیس الأسئلة عدة محاور

  .)لتذكیرهم بشراء الهدایا في المناسبات المختلفة ( الخاصة بالمتلقین
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  . كالتعلیم والریاضة توظیف التكنولوجیا المتقدمة في أنماط الحیاة الیومیة :المحور الثاني 
  . توظیف تقنیة الهولوجرام في العملیة التسویقیة وأسالیب عرض المنتجات  :المحور الثالث 

  

  استمارة استبیان
 :   النوع  -

  مذكر  مؤنث
    

 : العمر  -
٧٠ – ٦٠  ٦٠ - ٥٠   ٥٠ – ٤٠   ٤٠- ٣٠   ٣٠ – ٢٠   ٢٠ – ١٥   
            

 : الحالة الاجتماعیة  -
  مطلق  أرمل  متزوج  لم یتزوج

        
 : مستوى التعلیم  -

  دراسات علیا  تعلیم جامعي  تعلیم متوسط  تعلیم اعدادي  تعلیم ابتدائي  غیر متعلم
            

  :بالمتلقینتوظیف أنماط الاتصال لإیجاد بنك للمعلومات المتاحة الخاصة : المحور الأول
الحالة  –تاریخ المیلاد  –هل ترید ذكر بیاناتك الشخصیة لشبكات الاتصال وهي الاسم  - ١

 -بیاناتهم الشخصیة  –عدد أفراد الأسرة  –الوظیفة  –المستوى التعلیمي  –الاجتماعیة 
 ؟أهم رغباتك الشخصیة في السفر و أنواع السیارات والسكن  –أعمارهم 

  أمتنع  لا أهتم  أرفض  أوافق
        

یتم أن ) إلخ .. –الزواج و أعیاد المیلاد ( هل تفضل المناسبات الخاصة بك أو أقربائك مثل  - ٢
 -العملبوسائل الاتصالفى محیط حیاتك الیومیة ك التكنولوجیا المتقدمةبها من خلال  كر یتذك

 ؟ الخ..... محطات انتظار وسائل النقل –المراكز التجاریة 

  أمتنع  لا أهتم  أرفض  أوافق
        

 ؟هل تفضل أن تكون الهدایا على اختیارك الشخصي دون الرجوع إلى من تهادیه  - ٣

  أمتنع  لا أهتم  أرفض  أوافق
        

 ؟هل تفضل أن یتم تذكیرك بما سوف تحتاجه في الرحلات القصیرة والزیارات  - ٤

  أمتنع  لا أهتم  أرفض  أوافق
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 ؟ أي وسیلة تفضلها للشراء نقدى أم باستخدام بطاقات الائتمان  - ٥

  بطاقات ائتمان  شراء نقدى 
    

  

  : توظیف التكنولوجیا المتقدمة في أنماط الحیاة : المحور الثاني 
  

  ؟ كما بالصور السابقة هل تفضل الدراسة والتعلم بالطرق الحدیثة باستخدام تقنیة الهولوجرام - ٦

  أمتنع  أهتملا   أرفض  أوافق
        

  

  
  ؟   كما بالصور السابقة هل تفضل الدراسة والتعلم بالطرق التقلیدیة - ٧

  
  أمتنع  لا أهتم  أرفض  أوافق
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استخدام تقنیة بهل تفضل التدریب على الأنشطة الریاضیة من خلال طرق العرض  - ٨
 الهولوجرام كما بالصورة السابقة ؟   

  أمتنع  لا أهتم  أرفض  أوافق
        

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
 ؟هل تفضل التدریب على الأنشطة الریاضیة باستخدام الطرق التقلیدیة كما بالصورة السابقة  - ٩

  
  أمتنع  لا أهتم  أرفض  أوافق
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  : توظیف تقنیة الهولوجرام في العملیة التسویقیة وأسالیب عرض المنتجات :لمحور الثالثا

  

هل تفضل شراء المنتجات من خلال طرق العرض باستخدام تقنیة الهولوجرام كما بالصورة  -١٠
 أعلاه ؟

  

  هل تفضل شراء المنتجات من خلال طرق العرض بالوسائل التقلیدیة  كما بالصورة أعلاه ؟   -١١

  أمتنع  لا أهتم  أرفض  أوافق

  أمتنع  لا أهتم  أرفض  أوافق
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بحیث  تقنیة الهولوجراماستخدام بمن خلال طرق العرض التسوق العقارى  هل تفضل -١٢
 ؟   تستطیع رؤیة المنتج من جمیع الجهات ، كما بالصورة السابقة

  أمتنع  لا أهتم  أرفض  أوافق
        

 

  
باستخدام الوسائل التقلیدیة كالرسومات  من خلال طرق العرض التسوق العقارى  هل تفضل -١٣

 ؟ كما بالصورة السابقة 

  أمتنع  لا أهتم  أرفض  أوافق
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  :  نتائج الاستبیان 

  :توظیف أنماط الاتصال لإیجاد بنك للمعلومات المتاحة الخاصة بالمتلقین:  المحور الأول

١٠
٠

%  

        

  

٩٠%  
٨٠%  

      

        

٧٠%  

        

        

        

٦٠%  

  
  

  

      

٥٠%  

  

٤٠%  
٣٠%      

٢٠%  
١٠%    

بة 
نس

ال
ویة

لمئ
ا

  

  ممتنع  غیر مهتم  رافض  موافق  مستویات الاجابة
  %٤.٨  %٢٥.٢  %٢٥.٢  %٤٤.٨  لمستویات الاجابة% اجمالي 

  ٣١٠الاجمالى-ورقة لم ترد ٤٠- فرد ٣٥٠  عدد العینة  عشوائیة  نوع العینة
توظیف أنماط الاتصال لإیجاد بنك للمعلومات المتاحة   محور استطلاع الرأى

  الخاصة بالمتلقین
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توظیف أنماط الاتصال لإیجاد بنك للمعلومات المتاحة المحور الأول وهو  یوضح نتیجة) ٦(ل شك
 ٢٥.٢بنسبة  رافضاستمارة  ٧٨، و%  ٤٤.٨بنسبة  موافقاستمارة  ١٣٩حیث أنه الخاصة بالمتلقین

  % . ٤.٨عن الرد بنسبة  ممتنع استمارة ١٥وأخیراً %  ٢٥.٢بنسبة  غیر مهتماستمارة  ٧٨، و% 

  : توظیف التكنولوجیا المتقدمة في أنماط الحیاة : الثاني المحور 

١٠
٠

%  

        

  

٩٠%  
٨٠%  

              

٧٠%  

                        

٦٠%  

    

    

      

٥٠%  
٤٠%  

٣٠%  
٢٠%  

  
  

١٠%    

ویة
لمئ

ة ا
سب

الن
  

  ممتنع  غیر مهتم  رافض  موافق  مستویات الاجابة
  %٢.٩  %٢٠  %١٤.٨  %٦٢.٢  لمستویات الاجابة %اجمالي 

  ٣١٠الاجمالى-ورقة لم ترد ٤٠- فرد ٣٥٠  عدد العینة  عشوائیة  نوع العینة
  توظیفالتكنولوجیاالمتقدمةفیأنماطالحیاة  محور استطلاع الرأى
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توظیف التكنولوجیا المتقدمة في  المحور الثاني وهو یوضح نتیجة استطلاع الرأى عن) ٧(ل شك
بنسبة  رافض استمارة ٤٦و، % ٦٢.٢بنسبة  موافق استمارة ١٩٣حیث جاءت النتیجة أنماط الحیاه 

  اة% . ٢.٩بنسبة  ممتنعاستمارات  ٩واخیرا ، %٢٠بنسبة  غیر مهتماستمارة  ٦٢، و% ١٤.٨

  :وأسالیب عرض المنتجاتتوظیف تقنیة الهولوجرام في العملیة التسویقیة : المحور الثالث

١٠
٠

%  

        

  

٩٠%  
٨٠%  

                    

٧٠%  

                      

٦٠%  

  

  

  

  

    

٥٠%  
٤٠%  

٣٠%  
٢٠%  

١٠%  

    
  

  

ویة
لمئ

ة ا
سب

الن
  

  ممتنع  غیر مهتم  رافض  موافق  مستویات الاجابة
  %٧.١  %٨.٠٦  %١٠  %٧٤.٨٤  لمستویات الاجابة% اجمالي 

  ٣١٠الاجمالى-ورقة لم ترد ٤٠- فرد ٣٥٠  عدد العینة  عشوائیة  نوع العینة
  توظیف تقنیة الهولوجرام في العملیة التسویقیة وأسالیب عرض المنتجات  محور استطلاع الرأى
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، وقد جاءت نتیجة توظیف تقنیة الهولوجرام في العملیة التسویقیة وأسالیب عرض المنتجات) ٨(ل شك
، وعدد %  ١٠بنسبة  رافضاستمارة  ٣١، وعدد % ٧٤.٨٤بنسبة  موافقاستمارة  ٢٣٢الاستبیان 
  % . ٧.١بنسبة  ممتنع استمارة ٢٢، وأخیرا %  ٨,٠٦نسبة  غیر مهتماستمارة  ٢٥

  

  :  نتائج البحث 
على جرام یساعد استخدام التكنولوجیا الحدیثة في العملیة التسویقیة وبصفة خاصة تقنیة الهولو  - ١

بشكل أكثر فاعلیة مما یؤدي الى زیادة لمنتجات المصربة ذات السمة التراثیة عالمیاً الترویج ل
  .  الدخل القومي 

لاختراق موضوع البحث للمنتج المصري یمكن أن یتیح فرص التسویق بالهولوجرام استخدام  - ٢
  .)لشحن وغیرها كنقل المنتجات وا( أسواق عالمیة لم یحظى بها من قبل بأقل مجازفة ممكنة 

  : التوصیات 
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