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نتاج الإعلان على محطات الأتوبیس في  ٕ الاستفادة من التكنولوجیا الحدیثة في تصمیم وا
  مصر

Utilizing Modern Technology in Designing and Producing Bus 
Station Advertisements 

  محمد الأمیر السید  سمر هانئ السعید/ د.م.ا    مجدي عبد العزیز/ د.ا

  باحث بوزارة الثقافةمصمم و أستاذ مساعد بقسم الإعلان                 ستاذ متفرغ بقسم الإعلانأ

  المصریةكلیة الفنون التطبیقة        كلیة الفنون التطبیقة                  

  جامعة حلوان    جامعة حلوان     

  :ملخص البحث

نــات محطــات یــا الحدیثــة فــي تصــمیم إعلالكــل عصــر أدواتــه ووســائله، وفــي عصــرنا هــذا نجــد أن اســتخدام التكنولوجلا شــك أن 
ة ملـــالإعــلان الحدیثــة والمكملــة لأي حعتبــر مــن أهــم وســـائل هـــا تتجــذب عــدد كبیــر مـــن انتبــاه الجمهــور، خاصــة وأن الأتــوبیس
ا لا یتطلب توفیر الوقت أو المال لرؤیته أو السعي لمشاهدته، فالإعلان اتلأنهو إعلانیة؛  ً ذي هو الـهنا عتبر بمثابة عرضاً مجانی

، حیـث تعـددت وسـائلها ات محطـات الأتـوبیسللتكنولوجیا الحدیثة دور هام وفعال في تصـمیم إعلانـ أصبحفقد ، یسعى للمشاهد
مكانیاتهــا للحصــول علــى العدیــد مــن الممیــزات التــ ٕ ي یفتقــدها تصــمیم الإعــلان بالوســائل التقلیدیــة مــن صــوت وحركــة وتفاعــل وا

مما یزید من فعالیة التصمیم ومضـمون الرسـالة الإعلانیـة، خاصـة وأن هـذه التكنولوجیـا تتمتـع الیـوم ، وتجسیم في الفراغ وغیرها
لـــوجي واكتشـــاف الخامـــات الجدیـــدة فبفضـــل التـــدخل التكنو ، بســـهولة وســـرعة فـــي تنفیـــذها وتعـــدد طـــرق إنتاجهـــا وجودتهـــا العالیـــة

ا تصــمیمیة جدیــدة، علــى مســتوى عــال مــن الجــودة والإتقــان والســرعة تناســب  والآلات الحدیثــة، اســتطاع المصــمم أن یقــدم أبعــادً
العصــر الحــدیث مــن ســرعة فــي الــزمن وتغیــرات متلاحقــة، فالتكنولوجیــا الحدیثــة ســاهمت فــي رفــع مســتوى الإبــداع والابتكــار فــي 

ـــإعلاتصـــمیم  ـــوبیسن ً  ات محطـــات الأت ـــد ا جدی ً ـــر لمحطـــات ، اممـــا أدى إلـــى دخـــول الإعـــلان عصـــر وبـــالرغم مـــن الانتشـــار الكبی
التوظیـف  لا تـزال هنـاك العدیـد مـن السـلبیات بمحطـات الأتـوبیس المصـریة، ممـا جعـل ه وحتـى الآنإلا أن ؛الأتوبیس في مصر

نتــاج الإعــلان علــى اتالجیــد للإعــلان علــى المحطــ ٕ ــا الحدیثــة فــي تصــمیم وا لــم یظهــر بالشــكل  المحطــات واســتخدام التكنولوجی
  .وهو ما ظهر جلیا من خلال الدراسة التحلیلیة للبحث ،الجیدحتى الآن

  :مصطلحات البحث

ق العامة داخل هي مكان مصمم لینتظر فیه المتنقلون أو المسافرون بین المدن، والتي توضع إما على الطر : محطة الأتوبیس
  .ةدن أو الطرق السریعالم
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وهـي تعنـي فن ـا أو صـنعة أو حرفـة،  Technoمصطلح إغریقي الأصل ویتألف من كلمتـین هي : Technologyتكنولوجیا ال
ــا  logyو ً ــا أو منهج ً وقــد ، وهــذا یعنــي أن التكنولوجیــا یقصــد بهــا اللغــة التقنیــة أو العلــم التطبیقــي للفنــون الصــناعیة، وتعنــي علم

  .یقصد به دراسة الفنون النافعة استعملت لأول مرة في انجلترا في القرن السابع عشر وكانت

دف الوصـول إلـى أمـاكن تواجـد الجمهـور بطـرق غیـر هـي أشـكال إعلانیـة غیـر تقلیدیـة تسـته:  Outdoorالإعلانات الخارجیة
  .وتشترك الإعلانات الخارجیة بتصنیفاتها المختلفة في تعرض أفراد الجمهور لها خارج المنازل والأماكن المغلقة، معتادة

مـا التي تعتمـد علـى اسـتخدام كـل الخارجیة،و  الإعلانات و شكل من أشكاله:Transit Advertisingإعلانات وسائل النقل 
ویتضـمن ذلـك وسـائل العـرض الإعلانیــة الموجـودة داخـل وخـارج الأتوبیسـات والقطــارات ، یتعلـق بوسـائل النقـل كوسـیلة للإعــلان

  .لوصول والمطارات وسیارات الأمتعةأو الموضوعة في محطات ا، والتاكسیات

ــة ً فــي إنتــاج ســلع معینــة، أمــا التكنولوجیــا هــي القــدرة علــى خلــق أو اختیــار  :التقنی هــي تولیفــة مــن العملیــات المســتخدمة فعــلا
  .التقنیات المختلفة من ناحیة، وعلى إعدادها استعمالها من ناحیة اخرى

  :مقدمة البحث

علــى محطـــات الأتــوبیس، فبفضـــل  أصــبح للتكنولوجیــا الحدیثـــة دور هــام وفعـــال فــي تصـــمیم إعــلان الطریـــق وخاصــة الإعـــلان
ا تصـــمیمیة جدیـــدة، علـــى  التـــدخل التكنولـــوجي واكتشـــاف الخامـــات الجدیـــدة والآلات الحدیثـــة، اســـتطاع المصـــمم أن یقـــدم أبعـــادً
مستوى عال من الجودة والإتقان والسرعة تناسب العصر الحدیث من سرعة في الـزمن وتغیـرات متلاحقـة، فالتكنولوجیـا الحدیثـة 

اساهمت في ر  ا جدیدً ً   .فع مستوى الإبداع والابتكار في تصمیم إعلان الطریق مما أدى إلى دخول الإعلان عصر

ا لمـا حققتـه الحمـلات الإعلانیـة علیهـا مـن  اتمحط ىوقد نال الإعلان عل ً ا في كثیر من دول العـالم نظـر ً ا كبیر ً الأتوبیس اهتمام
اسـتخدمها للإعـلان تـم كونها من أقـدم أشـكال الإعـلان التـي و  مصروبالرغم من الانتشار الكبیر لمحطات الأتوبیس في  ،نجاح

نتـاج الإعـلان  اتإلا أن التوظیف الجید للإعلان على المحط ؛عن السلع والخدمات ٕ واستخدام التكنولوجیا الحدیثة في تصمیم وا
لـــم یظهـــر بالشـــكل الجیـــد فـــي مصـــر حتـــى الآن ، ممـــا یضـــعف مـــن دور هـــذه الوســـیلة الإعلانیـــة بـــین وســـائل  المحطـــات علـــى

  .الاتصال الإعلانیة الأخرى بالرغم من أهمیتها وفاعلیتها المؤكدة

نتـاج الإعـلا التكنولوجیا الحدیثـة الاستفادة منأهمیة  ىفي إلقاء الضوء عل أهمیة البحثومن هنا تظهر   ٕ ن علـى فـي تصـمیم وا
  .محطات الأتوبیس في مصر 

  :مشكله البحث

إلــى تفــوق الإعــلان علــى  ى، ممــا أد فــي مصــر مصــممو الإعــلان التكنولوجیــا الحدیثــة علــى محطــات الأتــوبیس عــدم اســتخدام
  .عن مثیلتها في مصر  الدول الخارجیةمحطات الأتوبیس في 

  :البحث في محاوله الإجابة على التساؤلات الآتیة  ةومن هنا یمكن تلخیص مشكل

نتــاج الإعـلان علـى محطـات الأتــوبیس بمـا كیـف یمكـن الاسـتفادة مـن التكنولوجیــا الحدیثـة  - ٕ  متلقــيالیتماشـي مـع فـي تصـمیم وا
  یزید من فاعلیه توصیل الرسالة الإعلانیة ؟مما العصر الحالي ، و  المصري في
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  :أهمیة البحث 

ــ عنــد ، وبیس كأحــد وســائل الإعــلان الفعالــةحــث فــي الــدور الهــام والفعــال الــذي یمكــن أن تقــوم بــه محطــات الأتــالب ةتكمــن أهمی
  .توظف علیها بالشكل المناسب  ةالتكنولوجیا الحدیثة في ابتكار أفكار إعلانیالاستفادة من 

  :الهدف من البحث 

نتاج الحدیثة في تصمیمتوظیف التكنولوجیا ة لى أهمیعیهدف البحث إلى محاوله التأكید  ٕ   .الإعلان على محطات الأتوبیس وا

  :فروض البحث 

ة لإعلانـات محطـات یفترض البحث أن الاستعانة بوسائل التكنولوجیا الحدیثة یساعد المصمم على إیجاد أفكار تصمیمیة مبتكـر 
  . تساعد على توصیل الرسالة الإعلانیة بشكل فعال الأتوبیس

  :البحث  منهج

وتوضـــیح تـــأثیر التكنولوجیـــا  ،مـــن الإعلانـــات علـــى محطـــات الأتـــوبیس نمـــاذجفي وصـــف وتحلیـــل المـــنهج الوصـــفیبـــع البحـــث یت
، ویلیـه الجانـب التجریبـي التطبیقـي فـي إجـراء محـاولات تصـمیمه یـتم فیهـا اسـتخدام )  ةأو أجنبی ةمصری(المستخدمة فیها سواء 

  .بیس في محاولة للتحقق من فرض البحث التكنولوجیا الحدیثة في تصمیم الإعلان على محطات الأتو 

  :حدود البحث

  .نتهاء من البحثتصمیم الإعلان على محطات الأتوبیس خلال الألفیة الثالثة وحتى فترة الا:  حدود زمانیة

  .تصمیم الإعلان على محطات الأتوبیس في القاهره الكبرى بمصر:  حدود مكانیة

  .تصمیم الإعلان على محطات أتوبیس هیئة النقل العام بمصر:  حدود موضوعیة

  تصمیم الإعلان على محطات الأتوبیس كأحد أشكال الإعلانات الخارجیة
  :محطة الأتوبیس كما یلينستطیع أن نعرف 

هي مكان مصمم لینتظر فیه المتنقلون أو المسافرون بین المدن، والتي توضع إمـا علـى الطـرق العامـة داخـل المـدن أو الطـرق 
  )١١. (ةالسریع

فهي لیست مملوكة لأفـراد، ولكـن للدولـة، ویـتم تأجیرهـا  – منتجات الاستخدام العام –هي أحد المنتجات ذات الملكیة العامة أو 
  .)١٠، ١ص  – ٥( محددة، ویقتصر دور الدولة علي الرقابة، ویتم استخدامها من خلال أفراد المجتمع لشركات خاصة لفترة

  

  



pg. 4 

 

  :مكونات محطة الأتوبیس

  

  مكونات محطة الأتوبیس)تصمیم الباحث)(١( شكل رقم

  :تصمیم الإعلانات الخارجیة

هــي أشــكال إعلانیــة غیــر تقلیدیــة تســتهدف الوصــول إلــى أمــاكن تواجــد الجمهــور بطــرق غیــر  Outdoorالإعلانــات الخارجیــة 
وهـي ، وتشترك الإعلانات الخارجیة بتصنیفاتها المختلفة فـي تعـرض أفـراد الجمهـور لهـا خـارج المنـازل والأمـاكن المغلقـة، معتادة

  .Indoorخلف الأبواب المغلقة  بذلك تختلف عن إعلانات التلیفزیون أو الرادیو أو الصحف التي تستقبل

  -:وبین التصنیفات العدیدة للإعلانات الخارجیة نستطیع أن نرصد نوعین أساسیین هما

  Outdoor Advertisingإعلانات الطرق  •
 Transit (Transport) Advertisingإعلانات وسائل النقل  •

بإعتباره  )٣٠٨:  ٢٩٧ص  -١( Transit (Transport) Advertisingوسوف نركز حدیثنا هنا عن إعلانات وسائل النقل  
  .محور الدراسة

  : Transit Advertisingإعلانات وسائل النقل 

ویتضـمن ، التي تعتمـد علـى اسـتخدام كـل مـا یتعلـق بوسـائل النقـل كوسـیلة للإعـلانالخارجیـة،و  الإعلانـات و شكل من أشـكالوه
أو الموضـوعة فـي محطـات الوصـول ، الأتوبیسـات والقطـارات والتاكسـیاتذلك وسائل العرض الإعلانیة الموجودة داخل وخارج 

لـذا یمكـن أن تقـدم معـدلات عالیـة مـن التكـرار  ؛ولأنهـا تعتمـد علـى الوسـائل التـي ینتقـل بهـا النـاس، والمطارات وسـیارات الأمتعـة
  .والوصول إلى الجمهور طوال الیوم
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  -:أشكال إعلانات وسائل النقل

  -:علانات وسائل النقل إلى ما یليیمكن تصنیف أشكال إ

  -:الإعلان الداخلي •
كبـر بـالقرب مـن الأبـواب أو أوهو الإعلان الذي یوضع داخل القطـارات أو الأتوبیسـات فـوق النوافـذ ویوضـع فـي مسـاحات 

ً ، في النهایة المركبة   .ا على مساحات وسائل النقلوتختلف مساحات الكروت الداخلیة من سوق إلى أخر اعتماد

  -:لان الخارجيالإع •
حیــث یمكــن للمعلــن أن یســتأجر مســاحات خــارج وســائل النقــل مثــل الإعــلان علــى جــانبي الأتوبیســات أو خلفهــا أو علــى 

وهــو مــا فعلتــه ،  Liveryكمــا یمكــن للمعلــن أن یســتخدم كــل المســاحة الخارجیــة للأتــوبیس وهــو مــا یطلــق علیــه ، الســطح
شركة بیبسي كولا حین استأجرت المساحات الخارجیة لعشر أتوبیسـات فـي أربـع مـدن أمریكیـة لمـدة عـام بمناسـبة الاحتفـال 

  .بعیدها الماسي

  -:توبیس محطات الأ  الإعلان داخل •
وضـــعأمام حیـــث یمكـــن أن ت، وهــي الإعلانـــات التـــي توضــع داخـــل المطـــارات أو محطــات المتـــرو أو محطـــات الأتوبیســات

ـــ، حیـــث یـــتم إضـــاءتها مـــن الخلـــف ،أو فـــي إطـــارات، الحـــوائط ً ـــة أو الضـــوئیة داخـــل وتتضـــمن أیض ا الإشـــارات الالكترونی
كمــا یمكــن اســتخدام مســاحة الأرضــیة لعمــل عــرض ، والإعلانــات الموضــوعة حــول ســاعة محطــات الوصــول، المحطــات

  .إعلاني خاص

  :تعریف التكنولوجیا

وهـي تعنـي فن ـا أو صـنعة  Technoمصطلح إغریقي الأصل ویتألف من كلمتـین  Technologyإن كلمة تكنولوجیا 
ــــا logyأو حرفــــة، و ً ــــا أو منهج ً وهــــذا یعنــــي أن التكنولوجیــــا یقصــــد بهــــا اللغــــة التقنیــــة أو العلــــم التطبیقــــي للفنــــون ، وتعنــــي علم

  )١٠ص  -٤(.وقد استعملت لأول مرة في انجلترا في القرن السابع عشر وكانت یقصد به دراسة الفنون النافعة، الصناعیة

كل عام؛ لیشمل مـدى أوسـع مـن الوسـائل والعملیـات والأفكـار أما في أوائل القرن العشرین فقد استخدم هذا المفهوم بش
  )٢٠ص  -٢(.بالإضافة إلى الأدوات والآلات

كمـــا عرفــــت بأنهــــا مجموعــــة مـــن الأســــالیب والمواصــــفات والنظریــــات التــــي یفتـــرض فیهــــا القــــدرة علــــى حــــل  -
كمـــا تشـــمل ، المشـــكلات المعقـــدة والمتداخلـــة مـــن خـــلال مجموعـــة مـــن المعـــارف والمهـــارات اللازمـــة للإنتـــاج

ا على معارفه وخبراتـه ومهاراتـه،  التكنولوجیا دراسة الوسائل التي صنعها الإنسان طبقًا لطرق عملیة واعتمادً
     .وتســخیرها لخدمتــه بالإضــافة إلــى المعرفــة اللازمــة لتطویرهــا وتغییرهــا، وابتكــار مــا تتطلبــه ظــروف العمــل

 )٤ص -٧( 
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  :التكنولوجیا والتقنیة

ً فـي إنتـاج سـلع معینـة، أمـا : بـین مصـلح التكنولوجیـا والتقنیـة، فالتقنیـة هـيیخلط الكثیـرین  تولیفـة مـن العملیـات المسـتخدمة فعـلا
  .التكنولوجیا هي القدرة على خلق أو اختیار التقنیات المختلفة من ناحیة، وعلى إعدادها استعمالها من ناحیة اخرى

ً بالإنتــاج  بمعنــى أن التقنیــات هــي مجموعــة مــن الأســالیب، فــي حــین ان التكنولوجیــا هــي مجموعــة مــن المعــارف التــي تــرتبط أولا
  )١١ص  -٨(.والخدمات وتهدف ثانیاً إلى زیادة العائد الانتاجي

  :مفهوم نقل التكنولوجیا

ا تسلك سبیلین لقد أصبح من المعروف أن الدول الت ً   )١٥٣ص  -٣: (ي تتطور تكنولوجی

وهــو مــا یســمى بالنقــل الرأســي، ویــتم فیــه تحویــل نتــائج ) المحلــي(المســتوى الــوطني هــو نقــل التكنولوجیــا علــى : الأول -
 .البحوث العلمیة المبتكرة للمؤسسات الوطنیة إلى سلع وخدمات

هو نقل التكنولوجیا على المسـتوى الـدولي، ویعـرف بالنقـل الأفقـي، ویـتم النقـل فیـه عـادة مـن دولـة متقدمـة إلـى : الثاني -
 .فیها بعد إمكانیات النقل الرأسيدولة نامیة لم تتحقق 

ونقــل التكنولوجیــا لا یقصــد بــه التحــول الجغرافــي لوضــع اســتغلالها، ولكــن یقصــد بــه الإنتقــال الكامــل للمعرفــة والخبــرة والمهــارة 
انات المكونة لها إلى المستقبل بما في ذلك التصمیم والعملیات والمواصفات والأسس المبنیة علیها، وكذلك نتائج التطبیق وضـم

فاعلیتـــه وجـــدواه، ومواقـــع الخلـــل المحتمـــل وطـــرق تفادیهـــا وعلاجهـــا، ونظـــرا لأهمیـــة الـــدور الحاســـم الـــذي تلعبـــه التكنولوجیـــا فـــي 
  .المنافسة في الأسواق فمن الطبیعي ألا یتخلى منتجو التكنولوجیا عن احتكارهم للتكنولوجیا طواعیة

ـــا الـــى نقـــل حقیقـــي وهــذا هـــو الـــذي یفســـر لنـــا أن الكثیـــر مـــن عملیـــات تســـویق  ً التكنولوجیـــا علـــى المســـتوى الـــدولي لا تـــؤدي غالب
للتكنولوجیا من الدول الصناعیة المتقدمة إلى الدول النامیة، كما یتكلف ذلـك مبـالغ طائلـة، وبالتـالي فهـي لا تـؤثر مـن قریـب أو 

ــا –بعیــد علــى الإحتكــار الــدولي للتكنولوجیــا؛ بــل أنهــا  ً الأحیــان إلــى زیــادة إحكــام مصــدري تــؤدي فــي معظــم  -علــى العكــس تمام
 .التكنولوجیا على أسواق الدول النامیة، وبالتالي تعمیق التبعیة الإقتصادیة والتكنولوجیة لهذه الدول

  :التكنولوجیا الحدیثة وتصمیم إعلانات محطات الأتوبیس

ا لنا الیوم، فالتكنولوجیا أصبحت مهیمنـة علـى جمیـع مجـالات  ً العلـوم والفنـون وخاصـة الإعـلان، فبعـد أن عالم الغد أصبح متاح
ـــا إعلانـــات محطـــات الأتـــوبیس تنفـــذ بطـــرق وخامـــات بدائیـــة حیـــث كـــان التنفیـــذ یـــتم بواســـطة  ً كانـــت إعلانـــات الطـــرق وخصوص

یـذ الخطاطین والعمال المحترفین، وكانت الخامات الخشبیة والألواح المعدنیة الكبیرة وألـوان الطـلاء والـدهانات، كمـا أن مـدة التنف
ا مـن المراحــل الأولیـة مـن تجهیــز السـطح المطلــوب طلائـه إلــى تكبیـر التصــمیم ونقلـه للســطح  ً لـم تكـن تقــل عـن شــهر وذلـك بــدء

ا ً   .المعدني، ثم التلوین والطلاء، وكانت تتم بأن یقسم السطح لعدة أجزاء ثم یتم تجمیع هذه الأجزاء والوحدات مع

المراحل وتحـول الإعـلان مـن اللوحـة الإعلانیـة التقلیدیـة، إلـى المطبوعـة ثـم الغیـر اختصرت التكنولوجیا الحدیثة العدید من هذه 
ـــزات العدیـــدة منهـــا التفاعلیـــة والحركـــة والقـــدرة الســـریعة لتحـــدیث  التقلیدیـــة، ثـــم الفیـــدیو ثـــم لوحـــة الإعلانـــات الرقمیـــة، ذات الممی
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المحطات هو الأسرع نمو ا بعد الإعلان عبر شبكة المحتوى، فقد أصبحت إعلانات الطریق بشكل عام، ومنها بالطبع إعلانات 
  )٤ص  -٦(.الإنترنت عنه عبر الوسائل الإعلانیة الأخرى مثل الرادیو والتلیفزیون والصحف والمجلات

  :ة لإنتاج إعلانات محطات الأتوبیسالأشكال الحدیث
في ظل التنـافس الهائـل بـین المنتجـات الیـوم، فكـر المصـممون فـي كیفیـة إنتـاج إعلانـات مبتكـرة تجـذب انتبـاه المشـاهدین،      

في ظل الكم الهائل من الإعلانات یتعرضون لها، مستفیدون من التكنولوجیا الحدیثة، وفیما یلي عرض وتحلیل لبعض النماذج 
  :ا الحدیثةالإعلانیة التي استخدمت التكنولوجی

تسـتخدم الأشـكال المجسـمة فـي إعلانــات محطـات الأتـوبیس كعامـل جـذب فعــال :إعـلان محطـة أتـوبیس مجســم - ١
ا لكبر حجمها وا ً   )٢-١(لإحساس بخاماتها، كما في النماذج نظر

 
یوضح أن المحطة كلها إعلان مجسم حیث تم تصمیم المحطة على شكل فرن بوتاجاز وتم وضع بسقف المحطة سلك حراري، من  )١٢()١(رقم  نموذج

  أجل التأكید على الفكرة وهي الإحساس بالدفء

  
  وهي الإحساس بالبرودة علانیوضح أن المحطة تأخذ شكل جبل من الثلج للتأكید على فكرة الإ)١٣()٢(رقم  نموذج
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 )٦-٣(رقم النماذج علانات ذات الخامات التكنولوجیة الحدیثة كما فيإ - ٢

  
ا میل معینة للتأكید على فكرة الإعلان وهي أنه مهما كان الوقت متأخراً فتستطیع أن یوضحاستخدام تصمیمین مختلفین بزاوای) ١٤()٣(رقم  نموذج

  . تحصل على وجبتك من ماكدونالز

  
لجذب أكبر عدد من الجمهور والتأكید على فكرة الإعلان وهي طازجة الأطعمة داخل محل  خامات لا تتاثر بالمیاه یوضح استخدام)١٥()٤(رقمنموذج 

  .فریش فرانكي

  
وهي عروض  یوضح استخدام خامات ذاتیة الإضاءة تضئ في اللیل دون الحاجة لإضاءة خارجیة للتأكید على الفكرة الإعلانیة )١٦()٥(رقم نموذج 

أیام ففي خلال النهار تظهر  ٥خلال فترة %  ٧٠للملابس والتي قامت بعمل تخفیضات تصل لنسبة  كوریتیباالتخفیضات التي تقدمها سلسلة محلات 
  "نفاذألحق العرض قبل ال"صور الملابس داخل الخزنة في الإعلان كاملة ، بینما في اللیل نجد أن معظم صور الملابس تختفي وتظهر عبارة 
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  .علان تم تنفیذه من خامة تجذب ملابس المنتظرین بالمحطة لجذب انتباهم تجاه المنتج الجدید للشركةنرى أن الإ)١٧()٦(رقم نموذج

 :الإعلانات التفاعلیة - ٣

مــن خــلال الوســائلالتوفیقیة  تلــك العــروض تــم تحدیــد، لتــرویج للمنتجــات والخــدماتة لض تقدیمیــو عــر وهــي عبــارة عــن 
ً عدیـــدة تثیـــر ، )٩( نعلىالعمـــل المشـــترك بـــین المســـتهلكین والمنتجـــیالتـــي تنطـــوي  وتأخـــذ الإعلانـــات التفاعلیـــة أشـــكالا

  )١٥-٧(رقم نماذجفضول المتلقي للمشاركة والتعرف على المزید من المعلومات كما هو موضح في ال

  :استخدام مجسات للحركة داخل المحطة ١-٣

  
والذي یظهر فیه بعض العلامات الحمراء على  ،یوضح استخدام الهاتف المحمول في استقبال بعض المعلومات عن طریق الباركود )١٨()٧(رقم  نموذج

ا بالدخول الى موقع خاص بإ وبمجرد  اقتراب كامیرا الموبایل تصویر تلك العلامات یقوم الموبایل ،وجه الفتاة ً عطاء بعض ى عیادات الجلدیة لإحدتلقائی
 .ح الطبیة الخاصة بالبشرةالنصائ

  
هر على الهاتف المحمول رسالة من أحد شخصیات الفیلم قتراب من المحطة والدخول في نطاقها شبكتها تظیوضح أنه بمجرد الإ )١٩()٨(رقم  نموذج

  نها في موقع المحطةوكأ
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حشرات بعیدا عن الطعام ، وبمجرد أن علانیة تظل الوحة الإتنظر للَ نه طالما ظلت السیدة استخدام مجسات تتبع عین المتلقي فنرى أ)٢٠()٩(رقم  نموذج

  .خرى تتجمع الحشرات نحو الطعامتدیر وجهها إلى الناحیة الأ
  

  ١٠رقم  النموذجوضع كامیرا داخل المحطة لتسجیل المنتظرین بالمحطة كما في  ٢-٣

  
  كثر سعادةفكرة الإعلان وهي تسجیل لحظات أیوضح وضع كامیرا داخل المحطة للتأكید على )٢١()١٠(رقم  نموذج 
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 :حیحةص ترتیب أجزاء الإعلان لوضعه في صورته ٣-٣

  
  .علانباقي أجزاء الأعلان تتحول لتكمل شكل الإن حینما یعید ترتیب الإعلان نجد أن المتلقى نجد أ )٢٢()١١(رقم نموذج

  للإعلانخربشة اللوحة الاعلانیة للحصول على الشكل النهائي  ٤-٣

  
یدیه حتى یحصل في النهایة على ن یقوم بمسح اللوحة الاعلانیة بتلقى لكي یعرف الرسالة الصحیة للإعلان علیه أن المنجد أ)٢٣()١٢(رقم نموذج

  .علان في شكله النهائيالإ
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على فكرة الإعلان وهي التأكد مما  یوضح وجود كشاف معلق بالمحطة للكشف بأشعة فوق بنفسجیة عما بداخل شنطة لیؤكد)٢٤()١٣(رقم  نموذج

  ضمن حملة عالمیة لمناهضة عمل الأطفال بداخل شنط الأولاد المدرسیة

 )١٥ -١٤(رقم  نماذجإعلان یحتاج من المتلقى لمس الشاشة للتفاعل مع الإعلان كما في ال ٥-٣

  
ما علیه وفقط ان یلمس الشاشة ویختار ما یرید أن یراه ویقربه كما یقرب صورة العالم الخارجي والأجرام السماویة للمتلقي كل )٢٥()١٤(رقم  نموذج

  .یشاء

  
  یوضح إعلان على هیئة لعبة یقوم المتلقى بلمس الشاشة حتى یصل في النهایة لتحقیق أعلى نتیجة في اللعبة)٢٦()١٥(رقم نموذج
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 : إضافة بعض عناصر الصوت والحركة - ٤

ـــر كـــل مـــن الصـــوت والحركـــة مـــن عناصـــر  ـــا، حیـــث تكســـب التصـــمیم الواقعیـــة یعتب ً الإعـــلان الجدیـــدة والمـــؤثرة أیض
  ) ٢٠ -١٦(رقم نماذجوالمصداقیة لتأكید فكرة الإعلان كما في ال

  
ن والاستماع على الإعلاصوت بالضغط على الدائرة الزرقاء أسفل التصمیم لإطلاق رذاذ ماء من أیوضح وجود استخدام ال)٢٧()١٦(رقم  نموذج

  .علان عن افتتاح محطة تلیفزیونیة طبیة جدیدة، للإ لمعلومات طبیة

  
جل زیادة اهتمام الجمهور بمجال الصحة ن لسماع دقات قلب المریض یتحدث إلي المستمع وذلك من أذیوضح استخدام سماعة الأ)٢٨()١٧(رقم  نموذج

  .ولیةمة وتعلم كیفیة عمل الاسعافات الأالعا
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للدلالة استخدام الدخان اء نوع من الحركة والواقعیة حیث اعتمدت سلسلة مطعم ماكدونالز على فكرة الدخان لاعطیوضح استخدام )٢٩()١٨( نموذج رقم
 .ةساخن اتهممشروبعلى أنهم یقدمون 

  
هو ثلاجة تحتوى على مشروبات من  علان المتواجد بالمحطةاء نوع من الحركة والواقعیة على أن الإیوضح استخدام الدخان لاعط )٣٠()١٩(رقم نموذج

  .نتاج الشركةا

  
س الفرصة في الحصول على بعض من الكریم الواقي من الشم تحذیر للمتلقین من الإصابة بسرطان الجلد ویعطي لهمیوضح  )٣١()٢٠(رقم  نموذج

  .مجانا في حال نسوا وضع كریم واق على بشرتهم



 

  )٢٢ -٢١( في النماذج رقم

  
  عطاء الاحساس بالدفءاستخدام مصدر حراري داخل لوحة الإعلان لإ

  
یوضح وضع مصدر كهربي داخل لوحة الإعلانات یستطیع به المنتظرین بالمحطة شحن هواتفهم المحمولة للتأكید على فكرة 

  

نظراً لأنهـا تضـم أكبـر تعـداد (الدراسة التحلیلة والمیدانیة التي قام بها الباحث على محطات الأتوبیس بالقاهرة الكبرى 
مـــن تعـــداد ســـكانها % ٢٠حـــوالي ویســـتخدم مـــنهم الأتـــوبیس

في ) مصر الجدیدة  -مدینة نصر  –المعادي  –

في النماذج رقم كما مصدر للطاقة داخل محطة الأتوبیساستخدام 

استخدام مصدر حراري داخل لوحة الإعلان لإیوضح  )٣٢()٢١(رقم نموذج

یوضح وضع مصدر كهربي داخل لوحة الإعلانات یستطیع به المنتظرین بالمحطة شحن هواتفهم المحمولة للتأكید على فكرة  )٣٣
  .الإعلان وهي الحصول على الطاقة

  : الدراسة التحلیلیة للبحث
الدراسة التحلیلة والمیدانیة التي قام بها الباحث على محطات الأتوبیس بالقاهرة الكبرى 

ویســـتخدم مـــنهم الأتـــوبیس) ٣٤( ملیـــون نســـمة ٢١ســـكان علـــى مســـتوى الجمهوریـــة مـــا یقـــارب 
–المهندسین  –الهرم  –الدقي  (وقد تمت الدراسة بالمناطق الآتیة 

٢٠١٥ – ٢٠١٢ (  
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استخدام  - ٥

٣٣()٢٢(رقم  نموذج

الدراسة التحلیلیة للبحث
الدراسة التحلیلة والمیدانیة التي قام بها الباحث على محطات الأتوبیس بالقاهرة الكبرى  وفیما یلي

ســـكان علـــى مســـتوى الجمهوریـــة مـــا یقـــارب 
وقد تمت الدراسة بالمناطق الآتیة ، )٣٥(یومیا

٢٠١٢(الفترة من 
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  یوضح أبرز السلبیات الموجودة بمحطات الأتوبیس المصریة )تصویر الباحث( )٢٣(رقم  نموذج
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  :ةینتائج الدراسة التحلیل
  : تم ملاحظة الآتى ةیمن خلال الدراسة التحلیل

ا یعتمــد علــى اللوحــة الإعلانیــة التــي عــدم  - ١ ن وجــدت فهــي تصــمیم تقلیــدي جــدً ٕ وجــود إعلانــات فــي أغلــب المحطــات، وا
 .بالمحطة وفقط

التعــدد فــي أشــكال المحطــات وتنفیــذها بشــكل عشــوائي دون الاعتمــاد علــى المقــاییس العالمیــة ، وعــدم توحیــد شــكل   - ٢
 .تصمیم واحد لمحطات الأتوبیس

دوریة  للمحطات مما یؤدي لتعرض محتویاتها للتلف نتیجة التعرض للعوامـل البیئـة، علـى عدم وجود صیانة ومتابعة  - ٣
 .الرغم من وجود إدارة للمتابعة داخل الهیئة وهذا ضمن مهامها

 .عدم وجود إضاءة لیلیة في أغلب المحطات - ٤
ار، والوقــوف أمــام عــدم الالتــزام بالأمــاكن المخصصــة للانتظــ(وجــود ســلوك ســلبي مــن الجمهــور تجــاه المحطــات منهــا  - ٥

 ).إتلاف بعض مكونات المحطة إما بتكسیر محتویاتها أو بالكتابة علیها وطمس ملامحها –المحطة مباشرة 
ـا أخـرى توجـد لوحــات  - ٦ ً ن وجـدت تكـون غیـر واضـحة ، وأحیان ٕ رشـاد فـي أغلـب المحطــات وا ٕ عـدم وجـود لوحـات توجیـه وا

رشاد دون وجود محطات ٕ  .توجیه وا
 .المحطات للمنتظرین مما یضطرهم للوقف على الطریقعدم مناسبة مساحة بعض  - ٧

  :الدراسة التطبیقیة للبحث
ومما سبق ومن خلال الدراسة النظریة وبعد دراسة وتحلیل وضع الإعلان على محطات أتوبیس مصر بالقاهرة الكبـرى ودراسـة 

النمــاذج تجمــع مــا بــین المقــاییس وتحلیــل نمــاذج مــن إعلانــات محطــات الأتــوبیس خــارج مصــر، فقــد قــام الــدارس بــاقتراح بعــض 
  .العالمیة لإنشاء مكونات المحطة وما بین الأفكار الجیدة والمتمیزة للإعلانات للوصول لأفضل الحلول التصمیمة

 :النموذج التطبیقي الأول

ســاخنة حیــث تعتمــد فكــرة الإعــلان علــى اســتغلال البخــار المتصــاعد مــن القهــوة وهــي " Alicafe"تــم عمــل نمــوذج محطــة لقهــوة 
  .حیث تم وضع باللوحة الإعلانیة خلف المقاعد مصدر ینتج بخار متقاطع مع بعضه البعض 
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  )٢٤(رقم نموذج

  :النموذج التطبیقي الثاني

تعتمد فكرة الإعلان هنا على تحویل المحطة بالكامل وكأنها شاطئ بحر مع وضع زهور داخل مقاعد المحطة تفوح منه رائحة 
المطروحــة مــن قبــل الشــركة وهــي رائحــة نســیم البحــر، حیــث قــام الــدارس بتصــمیم مقاعــد المحطــة شــفافة اللــون العطــر الجدیــدة 

  .وبداخلها أغصان شجر تفوح منها رائحة العطر المطروح من قبل الشركة

  
  )٢٥(رقم  نموذج

  :النموذج التطبیقي الثالث

الإسـتوائیة التـي تنبـت فیهـا ثمـرة جـوز الهنـد، حیـث قـام الـدارس تعتمد فكرة الإعلان تحویـل المحطـة بالكامـل وكأنهـا أحـد الجـزر 
  .بتصمیم مقاعد المحطة على شكل ثمرة جوز الهند 
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  )٢٦(رقم نموذج

  : النموذج التطبیقي الرابع

تعتمد فكرة الإعلان على الترفیه والتسلیة عن المنتظرین بالمحطة، حیث قام الـدارس بتصـمیم مقاعـد المحطـة علـى شـكل علـب 
الكــانز الخاصــة بالشـــركة مــع وضـــع علیهــا لوجـــو الشــركة، كمـــا تــم وضـــع بلوحــة الإعلانـــات الجانبیــة أغطیـــة منتجــات الشـــركة 

، كـل ذلـك مـن أجـل الترفیـه عـن " العـب واكسـب  Nowیـلا " ل لعبـة، وكتابـة الممغنطـة والمثبتـة فـي اللوحـة الإعلانیـة فـي شـك
  .المنتظرین بالمحطة من خلال التنافس في الفوز باللعبة الموجود في اللوحة الإعلانیة الجانبیة

  
  )٢٧(رقم نموذج

  :النموذج التطبیقي الخامس

حیـــث اعتمـــد الـــدارس علـــى أن المكعبـــات كوحـــدة بنـــاء  تعتمـــد فكـــرة الإعـــلان علـــى الترفیـــه والتســـلیة عـــن المنتظـــرین بالمحطـــة،
للاطفــال، ثــم یــتم تثبیتهــا علــى  legoالمحطــة، حیــث قــام بتصــمیم مقاعــد المحطــة وكأنــه تــم بنائهــا وتجمیعهــا بمكعبــات شــركة 

ـا علـى شـكل مكعبــات وكـذلك سـقف المحطـة، مـع وضـع لوجـو الشـركة مجسـم ویضــئ  ً أرضـیة المحطـة والتـي هـي مصـممة أیض
ى سقف المحطة، ویتم استكمال ذلك من خلال لوحة الإعلانات الجانبیة والتي تم بها وضع صورة لمجوعة من أشـكال لیلا أعل
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والمطلوب من المنتظرین في المحطة البحث عن شكل الجرار " جرار" المكعبات في شكل لعبة وكتابة في أسفل الإعلان كلمة 
  .وتكوینه بالمكعبات

  
  )٢٨(رقم نموذج

  :نتائجال
فـي  قلة الدراسات والأبحاث المتعلقة باسـتخدام التكنولوجیـا الحدیثـة فـي تصـمیم الإعـلان علـى محطـات الأتـوبیس - ١

، وهــو عــن مثیلتهــا فــي مصــرخارجیـة إلــى تفــوق الإعــلان علـى محطــات الأتــوبیس فــي الــدول ال ىممــا أدمصـر، 
 .ظهر من خلال الدراسة المیدانیة

لــى محطــات الأتــوبیس، وعــدم الاســتفادة مــن الوســائل التكنولوجیــة فــي انعــدام أو بدائیــة تصــمیمات الإعلانــات ع - ٢
نتاج الإعلان علیها، من خلال الدراسة التحلیلیة التى قام بها الباحثتصمیم  ٕ  .وا

أصبحت إعلانات المحطات بفضل التكنولوجیا الحدیثة الأسرع نمو ا بعد الإعلان عبر شبكة الإنترنـت عنـه عبـر  - ٣
 .الأخرى مثل الرادیو والتلیفزیون والصحف والمجلاتالوسائل الإعلانیة 

لـه الجانـب بفضل التكنولوجیا الحدیثة اسـتطاع مصـمم الإعـلان اكتشـاف أبعـاد تصـمیمیة جاذبـة للنظـر ممـا كـان  - ٤
ا في ایصال المتلقي للهدف من الإعلان  .الرئیسي والمهم جد 

أصـبح لعنصــر الخامـة والصــوت والحركـة والتفاعلیــة وغیرهـا مــن العناصـر التكنولوجیــة الأخـرى دوراً هامــاً وفعــالاً  - ٥
 .وع من أنواع الترفیه عن المتلقينفي استخدام الإعلان ك

 :توصیاتال

یعــة المتلقــي الاســتفادة مــن التكنولوجیــا الحدیثــة المســتخدمة فــي محطــات الأتــوبیس بالخــارج، وتطبیــق مــا یتناســب مــع طب - ١
 .المصري وكذلك طبیعة البیئة المصریة

أن یشـــارك فـــي وضـــع مواصـــفات تصـــمیم المحطـــات المزمـــع إقامتهـــا واختیـــار الخامـــات التـــي ســـتنفذ منهـــا مصـــممون  - ٢
 .متخصصون في مجال تصمیم وتنفیذ الإعلان
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ءات المتابعـة والصـیانة وضع قوانین صارمة للحفاظ على محطات الأتوبیس من الإتلاف المتعمد، وكذلك تشدید إجـرا - ٣
 .لزیادة عمر المحطة وتجنب إتلاف محتویاتها نتیجة تعرضها للعوامل الجویة المختلفة

 .أن یسعى المصمم الإعلاني لتطویر مهاراته بما یتناسب مع الوقت والمكان الذي یعیش فیه - ٤
انــا یــتم اللجــوء إلــى أن تبــدو عنــد تصــمیم محطــات الأتــوبیس لابــد وأن یتناســب مــع محــیط المكــان الموضــوعة فیــه، وأحی - ٥

 .المحطة وكأنها جزء من المكان بما یخدم الفكرة الإعلانیة
 .أن یتم الإعتماد على الخلایا الشمسیة كمصدر للطاقة داخل المحطة - ٦

  :المراجع
 ٢٠٠٧ – ١ط –عالم الكتب  –ابتكار الأفكار الإعلانیة : السید البهنسي  )١(
 دار الفكر العربي –وتكنولوجیا الصناعة علم النفس :إبراهیم شوقي عبد الحمید )٢(
كلیـة  -رسـالة ماجسـتیر – معـاییر تصـمیم الإعـلان علـي وحـدات النقـل الـداخلي للركـاب  -أمل محمد حسـنین سـراج  )٣(

 ١٩٩٩ –جامعة حلوان –الفنون التطبیقیة 
–المؤسســـة الجامعـــة للدراســـات والنشـــر والتوزیـــع  - موســـوعة تـــاریخ التكنولوجیـــا -ترجمـــة هیـــثم اللمـــع - برتـــران جیـــل )٤(

١٩٩٦ 
التكامـل بـین تصـمیم الإعـلان وتصـمیم محطـة انتظـار الأتـوبیس یزیـد مـن : یسر محمـد الحـافظ  –سمر هانئ السعید  )٥(

 -المـــؤتمر الثـــاني والعشـــرین عـــن حمایـــة البیئـــة ضـــرورة مـــن ضـــروریات الحیـــاة –فاعلیـــة توصـــیل الرســـالة الإعلانیـــة 
 ٢٠١٢ –الإسكندریة 

 – مــؤتمر الفنــون التطبیقیــة الــدولیالثاني -أثــر التكنولوجیــا الحدیثــة علــى تصــمیم إعــلان الطریــق: الســعید ئســمر هــان )٦(
٢٠١١ 

 استیعاب التكنولوجیا وتحدیا العصر: علي حبیش  )٧(
المركــز  -النــدوة العالمیــة الثامنــة لتــاریخ العلــوم عنــد العــرب  -التطــور التكنولــوجي فــي الصــنعة  –فــداء صــفاء محمــد  )٨(

 ٢٠٠٤ –IICSIالعراقي الدولي للعلوم والصناعة 
 ٢٠٠٠ –مجلة الإعلانات التفاعلیة -ي لي ولیكینب )٩(
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