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Abstract: 

The out-of-home Advertising interacts with the environmental context in different levels, which 
makes the visual space part and parcel of the creative formation of the advertisement. That is 
why Employing this visual space in the advertisement has become a necessary to guarantee the 
Aesthetic and Pragmatic interaction between the design advertisement and the visual space. 

The space becomes very important in out of home Advertising when it comes to its being a 
principal means to determine the form added to. In other words, it is the world that contains the 
design. The effectiveness of employing the visual space in the advertisement lies in how to 
achieve harmony with the environment and its elements, and how to best make use of them by 
employing them best in the context of the advertising in an untraditional innovative way to 
deliver the main message of the advertising to the target audience, as a creative way alternative 
to the traditional advertisements that no longer attract the target audience because of the 
advertisement sufficiency. 

The problem of the research can be summarized in the following question: 

How can the visual space be employing in an untraditional creative way in the out of home 
advertising to guarantee the aesthetic and pragmatic interaction between the design and the 
surrounding visual space? 

The research aims at shedding light on the importance of employing the surrounding visual 
space of the out of home advertising through making use of the environmental context in an 
innovative way, in an attempt to attract the target audience and achieving visual dazzling. 
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Introduction: 

Out-of-home advertising are considered one of the most persuading communication media. In 
addition, they are mostly important for the advertisers as the advertisement is put in an open 
area which guarantees its being received easily by the targeted audience on the way. However, 
Out-of-home advertising have spread in a random way, with no consideration paid for the visual 
space and environmental context. That is why; it has become necessary to employing the 
surrounding visual space to guarantee the aesthetic and pragmatic interaction between the 
design and the surrounding visual space. This is considered an attempt to make harmony 
between the advertisement and the environmental context, in which all different elements of the 
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design interact to reach an artistic form that connects the Out-of-home advertisement to the 
environmental context. 

Problem of the Research: 

The problem of the research can be summarized in the following question: 

How can the visual space be employing in an untraditional creative way in the out of home 
advertising to guarantee the aesthetic and pragmatic interaction between the design and the 
surrounding visual space? 

Objective of the Research: 

The research aims at shedding light on the importance of employing the surrounding visual 
space of the Out-of-home advertising  through making use of the environmental context in an 
innovative way, in an attempt to attract the target audience and achieving visual dazzling . 

Methodology: 

The research adopts the descriptive analysis method for a number of Out-of-home advertising in 
which employing the space surrounding the Out-of-home advertising. 

Results: 

By the theoretical and analytical study, the researcher has concluded that: 

1- Rarely the visual space is taken into consideration while designing the Out-of-home 
advertising in Egypt, that is why it has been difficult to reach some forms for these 
advertisements 

2- The surrounding space of the advertisement has a very strong expressional power. In 
addition, it is a rich inspirational source for the advertising designer, for the designer 
can, by employing  the visual space surrounding the advertising, free advertising  from 
the limited space to the visual space to make use it in a creative way. 

3- Employing the visual space surrounding the advertising leads to a sort of harmony and 
interaction between the Out-of-home advertising and the environmental context, and 
helps in continuing the influence and vision of the advertising by the receiving audience. 

4- By taking into consideration the visual space surrounding the Out-of-home advertising 
and choosing the suitable location for the advertisements helps avoiding randomness in 
holding advertisements and guarantee the harmony between the advertisement and the 
environmental context. 

5- Employing the visual space in the Out-of-home advertising in an innovative and creative 
way leads to preserving the artistic traits of the environmental context, and thus, the 
advertisement becomes part of the surrounding space, thanks to the visual space being 
Employing in an integrated way in the Out-of-home advertising. 

Conclusion: 

The research has underlined the importance and role of employing the visual space in forming 
the visual Image of the out of  home advertisement design and the ability to make use of the 
environmental context of the advertising, considering the visual space as a principal element of 
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the design and a rich form source that guarantees preserves the general form of the design, and 
overcomes the surrounding obstacles, employing them in an effective way in the advertisement 
to create a final innovative design that attracts the target audience. 
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 ملخص البحث : 
ً لا یتجزأ من التكوین الإبداعى  بحیث یصبح الفراغ المرئىیتداخل الإعلان الخارجى مع المحیط البیئى بدرجات متفاوتة  جزءا

.والجمالى بین التصمیم والفراغ المحیط  للإعلان ،لذلك أصبح من الضرورى استغلال ھذا الفراغ بما یضمن التفاعل النفعى  
ضاف إلیھ ، بل ھو العالم ویكتسب الفراغ أھمیة كبیرة فى الإعلان الخارجى من حیث كونھ وسیلة أساسیة لتحدید الشكل الم

البیئة وعناصرھا واستغلالھا وتكمن فاعلیة  توظیف الفراغ المرئى فى الإعلان فى كیفیة التوافق مع الذى یحتوى التصمیم، 
على الوجھ الأمثل ووضعھا فى سیاق الإعلان بطریقة غیر تقلیدیة لتوصیل الرسائل الاعلانیة للمتلقى بطریقة ابتكاریة كبدیل 

مشكلة یمكن تلخیص التقلیدیة للإعلان التى لم تعد تحظى باھتمام الجمھور المستھدف فى ظل التشبع الإعلانى، وللطرق 
:فى التساؤل التالى  البحث  

یضمن التفاعل النفعى والجمالى بطریقة مبتكرة وغیر تقلیدیة فى الإعلانات الخارجیة بما توظیف الفراغ المرئى كیف یمكن 
؟غ المحیط بین التصمیم والفرا  
من خلال استغلال البیئة المحیطة  یةالخارج اتلإعلانا فى إلى التأكید على أھمیة توظیف الفراغ المرئى ،ویھدف البحث

.بطریقة مبتكرة، فى محاولة  لجذب انتباه المتلقى وتحقیق الإبھار البصرى   
وامكانیة تكوین الصورة البصریة على مستوى تصمیم الإعلان الخارجى دور توظیف الفراغ المرئى فى أظھرت الدراسة وقد 

ً من مصادر الاستفاده من المحیط البیئى للإعلان واعتبار الفراغ المحیط بالإعلان عنصر أساسى فى التصمیم و ً غنیا مصدرا
علان وتوظیفھا بطریقة فعالة مع الشكل الذى یضمن المحافظة على التكوین العام للتصمیم والتغلب على المعوقات المحیطة بالإ

.الإعلان لتكوین الصورة الإبداعیة التى تجذب انتباه المتلقى  

 الكلمات الدالة:
 

 Environmental، المحیط البیئى  Visual space، الفراغ المرئى   Out –of –home advertisingالإعلان الخارجى 
Context  

 مقدمة البحث : 
ً كما تعتبر من أھم الوسائل التي یھتم بھا المعلنون حیث تعرض  تعد الإعلانات الخارجیة من أكثر الوسائل الاتصالیة إقناعا

ومع زیادة ، الإعلانات في الأماكن المفتوحة مما یؤدي إلي سھولة وصولھا إلي الجمھور المستھدف الذي یتواجد في الطریق
الفراغ المحیط بالإعلان أصبح من الضرورى استغلال  انتشار الإعلانات الخارجیة ووجود عشوائیة فى وضع الإعلان فى

ھذا الفراغ بما یضمن التفاعل النفعى والجمالى بین التصمیم والفراغ المحیط بالإعلان ، ویھدف توظیف الفراغ فى الإعلان 
صر التصمیم فى احداث نوع من التوافق بین الإعلان والبیئة المحیطة حیث یشترك الفراغ مع باقى عنا الخارجى إلى محاولة

  .محاولة للوصول لشكل جمالى یربط بین الإعلان الخارجى والبیئة المحیطة
 مشكلة البحث:

:یمكن تلخیص مشكلة البحث فى التساؤل التالى   
یضمن التفاعل النفعى والجمالى بطریقة مبتكرة وغیر تقلیدیة فى الإعلانات الخارجیة بما توظیف الفراغ المرئى كیف یمكن 
  ؟میم والفراغ المحیط بین التص

 ھدف البحث:
من خلال استغلال البیئة المحیطة بطریقة مبتكرة، فى  یةالخارج اتلإعلانا فى التأكید على أھمیة توظیف الفراغ المرئى

  .محاولة  لجذب انتباه المتلقى وتحقیق الإبھار البصرى 
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 منھج  البحث :
 یتبع البحث المنھج الوصفى التحلیلى لبعض نماذج الإعلانات الخارجیة التى تم فیھا توظیف الفراغ المحیط بالإعلان الخارجى 

 النتائج :
:من خلال الدرسة النظریة والتحلیلیة التى قدمتھا الباحثة توصلت إلى مایلى   

ً  درة توظیف الفراغ المحیط فى تصمیم الإعلانات الخارجیة فى مصرن -١  لتعذر الحصول على نماذج من تلك نظرا
  . الإعلانات

یمتلك الفراغ المحیط بالإعلان طاقة تعبیریة ھائلة ومصدر من مصادر الإلھام الفكرى للمصمم الإعلانى بحیث  -٢
یستطیع المصمم من خلال استغلال الفراغ المحیط بالإعلان التحرر من قیود المساحة المغلقة والخروج إلى الفراغ 

  .  لالھ بطریقة ابتكاریة واستغ
یؤدى استغلال الفراغ المحیط بالإعلان الخارجى إلى إحداث نوع من التناغم والتفاعل بین الإعلان والبیئة المحیطة  -٣

  . ویساعد على استمرایة الرؤیة لدى المتلقى
وائیة فى وضع مراعاة الفراغ المرئى المحیط بالإعلان الخارجى واختیار الموقع المناسب یضمن عدم وجود عش -٤

  .الإعلان كما یضمن عدم وجود تنافر بین الإعلان والبیئة المحیطة 
توظیف الفراغ المرئى فى الإعلانات الخارجیة بطریقة ابتكاریة إلى المحافظة على جمالیات البیئة المحیطة  یؤدى -٥

ً لتوظیف الفراغ بطریقة متكاملة  ً من الفراغ المحیط بھ نظرا   .مع الإعلان الخارجىحیث یصبح الإعلان جزءا

  الخلاصة :
وامكانیة ،أظھرت الدراسة دور توظیف الفراغ المرئى فى تكوین الصورة البصریة على مستوى تصمیم الإعلان الخارجى 

ً من مصادر و ،واعتبار الفراغ المحیط بالإعلان عنصر أساسى فى التصمیم،من المحیط البیئى للإعلان  ةالاستفاد ً غنیا مصدرا
والتغلب على المعوقات المحیطة بالإعلان من خلال التوافق  ،الذى یضمن المحافظة على التكوین العام للتصمیمالشكل 

 .والتكامل معھا وتوظیفھا بطریقة فعالة مع الإعلان لتكوین الصورة الإبداعیة التى تجذب انتباه المتلقى
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