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  : ملخص البحث 
ً لا یتجزأ من التكوین  الخارجى مع المحیط البیئى بدرجات متفاوتة بحیث یصبح الفراغ المرئىیتداخل الإعلان   جزءا

والجمالى بین التصمیم والفراغ  الإبداعى للإعلان ،لذلك أصبح من الضرورى استغلال ھذا الفراغ بما یضمن التفاعل النفعى
  . المحیط

ن حیث كونھ وسیلة أساسیة لتحدید الشكل المضاف إلیھ ، بل ھو العالم ویكتسب الفراغ أھمیة كبیرة فى الإعلان الخارجى م
البیئة وعناصرھا واستغلالھا وتكمن فاعلیة  توظیف الفراغ المرئى فى الإعلان فى كیفیة التوافق مع الذى یحتوى التصمیم، 

الاعلانیة للمتلقى بطریقة ابتكاریة كبدیل ووضعھا فى سیاق الإعلان بطریقة غیر تقلیدیة لتوصیل الرسائل ،على الوجھ الأمثل 
مشكلة یمكن تلخیص للطرق التقلیدیة للإعلان التى لم تعد تحظى باھتمام الجمھور المستھدف فى ظل التشبع الإعلانى، و

  :فى التساؤل التالى  البحث
ضمن التفاعل النفعى والجمالى یبطریقة مبتكرة وغیر تقلیدیة فى الإعلانات الخارجیة بما توظیف الفراغ المرئى كیف یمكن 

  ؟بین التصمیم والفراغ المحیط 
من خلال استغلال البیئة المحیطة بطریقة  یةالخارج اتلإعلانفى اإلى التأكید على أھمیة توظیف الفراغ المرئى  ویھدف البحث

.مبتكرة، فى محاولة  لجذب انتباه المتلقى وتحقیق الإبھار البصرى   
 

:Keywords الكلمات الدالة 
 Environmental، المحیط البیئى  visual space، الفراغ المرئى   Out –Of –Home Advertisingالإعلان الخارجى 

Context  
  : Introductionمقدمة البحث 

  
ً كما تعتبر من أھم الوسائل التي یھتم بھا المعلنون حیث  تعرض تعد الإعلانات الخارجیة من أكثر الوسائل الاتصالیة إقناعا

 ومع زیادة، الإعلانات في الأماكن المفتوحة مما یؤدي إلي سھولة وصولھا إلي الجمھور المستھدف الذي یتواجد في الطریق
انتشار الإعلانات الخارجیة ووجود عشوائیة فى وضع الإعلان فى الفراغ المحیط بالإعلان أصبح من الضرورى استغلال 

الجمالى بین التصمیم والفراغ المحیط بالإعلان ، ویھدف توظیف الفراغ فى الإعلان ھذا الفراغ بما یضمن التفاعل النفعى و
 احداث نوع من التوافق بین الإعلان والبیئة المحیطة حیث یشترك الفراغ مع باقى عناصر التصمیم فى الخارجى إلى محاولة

 .  محاولة للوصول لشكل جمالى یربط بین الإعلان الخارجى والبیئة المحیطة
 مشكلة البحث:

  :یمكن تلخیص مشكلة البحث فى التساؤل التالى 
یضمن التفاعل النفعى والجمالى وغیر تقلیدیة فى الإعلانات الخارجیة بما ،بطریقة مبتكرة توظیف الفراغ المرئى كیف یمكن 

  ؟بین التصمیم والفراغ المحیط 
  :ھدف البحث

من خلال استغلال البیئة المحیطة بطریقة مبتكرة، فى  یةالخارج اتلإعلانافى التأكید على أھمیة توظیف الفراغ المرئى 
  .محاولة  لجذب انتباه المتلقى وتحقیق الإبھار البصرى 

 :منھج  البحث 
یتبع البحث المنھج الوصفى التحلیلى لبعض نماذج الإعلانات الخارجیة التى تم فیھا توظیف الفراغ المحیط بالإعلان 

  .الخارجى
  :ى التصمیم فھوم الفراغ فم
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فخلال حجم من الفراغ ؛ نتحرك ، نرى الأشیاء إلا أن الفراغ بطبیعتھ كیان لا ھیئھ لھ ،یحیط بنا الفراغ  من كافة الإتجاھات   
الثلاثة ویتخذ الفراغ شكلھ وھیئتھ من خلال  هفالفراغ ھو المكان الذى یحوى الأشیاء والأشخاص والأنشطة عن طریق أبعاد ،

، كما یعرف الفراغ على أنھ ذلك العالم الذى یظھر من إحلال )١٤ص -١٠( العلاقات بین خطوط وعناصر التصمیم التى تحدده
شكل وشغلھ لمساحة ما ، ویكتسب الفراغ أھمیة كبیرة فى الإعلان الخارجى من حیث كونھ وسیلة أساسیة لتحدید الشكل 

  . )١٣ص -٩(المضاف إلیھ ، بل ھو العالم الذى یحتوى التصمیم 
یعد الفراغ من العناصر الھامة التى تؤثر فى بناء التصمیم كما تؤثر فى علاقة العناصر التصمیمیة بعضھا البعض وھو بذلك 
یعد وسیلة رئیسیة لعملیة الخلق والمحاكاه وتحدید الأبعاد الفراعیة حیث توجد علاقة وطیدة بین الإحساس بالفراغ الطبیعى من 

صمیم، ویتوقف ذلك على عدة عوامل رئیسیة كالخبرة السابقة للمتلقى وحدود الفراغ المحیط حولنا وتوظیفھ وادراكھ فى الت
  .)١٩٤ص -١(وكیفیة التعامل معھ 

 أنواع الفراغ المستخدم فى الإعلانات الخارجیة :
التأثیر،فمنھا ما یكون یعیش الإنسان داخل مجموعة من الفراغات الخارجیة والداخلیة المتباینة فى الحجم والشكل والمختلفة فى 

ً لھ ولكل من ھذه الفراغات متعتھ الخاصة ً مخططا ً ومنھا مایكون مصنعا ً عشوائیا ،وتتنوع الفراغات فى  )٣١٢ص -٥( طبیعیا
ویختلف الفراغ المرئى ،أشكالھا وأحجامھا ومعالجتھا لتتخذ خصائص فراغیة لانھائیة لتخدم الوظائف والأنشطة التصمیمیة 

ً لشكل التصمیم الذى یحتویھ ھذا الفراغ من الإتساع إل    .ى الضیق ومن البساطة إلى التعقید ومن الانفتاح إلى الإنغلاق تبعا
  "فراغ تم تكوینھ بواسطة إطار لتحدید أو استقطاع جزء من الطبیعة الممتده إلى ما لا نھایة " ویعرف الفراغ الخارجى بأنھ

  . )١٤ص -١٠( یة بین الإنسان والأشیاء التى یدركھاویتشكل ھذا الفراغ بواسطة العلاقة التبادل
  :ویمكن تقسیم الفراغ الخارجى إلى نوعین 

 positive spaceالفراغ الایجابى  -١
علان طریق لغسول إ )١( ھو الفراغ المتكون داخل حدود التصمیم ،أى الفراغ المتخلل حدود التصمیم كما فى شكل

Ponds   عن طریق لتنظیف الوجھ استطاع المصمم من خلالھ توظیف الفراغ الإیجابى داخل التصمیم وذلك
استخدام  شكل الرؤس السوداء فى إحداث فراغ داخل اللوحة الإعلانیة واستخدام صورة لشخص یقوم بتنظیف ھذه 

ً الفراغ الإیجابى المحیط بالإعلان    .مق تنظیف المنتج للتأكید على قوة وع) السماء(الرؤس مستغلا
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

 یوضح توظیف الفراغ الایجابى فى الإعلان ) ١(شكل                                  
    https://imwiththebrand.files.wordpress.com/2010/03/ponds.jpg  

 Negative spaceالفراغ السلبى  -٢
طار الإعلان لتخترق الفراغ ،وكذلك التصمیمات التى بھا فراغات نستطیع أن إوھو خروج عناصر التصمیم من 

إعلان توعیة  بمخاطر التعرض للشمس من مركز مكافحة سرطان الجلد )٢(كما فى شكل ) ٤٨ ص -٤(نعتبرھا سالبة 
الجملة الإعلانیة اعطى نفسك راحة من الشمس حیث استغل فیھ المصمم الفراغ السلبى المتكون من الظل الناتج عن 

“Take a Break from the Sun”.  
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   یوضح توظیف الفراغ السلبى فى الإعلان ) ٢(شكل                               
  http://www.designer-daily.com/20-examples-of-creative-outdoor-ads  

 
  مكونات الفراغ المحیط بالإعلانات الخارجیة: 

)٤ص -٨( سقف الفراغ : البعد الأول  
شبھ مغطى ،وسقف الفراغ ھو النھایة المحددة السماء عادة ھى سقف الفراغ الخارجى وأحیانا یكون السقف مغطى أو 

ً من الإعلان ویستطیع  للفراغ من أعلى، ویتداخل سقف الفراغ عادة بطریقة أو بأخرى مع الإعلان بحیث یصبح جزءا
للدھانات  Bergerعلان طریق لشركة إ )٣(المصمم الإسفادة من ھذا الفراغ فى تصمیم الإعلان الخارجى نفسھ شكل 

التصمیم بحیث یقوم عامل بدھان اللوحة الإعلانیة بألوان السماء حیث تم قطع اللوحة ماء ضمن عناصر تم توظیف الس
ً الفراغ المحیط بالإعلان  للتأكید على قوة تغطیة الدھانات وأنھا طبیعیة مما ) السماء(الإعلانیة فى ھذا الجزء مستغلا

  .ساعد على  توضیح الفكرة الإعلانیة
  
  
  
  

 
 
 
 
 
 
 
 

   فى الإعلان  سقف الفراغیوضح توظیف ) ٣(شكل                                  
               billboard-ctiveeffe-an-create-to-http://ryansawyermarketing.com/how/   

)الأرضیات(المستوى الأفقى :البعد الثانى  
أرضیة الفراغ ھى قاعدة الفراغ التى تدور فوقھا الأنشطة المختلفة ،وقد تكون مستویة أو مائلة أو متعددة المستویات، وقد 

 نایك إعلان خارجى لشركة) ٤( كما فى شكل تكون صلبة أو لینھ ویمكن استغلال أرضیة الفراغ المحیط بالإعلان الخارجى 
  .تم توظیف أرضیة الفراغ فى التصمیم بحیث أصبحت مكملة للإعلان لحث المتلقى على الجرى 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

   فى الإعلان  المستوى الأفقىیوضح توظیف ) ٤(شكل                      
http://www.toxel.com/inspiration/2009/01/05/clever-and-creative-billboard-advertising/ 
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الأثاث أو الفرش:البعد الثالث  
یقصد بھ الفراغات المحددة بأعمدة إنارة وأشجار وأكشاك ومقاعد ومظلات وعلامات ممیزة،وتشمل محتویات الفراغ أحواض 
المیاة والنافورات والمقاعد والمناضد والعناصر الطبیعیة،وھى التى تعطى الفراغ حیویتھ وجمالھ وغیرھا من العناصر التى 

علان شاى لیبتون الأخضر تم توظیف العناصر الطبیعة إ) ٥( ن الخارجى شكلیمكن اضافتھا فى الفراغ المحیط بالإعلا
ً الفراغ المحیط فى التأكید على أن  المتمثلة فى النباتات على شكل كوب من الشاى مع خروج علامة لیبتون من الكوب مستغلا

ن إلى الحفاظ على جمال الحدیقة والتفاعل وقد أدى الإعلاالمنتج طبیعى وكذلك توظیف لون النباتات فى تأكید الفكرة الإعلانیة 
  .معھا بطریقة مبتكرة

 
 
 
 
 
 
 
 
 

   فى الإعلان  النباتاتیوضح توظیف ) ٥(شكل                     
http://adsoftheworld.com/media/ambient/lipton_green_tea_bushes?size=original 
 

 البعد الوظیفى للفراغ فى تصمیم الإعلانات الخارجیة:

وبین   -وھو توصیل الرسالة الإعلانیة - إلى استیفاء الغرض الوظیفى للإعلان  الخارجى یھدف توظیف الفراغ فى الإعلان
العلاقات بین عناصر التصمیم للحصول على إعلان یتسم بالجمال والتوافق مع البیئة المحیطة ،وكذا تنظیم التشكیل الجمالى لھ 

.  )٩ص  -٤(  

:ومن أھم وظائف الفراغ   
 .الخارجیة  علاناتیحدد الفراغ ھیئة الإ -
 .التصمیم من قیود المساحة المغلقة الفراغ یحرر  -
 . المحیطة مع البیئة فى توحید عناصر التصمیم الفراغ یسھم  -
یوفر الفراغ الحركة بشكل منسجم ومرن حول التصمیم حیث یمكن للتصمیم ثنائى الأبعاد أن یتحرك داخل مساحة  -

 .الفراغ المحیط بھ من خلال علاقة عناصر التصمیم بذلك الفراغ 
ر وأعمدة وتماثیل ومكونات البیئة من مبانى وأشجاالإعلان الخارجى یشترك الفراغ مع باقى عناصر تصمیم  -

  .وخلافھ فى تكوین الشكل الجمالى العام للمكان أو المدینة التى ستوضع بھا الإعلان
وھنا تظھر العلاقة الضروریة بین المضمون النفعى والجمالى لتصمیم الإعلان الخارجى حیث یتبع الشكل مایملیھ علیھ  

.المضمون   
 مبادئ تنظیم الإدراك الحسى للإعلان الخارجى فى الفراغ:

یتكون مجالنا البصرى عادة من عناصر متباینة تختلف فى الشكل والحجم واللون ، ویتوقف إدراكنا وفھمنا لتصمیم ما على 
وھناك مجموعة من المبادئ التى تسھل وتنظم عملیة ،)٩٦ص  -٧(الكیفیة التى نترجم بھا التفاعل بین الشكل والفراغ المحیط 

  :جى فى الفراغ أھمھاالإدرك الحسى للإعلان الخار

 Continuity: الإستمراریة -١
كل ما یحیط بنا فى الكون یؤكد مبدأ الإستمراریة من أصغر عناصره إلى أكبرھا وھذه الوحدة المتحققھ فى التكوین 
والشكل العام للمفردات الكونیة والعضویة تنعكس بالراحة والاستقرار على المتلقى نتیجھ لسھولة ادراكھ واستیعابھ 
لھذه المفردات ، وقد استعار الفن بصفة عامة ھذا المبدأ للوصول إلى الإبداع الفنى ،لتحقیق الجمال أو التعبیر الموائم 

  .المحیطة  ةللبیئ
  ً ص  -٥( یقصد بالاستمراریة ھى تحقیق أقصى مجھود فى التصمیم لیخرج فى شكل موحد مستمر داخلیا وخارجیا

إعلان  عن ) ٦(، كما فى شكل ھمابمعنى ایجاد صیاغة للتفاعل بین فراغ المحیطاستمراریة التصمیم فى ال أى )١٢٠
لازالة الشعر الزائد فى الوجھ وظف فیھ المصمم البیئة المحیطة المتمثلة فى أغصان Mini  Trimmers جھاز 

الاستمرایة من  الأشجار الجافة كأنھا تمثل الشعر الزائد فى وجھ الشخص الموجود فى الإعلان، وقام بتطبیق مبدأ
  .خلال استمرار التصمیم خارج حدود الإعلان

http://adsoftheworld.com/media/ambient/lipton_green_tea_bushes?size=original
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فى الإعلان یوضح توظیف مبدأ الإستمراریة) ٦(شكل    
  www.creativeguerrillamarketing.com 

 visual scope:مجال الرؤیة  -٢

یشمل كل أنواع الرؤیة المباشرة من خلال المحددات الواضحة أو غیر المباشرة عن طریق رؤیة الإعلان عبر وسیط ویقیس 
 داخلعلان عن أحد مدارس القفز بالمظلات إ) ٧(ھذا المبدأ إمكانیة تأكید مجال الرؤیة الفعلى أو الرمزى ، كما فى شكل 

ن بطریقة تضمن تفاعل المتلقى مع البیئة المحیطة من خلال توظیف الفراع وظف فیھ المصمم الإعلا) وسیط (مصعد شفاف 
المرئى كأحد عناصر التصمیم وخلق احساس بالتعایش معھا فى تجربة تشبھ القفز بالمظلات وذلك لتشجیع المتلقى على 

  .خوض تجربة القفز بالمظلات 

 

 

 

 

 

 

یوضح استخدام وسیط شفاف یضمن استمراریة الرؤیة فى الإعلان ) ٧(شكل 
https://adsoftheworld.com/media/ambient/swiss_skydive_free_fall 

 Degrees of freedom for the form:حركة الشكل فى الفراغ -٣
لف آتعتبر حركة الأشكال في الفراغ ھو اتفاق سریانھا معھ فى سیاق واحد ، ویعد نجاح التصمیم فى ذلك الت

ولا یفضل عادة أن تصدم عین المتلقى بأشكال ثابتھ جامدة ، ولكن تعطى حركة  ،الدینامیكي للأشكال مع الفراغ 
ً ،كما  )٢٠ص - ٩(الأشكال في الفراغ متعھ للمتلقى لیتبعھا بقناعھ  ً أو ضمنیا ، وتتحقق حركة الشكل فى الفراغ إما فعلیا

علان عن ماكینة حلاقة استغل المصمم الحركة الضمنیة فى الفراغ المحیط بالإعلان وذلك بوضع إ )٨(فى شكل 
 لوحة الإعلانات فى أحد الحدائق واظھار تأثیر حركة الشفره على العشب للتأكید على قوة الشفرات وإحداث حركة فى

ًعلى ادراك المتلقى للإعلان   .التصمیم مما یؤثر ایجابیا
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 یوضح توظیف الحركة الضمنیة فى الإعلان الخارجى   ) ٨(شكل                            
            http://adsoftheworld.com/media/ambient/bic_razor_billboard  

  Form simplicity:البساطة فى التشكیل -٤
یعتبر مبدأ البساطة من العناصر المھمة فى تصمیم الإعلان الخارجى ،فكلما اتسم التصمیم بالبساطة كلما زادت قدرة المتلقى 

تمكن من تسھیل إمكانیة القراءة ثم تكوین الصورة البصریة وفھمھا ،ومن الملاحظ أن ،إذ أن البساطة على إدراكھ فى الفراغ
المتلقى یقوم بتحویل الأشكال المركبة إلى أشكال بسیطة لتمكین الذھن من إدراكھا بسھولة ،وھذا التبسیط قد یأتى أحیانا على 

وتظھر البساطة فى التصمیم من خلال اختزال  Mieleاعلان طریق لمكنسة كھربائیة )٩(شكل ) ٣٩ص   -٢( حساب التصمیم
ً الفراغ المحیط  عناصر التصمیم  فى صورة مكنسة تقوم بشفط منطاد دون الحاجة إلى وجود عناصر إعلانیة كثیرة مستغلا

  .بالإعلان للتأكید على قوة الشفط مما ساعد على  وضوح الفكرة الإعلانیة وسھولة إدراكھا
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  یوضح تحقیق البساطة فى التصمیم من خلال توظیف الفراغ المحیط بالإعلان )٩(شكل          
billboard           -eeffectiv-an-create-to-http://ryansawyermarketing.com/how/   

 توظیف فكر المحیط البیئى فى تصمیم الإعلان الخارجى:
ً للمجال الذى ترتبط بھ، فمعنى البیئة فى الفن ھى مضمون لعمل ینم عن مجتمع وفلسفة  تتعدد تعریفات البیئة وتتنوع وفقا

الأصالة ومعاصرة ھذا العمل لزمن أو مكان ما،أما وتأثیر مناخى وعادات وتقالید متوارثة لشئ ما یمكن أن تحدد من خلالھا 
 بیئةال فى التصمیم فھو كیفیة التأثر فى الاستخدام وفى الشكل وفى الخامات وتناسبھا مع أھدافھا الجمالیة والنفعیة وتأثیرھا فى

ً  )١٩ص-١٢( ً من مصادر الشكل الذى یضمن المحافظ ویعتبر المحیط البیئى المحلى والكونى مصدرا العام  التكوین ة علىغنیا
للتصمیم وھناك النظرة الجدیدة إلى التصمیم كمكمل للمحیط البیئى حیث یعتبر التصمیم استجابة للبیئة المحیطة ومكوناتھا حیث 

ً  –یتداخل الإعلان الخارجى مع المحیط البیئى  ً كان أو صناعیا ً  بدرجات متفاوتة بحیث یصبح الفراغ المرئى –طبیعیا جزءا
مما أعطى المجال للمصمم الإعلانى أن یستجمع عناصره من الفراغ المحیط وامكانیة   التكوین الإبداعى للإعلان ،من 

  -٦(توظیفھ فى إثراء التصمیم الإعلانى ،وأصبح الفراغ لیس مكان لعرض التصمیم فحسب بل أصبح مساحة مطروحة للحل

عم التى تقدم وجبات للنباتین واستطاع المصمم استغلال المحیط حیث یوضح إعلان عن أحد المطا) ١٠(كما فى شكل  .)١٤ص
ً دلالة الشجرة بأنھا عنصر طبیعى وطازج وكذلك  ً مستغلا ً جدا البیئى بوضع شوكة عملالة أسفل الشجرة كتب علیھا طازج جدا

  .موقع الإعلان داخل أحد الحدائق القریبة من المطعم 

 

 

 

 

 

 

 

الإعلان الخارجى یوضح توظیف البیئة فى) ١٠(شكل   
 http://www.hookedonads.com/ 

http://adsoftheworld.com/media/ambient/bic_razor_billboard
http://ryansawyermarketing.com/how
http://www.hookedonads.com
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 التوافق البیئى مع خصائص الموقع :

وعلى الرغم من أھمیتھ بالنسبة لوسائل  انتباه المتلقى للإعلان،یعتبر موقع الإعلان من العناصر الھامة المؤثرة فى جذب      
ً للدور الممیز الذى یلعبھ ھذا العنصر فى التأثیر على رؤیة  ةیزداد أھمینھ أالإعلان ، إلا  فى وسیلة الإعلانات الخارجیة نظرا

ومحصلة الجھود التى بذلت  خارجىعلان الالإالمتلقى ،  لذا یعد اختیار الموقع المناسب ھو العامل الحاسم وراء نجاح أو فشل 
. ) ١٨٠ص  - ٣( فى إعداده وتصمیمھ وتنفیذه  

فإختیار الموقع المناسب مع مضمون الرسالة الإعلانیة ومع الفراغ المحیط بالإعلان یعد أحد العوامل المؤثرة فى نجاح 
ً للجمال والراحة ویخلق جو من التناسق والتكامل بین الإعلان  الإعلان لذا یجب اختیار الموقع المناسب للإعلان لیكون مصدرا

وھو عبارة عن إعلان تفاعلى خارجى یقوم المتلقى فیھ بتركیب أجزاء كرسى إعلان كیت كات  )١١ (، شكل والبیئة المحیطة 
بحیث  یستطیع المتلقى التفاعل )   have a break have a kit kat(  الجملة الإعلانیة موجود على لوحة إعلانیة كتب علیھا

بما یتناسب مع الفكرة الإعلانیة حیث وضع لموقع وتم اختیار اوتركیبھ وأخذ استراحة فى المكان المناسب ،الإعلان مع 
لتفاعل مع الإعلان وتركیبھ وأخذ استراحة لداخل حدیقة وقد استغل المصمم الفراغ المحیط بالإعلان لتھیئة المتلقى الإعلان 

  .فى المكان المناسب

. 

 

 

 

 

 

 

المحیطة بالإعلان الخارجىیوضح أثر اختیار الموقع المناسب ومدى توافقة مع البیئة ) ١١(شكل     
 http://www.coloribus.com/adsarchive/outdoor-ambient/kit-kat-bars-kit-kat-chair- 

 معالجة الفراغ المرئى بطریقة ابتكاریة فى الإعلانات الخارجیة:

ً لطبیعة الفراغ ومحدداتھ ووظائفة    بحیثوعلاقتھ بالتصمیم ،یمتلك الفراغ طاقة تعبیریة تحرك العین والنفس والمشاعر وفقا
أصبح من الضرورى استغلال الفراغ المرئى بین التصمیم والفراغ المحیط بھ وأن یضع المصمم الفراغ المرئى والتصمیم  

ً .)٣١٣ص -٥(كوجھین لعملة واحدة حیث أنھما نتیجتین متكاملتین لعملیة ابداعیة واحدة  ً ووظیفیا ً جمالیا وھو بذلك یضمن تأثیرا
  .لخارجىللإعلان ا

:وھناك مجموعة من العوامل التى تضمن تحقیق التفاعل النفعى والجمالى بین التصمیم والفراغ المحیط     
 : التطابق -١

ویطلق علیھ فى بعض الأحیان النسخ فھو یعتمد على معالجة التصمیم ، ثم وضعھ بنفس التفاصیل الخاصة بالفراغ 
استغل المصمم  PSPعلان عن إ) ١٢(المحیط، ویكون من الصعب التفرقة بین التصمیم والفراغ المحیط كما فى شكل 

 .جزء من التصمیم الفراغ المحیط بالإعلان بإدخالھ داخل عناصر التصمیم وكأنھ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

یوضح توظیف مبدأ التطابق فى الإعلان الخارجى مع الفراغ المحیط ) ١٢(     شكل 
http://zulucreative.co.uk 

http://www.coloribus.com/adsarchive/outdoor
http://zulucreative.co.uk
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 :التوافق -٢
أى معالجة التصمیم من خلال توافقھ وانسجامھ مع عناصر الفراغ وذلك دون تطابق، بواسطة الانسجام بین الشكل  

فیھ المصمم مبدأ التوافق وظف  mieleإعلان عن مكنسة كھربائیة ) ١٣(العام للإعلان والفراغ المحیط ،یوضح شكل 
  .السیارات داخلھ فى التأكید على قوة الشفطمع الفراغ المحیط بالإعلان حیث استغل مدخل النفق وحركة 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

یوضح توظیف مبدأ الوافق فى الإعلان الخارجى مع الفراغ المحیط ) ١٣(شكل 
http://www.neatorama.com/2014/02/15/Clever-Vacuum-Cleaner-Ad            

  :التباین -٣
ً فالشكل لا یظھر على الخلفیة إلا من خلال التباین بینھما كما أن التباین بین شكل وآخر   ً كبیرا لقي ھذا الاتجاه انتشارا

یعطى تنوعا مع وجود الوحدة المتمثلة فى الأرضیة المشتركة لكل منھما ، و یتم الاعتماد على التقنیات المعاصرة في 
إعلان لشركة ) ١٤(شكل .تباین واضح بین عناصر الإعلان والعناصر المضافةمع مراعاة أن یكون ال غمعالجة الفرا

لایز داخل أحد المحطات تم فیھ استغلال الفراغ المحیط بالإعلان بطریقة متباینة حیث وظف الجملة الإعلانیة  
محطة فى ملصق إعلانى ثم وضع البطاطس بالقرب من الإعلان داخل ال" بطاطس لایز تزرع أقرب مما تتخیل"

وكأنھا تنمو بالقرب من الإعلان للتأكید على محلیتھا وقد وظف المصمم الفراغ المحیط بالإعلان بطریقة تجذب انتباه 
ً مع الإعلان    .المارة وتجعلھم أكثر تفاعلا

  
 
 
 

 

 

 

 

 

وافق فى الإعلان الخارجى مع الفراغ المحیطتیوضح توظیف مبدأ ال )١٤(شكل   
http://www.pointbcommunications.com 

 
مادة تصمیم ملصقات إعلانیة فى لطلبة الفرقة الثانیة  وفیما یلى عرض لمجموعة من النماذج التطبیقیة لإعلانات خارجیة

الفراغ المحیط  توظیف تحت إشراف الباحثة تم فیھاجامعة دمیاط  –م بكلیة الفنون التطبیقیة ٢٠١٥/ ٢٠١٤للعام الدراسى
  : المحیطة التفاعل الأمثل مع البیئة الخارجى لتحقیق بالإعلان

 النموذج الأول:
استغلت  ثتم توظیف الفراغ المحیط بالإعلان الخارجى وفقا لمبدأ التطابق مع البیئة الطبیعیة المحیطة حی لوریالإعلان لشركة 

المحیطة بالإعلان داخل التصمیم ودمجھا بشكل الشعر للتأكید على كثافة الشعر واظھار تأثیر المنتج  الطالبة فروع الأشجار
.دون أن تعیق البیئة المحیطة رؤیة الإعلان   

 

http://www.neatorama.com/2014/02/15/Clever
http://www.pointbcommunications.com
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إعلان سوسیت عمل الطالبة مرام عادل) ١(نموذج  

 النموذج الثانى:
المحیط بالإعلان والمتمثل فى الحوائط المحیطة بالإعلان حیث تم خروج الفراغ  استغلت فیھ الطالبةیوتن  إعلان لدھانات   

خارج حدود الإعلان وفقا لمبدأ التوافق مع الفراغ المحیط بالإعلان  بعض عناصر التصمیم المتمثلة فى صورة عامل الدھانات
.للتأكید على انسیابیة الدھانات   

 

 

 

 

 

 

 

 
ندىاعلان خارجى عمل الطالبة سمر ش) ٢(نموذج   

 النموذج الثالث :

إعلان لشركة ماكدونالدز تم توظیف المحیط بالإعلان المتمثل فى السماء بطریقة متوافقة مع الإعلان للتأكید على كبر حجم 
) .الساندویتش(المنتج   

 

 

 

 

 

 
إعلان طریق خارجى عمل الطالب أحمد یسرى) ٣(نموذج   
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 النموذج الرابع:

تم فیھ توظیف الأشجار المحیطة بالتصمیم داخل تصمیم الإعلان وذلك بوضع المنتج وكأنھ یخرج من مبیلین  إعلان لشركة 
. فروع الأشجار للتأكید على أنھ مستوحى من الطبیعة   

 

 

 

 

 

 

 

 

إعلان سوسیت عمل الطالبة ھند صالح)٤(نموذج  

:Results النتائج 
:الباحثة توصلت إلى مایلى من خلال الدرسة النظریة والتحلیلیة التى قدمتھا   

١-  ً  لتعذر الحصول على نماذج من تلك ندرة توظیف الفراغ المحیط فى تصمیم الإعلانات الخارجیة فى مصر نظرا
  . ،وافتقار الإعلانات الخارجیة التفاعل مع البیئة المحیطة بالإعلان الإعلانات

ادر الإلھام الفكرى للمصمم الإعلانى بحیث یمتلك الفراغ المحیط بالإعلان طاقة تعبیریة ھائلة ومصدر من مص -٢
یستطیع المصمم من خلال استغلال الفراغ المحیط بالإعلان التحرر من قیود المساحة المغلقة والخروج إلى الفراغ 

  .  واستغلالھ بطریقة ابتكاریة 
لإعلان والبیئة المحیطة یؤدى استغلال الفراغ المحیط بالإعلان الخارجى إلى إحداث نوع من التناغم والتفاعل بین ا -٣

  . ویساعد على استمرایة الرؤیة لدى المتلقى
مراعاة الفراغ المرئى المحیط بالإعلان الخارجى واختیار الموقع المناسب یضمن عدم وجود عشوائیة فى وضع  -٤

  .الإعلان كما یضمن عدم وجود تنافر بین الإعلان والبیئة المحیطة 
الإعلانات الخارجیة بطریقة ابتكاریة إلى المحافظة على جمالیات البیئة المحیطة توظیف الفراغ المرئى فى  یؤدى -٥

ً لتوظیف الفراغ بطریقة متكاملة مع الإعلان الخارجى ً من الفراغ المحیط بھ نظرا   .حیث یصبح الإعلان جزءا

:Conclusion  الخلاصة  
وامكانیة ،أظھرت الدراسة دور توظیف الفراغ المرئى فى تكوین الصورة البصریة على مستوى تصمیم الإعلان الخارجى 

ً من مصادر و ،واعتبار الفراغ المحیط بالإعلان عنصر أساسى فى التصمیم،من المحیط البیئى للإعلان  ةالاستفاد ً غنیا مصدرا
والتغلب على المعوقات المحیطة بالإعلان من خلال التوافق  ،العام للتصمیمالشكل الذى یضمن المحافظة على التكوین 

.والتكامل معھا وتوظیفھا بطریقة فعالة مع الإعلان لتكوین الصورة الإبداعیة التى تجذب انتباه المتلقى  
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