
 
 

 
 

  " لذوى الإعاقة البصریة الإعلانيالتفاعلیة للتصمیم "
Interactive advertising design for people with visual disabilities   

  :البحثملخص 
فرصا عدیدة لإبداع  ووفرت لجمیع الفنون الإنسانیة،غیرت تكنولوجیا المعلومات خریطة المعرفة 

 وسیطاً  الیوم شيء كل فأصبح، إنتاج الإعلانأثرت بشكل كبیر في مجال تصمیم و كما مختلف،
 الإدراك :مثل عوامل عدة على تعتمد حیویة إجتماعیة عملیة الإعلاني فالإتصال .محتملا إعلانیاً 
  .الإنسانیة والذاكرة الرمزي والتفاعل الفھم على والقدرة ،الحسي

 من وموقعھ المستھلك ھذا لطبیعة تعداه وانما فقط الاعلانیة الوسیلة على التغیر یتوقف فلم
 إذا خاص وبوجھ ،صدى ورجع ورسالة ووسیلة ستقبلوم معلن من المكونة الاعلانیة المنظومة

 الموجھ التفاعلي الإعلان لدراسة البحث ویھدف  البصریة الإعاقة ذوى من المستھلك ھذا كان
 الھدف یحقق مما الإعلان مكونات على التعرف في رغباتھ تثیر بحیث البصریة الإعاقة لذوي

ى والاستفادة منھا فى تصمیم رسالة اعلانیة ، ودراسة اسالیب الاعلان التفاعلالمرجو الإتصالي
التحلیلي فى دراسة اسالیب وذلك بالإعتماد على المنھج الوصفى لذوى الاعاقات البصریة، 

، للوصول إلى نتائج لفاعلیة تطبیق الاسالیب  الاعلان التفاعلى الموجھ لذوى الاعاقة البصریة
 . التفاعلیة للاعلان لذوى الاعاقة البصریة

  
 التفاعليالتسویق  التفاعلیة،الاسالیب  البصریة،الاعاقة  ذوي التفاعلي،الاعلان  :المفتاحیةات الكلم

 
 

 :النتائج ومناقشتھا
 
 فيمن الدراسة النظریة والتحلیلیة للبحث أمكن تحدید وتعریف التفاعلیة كعامل ھام ومؤثر  -١

  .ل الفعاللذوى اعاقة البصریة لتحقیق الاتصال والتواص الإعلانيالتصمیم 
 البصریة الإعاقة لذوى بالإعلان الوعي تنمیة في التفاعلي الإعلان اسالیب من الاستفادة یمكن -2
 السمع و اللمس عنصري على بالاعتماد للمكفوفین تفاعلي اعلان تصمیمإمكانیة  خلال من ذلك و

 بشاشة بمصحو برایل بطریقة مكتوب الإعلان یكون حیث في مجلة اعلانیة صفحة في كتصمیم
 تلك على ضغط المكفوف عند بالإعلان مرسومة ازرار و یوضع صوت فیدیو تعرض رقیقة

 یتعرف بالتالي و للمكفوف اكثر المنتج طبیعة توضح اخرى خصائص الإعلان یعرض الأزرار
   لھ المعروض المنتج على المكفوف

  .البصریة الاعاقة لذوى للإعلان الاتصالي الھدف تحقیق التفاعلي الاعلان یثرى مفھوم -3
إن البیئة التفاعلیة للإعلان تحقق اكتساب ذوى الإعاقة البصریة للمعلومات والتشارك بھا  -4

  .من المعلن أو المؤسسة إلیھ، أو العكس وانتقالھا
 

  :التوصیات
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لمستحدثات نحتاج لمزید من الدراسات التي تتناول تصمیم الإعلان التفاعلي لذوي الإعاقة البصریة وتوظیف ا 
التكنولوجیة عند تصمیم إعلان تفاعلي لھم وقیاس فاعلیتھا في اشباع رغبات المستھلكین من ذوي الإعاقة 

  .البصریة
 

Abstract: 
Information technology has changed the map of human knowledge, provided for 
all arts many opportunities for different innovation, and affected largely in the 
field of design and production of advertising, 
everything become today a potential mediator in advertising. Communication 
advertising is a social dynamic process depends on several factors such as: 
Sensory perception ،And the ability to understand and symbolic interaction and 
human memory. 
The change did not stop on advertising means only، but it included the nature of 
the consumer، and his Location in Ad system consisting of advertiser, receiver, 
Medium, and feedback, especially the consumer with visual disabilities. The 
research aims to study the interactive media directed to consumer with visual 
disabilities to plough his desire to identify the ad components to achieve the 
desired aim communication, study the advertising and interactive techniques 
and take advantage of it in the design of advertising message for people with 
visual disabilities, depending on Descriptive analytical method to access the 
results of the effectiveness of the application of interactive methods in 
advertising for people with visual disabilities.  
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Interactive advertising, Visually disabled, Interactive methods, and Interactive 
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Results and discussion: 

1- From Theoretical study and analytical study of the search can identify 
and define interactive as an important and influential in the design of 
advertising for people with visual disabilities to achieve visual 
Communication and effective communication. 
 

2- We Can take advantage of the Interactive Advertising techniques in the 
development of awareness of the advertising for people with visual 
disabilities by design interactive advertising for blind, Depending on the 
elemental touch and hearing. Example: Design advertising page in 
magazine where the advertisement written in Braille accompanied by 
thin-screen displays audio and video and put drawing buttons, when 
blind press on it, the advertising explains the nature of the product, so 
blind recognizes the product. 
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3- It enriches the concept of interactive media to achieve aim 

communication to advertising for people with visual disabilities. 
 

4- Interactive environment for advertising check information acquisition for 
people with visual disabilities and sharing it. 

 
Recommendations: We need more studies on the Interactive Advertising 

design for people with visual disabilities, Employment the technological 
innovations in the design of interactive advertising for them and measure its 

effectiveness in satisfying the wishes of consumers with visual disabilities. 
 
  
 

  .في المؤتمر في الوقت المحدد  للمشاركةالبحث  تعدیلالموافقة على إعلامنا  برجاء
  رام،وتفضـلوا سیادتكم بقبول وافر الاحت
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