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 :ملخص البحث §

لیست بالفكرة الجدیدة فهى تُقام على مدى التاریخ، ولكن مـع التطـورات التكنولوجیـة  Publicity Stuntsالعروض الإعلانیة 
ممتعـــة تُزیــد مـــن جـــذب انتبـــاه الحدیثــة وتطـــور العلـــوم والفنــون وامتزاجهمـــا معـــاً اصــبحت العـــروض الإعلانیـــة وســیلة جذابـــة و 

  .المتلقین إلى المنتج أو الخدمة المعلن عنها
أو  Reality Augmentedالحقیقــة المدمجــة فمــن خــلال التطــور التكنولــوجى الحــدیث فــى فنــون الاتصــال وانتشــار مفهــوم 

عـ الواقع المدمج ُ د تقـدیم الشخصـیات الإفتراضـیة اصبح من السهل الجمـع بـین العـالم الحقیقـى الـواقعى والعـوالم الافتراضـیة، وی
استكشافها بشكل تفاعلى من أهم العناصر التى تعمل علـى إثـراء العـروض الإعلانیـة  العروض الإعلانیة لمتلقینالتى یمكن 

المــرتقبین للمشــاركة والتفاعــل والتحــدث مــع الشخصــیة الافتراضــیة مــن خــلال شاشــة كبیــرة تســمى المتلقــین تجــذب انتبــاه التــى و 
 . The Augmented Mirrorدمجةالمرآة الم

فالعروض الإعلانیة القائمة على تكنولوجیا الواقع المدمج وسیلة جدیدة تمتلك القـدرة علـى المنافسـة مـن خـلال وفـرة الخیـارات 
 دوراً أساسیاً فـى تشـكیل وتكییـف المحتـوى المقـدم وفقـاً لإتجاهـات ومیـول المتلقىالتفاعلیة التى تقدمها والتى تسهم فى إعطاء 

مـن خـلال إعلانـات تفاعلیـة جذابـة المتلقـین ومـن ثـم تعزیـز تجربـة متلقى بصـفته عنصـر أساسـى فـى العملیـة الاتصـالیة،  كل
على تحقیـق  من خلال الجمع بین العروض التفاعلیة الحقیقیة والإفتراضیة فى نفس الوقت مما ینعكسوذلك ومثیرة للإهتمام 

 .الإعلان لأهدافه بنجاح

  
  :یةالمفتاح الكلمات §

 ةالمرآ ،System Kinectت كینیك نظام ،Augmented Reality المدمج الواقع ،Publicity Stunts الإعلانیة العروض
   Augmented Mirror. المدمجة

  
 :مشكلة البحث §

هــا تكمــن مشــكلة البحــث فــى كیفیــة الاســتفادة مــن التطــورات التكنولوجیــة الحدیثــة فــى مجــال تكنولوجیــا الواقــع المــدمج وتطبیقات
 ُ سـاهم فـى عـرض الرسـائل المتنوعة خاصة تطبیقها فى العروض الإعلانیة وصولاً إلى وسیلة إعلانیـة تفاعلیـة غیـر نمطیـة، ت

زید من فاعلیة الإعلان، وذلك بما یلائم المتلقى المعاصر ُ  .الإعلانیة بشكل ی
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 :هدف البحث §

أنظمـة تحلیـل  مـن خـلالعلـى تكنولوجیـا الواقـع المـدمج العـروض الإعلانیـة التفاعلیـة القائمـة  التعرف علىیهدف البحث إلى 
مـع العناصـر  طرق التفاعل التى تتیحها للمتلقىكذلك و توظیفها فى العروض الإعلانیة طرق و تكنولوجیا الواقع المدمج  عمل

 .وصولاً لأشكال جذابة ومبتكرة من الإعلاناتوالشخصیات الإفتراضیة فى العروض الإعلانیة 

 

 :فرض البحث §

یزیـــد مـــن بشـــكل العـــروض الإعلانیـــة  التطـــورات التكنولوجیـــة فـــى مجـــال الواقـــع المـــدمج أدت إلـــى تطـــویرأن  رض البحـــثیقتـــ
  .الإعلانالتفاعل بین المتلقى و 

  
 :منهج البحث §

التحلیلى للتعرف على بعض أشكال توظیف تكنولوجیا الواقع المدمج فى تقدیم عـروض إعلانیـة  یتبع البحث المنهج الوصفى
  .جذابة تفاعلیة

 

 :مقدمة §

نظراً لضرورة متابعة التطورات الفنیة والتكنولوجیة الخاصة بـالإعلان ومسـتحدثاتها للإسـتفادة منهـا ومواكبـة العصـر بمـا یلائـم 
ً اقــع المــدمجالمتلقــى المعاصــر اســتدعى التفكیــر لدراســة العــروض الإعلانیــة التفاعلیــة القائمــة علــى تكنولوجیــا الو  عــد ، والتــى ت

نظـراً لكثـرة وتكـرار الاعلانـات المتلقـین وجذابـة تسـتطیع مواجهـة حـالات التشـبع الإعلانـى التـى تُصـیب  یـة جدیـدةوسیلة إعلان
  .التى تحیط بهم فى كل وقت وفى كل مكان

عمـل  بصـفتها أسـاس Augmented Reality البدایـة یجـب التعـرف علـى تكنولوجیـا الحقیقـة المدمجـة أو الواقـع المـدمجفى 
  :كما یلى ة التفاعلیةالعروض الإعلانی

  
 :Augmented Reality Technologyتكنولوجیا الواقع المدمج : أولاً  §

إن البشر یتفاعلون ویتواصلون مع مختلف وسائل الإعلام وبمختلـف الطـرق، فعـادة مـا یقـرأ الانسـان كتـاب أو یشـاهد فـیلم أو 
فـراد بالوسـائط التـى یتعـاملون معهـا مـع إتاحـة التجربـة ویعتبـر الواقـع المـدمج طریقـة تـربط الأ... یستمع إلى الموسـیقى وغیرهـا

جـب الارتبـاط بهـا والمشـاركة والممارسة، فالواقع المدمج تكنولوجیا تفاعلیة لا تعتمـد علـى المشـاهدة أو الاسـتمتاع فقـط ولكـن ی
 )٣,٢ص/ ٣(.فیها

ـــــات الافتراضـــــیة  ـــــوع مـــــن البیئ ـــــواقع ةمدمجـــــفـــــالواقع المـــــدمج هـــــو تن ـــــا الواقـــــع مـــــع العـــــالم الحقیقـــــى ال ـــــث أن تكنولوجی ى، حی
ــــــا تغمــــــر  ــــــین الافتراضــــــى هــــــى تكنولوجی ــــــة اصــــــطناعیة بالكامــــــل وبینمــــــا هــــــالمتلق ــــــة لا  ینمنغمــــــر  مفــــــى بیئ ــــــى تلــــــك البیئ ف

، وفـــــى المقابـــــل فـــــإن الواقـــــع المـــــدمج تكنولوجیـــــا تأخـــــذ المعلومـــــات المولـــــدة عـــــن مرؤیـــــة العـــــالم الطبیعـــــى حـــــوله ونیســـــتطیع
ــــــت صــــــور أ ــــــوتر ســــــواء كان ــــــة، فــــــالواقع المــــــدمج طریــــــق الكمبی و صــــــوت أو فیــــــدیو أو غیرهــــــا وتكســــــو بهــــــا البیئــــــة الحقیقی

العــــالم الحقیقــــى مــــدموجاً بــــه العناصــــر الافتراضــــیة، وبــــذلك فــــإن  وابــــأن یــــر  لهــــموتســــمح المتلقــــین تكنولوجیــــا تعــــزز حــــواس 
ى، ویمكـــــن اعتبـــــار الواقـــــع المـــــدمج تكنولوجیـــــا تكمـــــل الواقـــــع بـــــدلاً مـــــن اســـــتبداله بشـــــكل كامـــــل كمـــــا فـــــى الواقـــــع الافتراضـــــ

والحقیقــــــــة   Completely Syntheticطناع الكامــــــــلـط أو أرض وســــــــط بــــــــین الاصــــــــیج خلــــــــالواقـــــــع المــــــــدم
 )١ص / ١١(. Completely Realالكاملة
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 :ویعرف الواقع المدمج كما یلى
 والسـماح" الإفتراضـیة العناصـر"الكمبیـوتر بواسـطة المولـدة الصـور أو الفیدیو تراكب تصف تكنولوجیاالواقع المدمج  -

 )٢٧ص / ٩( .إضافیة معلومات لإتاحة الحقیقى الواقع مع بالتكامل لهما
راضــى حیــث یــتم تقــدیم المعلومــات الرقمیــة فــى عــرض متــزامن مــع العــالم لمــدمج هــو نــوع مــن الواقــع الافتالواقــع ا -

 .الطبیعى الواقعى
م الطبیعــى الحقیقــى مــع دمــج الواقــع المــدمج هــو مصــطلح یعبــر عــن منظــر حــى مباشــر أو غیــر مباشــر لبیئــة العــال -

عناصــر رقمیــة بواســطة المــدخلات الحســیة للكمبیــوتر مثــل الصــوت والفیــدیو والصــور أو معلومــات تخــص أنظمــة 
، ویختلــف عــن الواقــع الافتراضــى لان الواقــع الافتراضــى یســتبدل العــالم الطبیعــى بعــالم آخــر GPSتحدیــد المواقــع 

 )٢٠ص/ ٣(".یةعالم محاكى للعوالم الواقعیة الحقیق"صورى 
تغطــى فیــه المعلومــات الرقمیــة العــالم الطبیعــى فــى كــل مــن التســجیل الفضــائى تكســو و الواقــع المــدمج یعــد وســیط  -

 )٧٦ص/ ٣( .والوقت مع العالم الطبیعى والتى تكون متفاعلة فى الوقت الحقیقى) الحیز /المكان(

  :خطوتان رئیسیتان لأنظمة عمل تطبیقات الواقع المدمج هماك هنا
 .المدمج ىحتاج التطبیق أن یحدد حالة العالم الطبیعى الواقعى والحالة الحالیة للعالم الافتراضی - ١
بــأن  نیشــعرو  المتلقــینیحتـاج التطبیــق أن یعــرض العــالم الافتراضــى فــى تســجیل مــع العــالم الحقیقــى بطریقــة تجعــل  - ٢

 .عناصر الواقع الافتراضى جزء من عالمهم الطبیعى
  )٣٩ص/ ٣( .بالتبادل وبصورة مستمرة وهاتان الخطوتان تحدثان

  :وهناك ثلاثة مكونات رئیسیة فى نظام الواقع المدمج لكى تدعم الخطوات المذكورة سابقا وهى كالتالى
ورهـا حـین یأخـذ كى یتم تحدید حالة العالم الطبیعى الواقعى وتلعـب أجهـزة الاستشـعار د Sensors اجهزة استشعار - ١

 .ة الواقع المدمجفعال فى تجربدور نشط و  المتلقى
لكــى یقــیم البیانــات التــى یــتم اســتقبالها ویحقــق قواعــد وقــوانین الطبیعــة بالتناســق مــع  Processorمعــالج معلومــات  - ٢

 .العالم الافتراضى ولكى یولد الاشارات المطلوبة الخاصة بتشغیل عرض الواقع المدمج
عـالم الطبیعـى الـواقعى موجـودان معـاً بشـكل لخلق انطباع بـأن العـالم الإفتراضـى وال Displayشاشة عرض مناسبة  - ٣

 )٤٠ص/ ٣( .باتحاد العالم الطبیعى والعالم الافتراضى معاً  ونیشعر  مویجعله المتلقینیثیر حواس 
 
  :Publicity Stunts الإعلانیة العروض: ثانیاً  §

  :تعرف العروض الإعلانیة بأنها
 )١٥( .أو منظمة أو منتج شخص ما المتلقین یلاحظونحدث غیر معتاد علیه یتم بهدف جعل  -

ـــین حـــدث مـــنظم للحصـــول علـــى أنتبـــاه  - أو لأغـــراض التســـویق ویهـــدف إلـــى جـــذب الاهتمـــام الإعلامـــى إلـــى المتلق
 )١٦( .القائمین بالحدث أو إلى قضیتهم المروجین أو

وتقدیم  وفى مجال تفاعل الإنسان مع الحاسب الآلى اصبح جمع العالم الحقیقى الواقعى مع المعلومات الإفتراضیة
من أهم العناصر التى تُغنى وتُثرى العروض المتلقین الشخصیات الإفتراضیة فى العروض الإعلانیة والتى تتفاعل مع 
التفاعل والتحدث مع الشخصیة الإفتراضیة من  للمتلقى الإعلانیة، حیث أن بواسطة تطبیقات خاصة للواقع المدمج یمكن

 )٤٨٣ص/ ١٩( .Augmented Mirrorخلال شاشة كبیرة تسمى المرآة المدمجة 
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فى السنوات الأخیرة نظراً لأن أصحاب  توظیف تكنولوجیا الواقع المدمج فى العروض الإعلانیة اكتسب زخماً هائلاً إن 
/ ٢٤(وجذاب للتفاعل مع الماركات الخاصة بهم بشكل فعال المزید من المتلقینالماركات یبحثون عن طرق جدیدة لجذب 

والتفاعل معهم المتلقین فتح الحوار مع تاقع المدمج تقدم فرصة عظیمة لتعزیز الوعى بالمنتجات وكذلك فتطبیقات الو ، )١ص
  )٣ص/ ٢٤( .وترك انطباعات جیدة لدیهم

  :وتوظیفه فى عروض الواقع المدمج التفاعلیة Kinectجهاز كینیكت : ثالثاً  §
منـــذ انطـــلاق جهـــاز ، فقـــع المـــدمج التفاعلیـــةعمـــل عـــروض الوالبصـــفته أســـاس  Kinectیجـــب التعـــرف علـــى جهـــاز كینیكـــت 

والذى یعد عنصراً أساسیاً  جهاز كینیكت كینیكت وحتى الآن یقضى الباحثون والمطورون كتیر من الوقت فى تجربة وتطویر
 )٦١ص/ ١١( .لتطویر الواقع المدمج

لف ، وهو جهاز یخت٢٠١٠عام غیر جهاز كینیكت كل شئ منذ الوقت الذى أطلق فیه فى أمریكا الشمالیة فى نهایة فقد 
ُ كلیاً عن معظم أجهزة التحكم و  دخال أوامر المستخدم الآخرى، حیث ی ٕ ن جهاز كینیكت المستخدمین من التحكم والتفاعل مكِّ ا

ولكن فقط من خلال الإیماءات وحركات الجسد، فجهاز ، Padأو لوحة  Mouse" الماوس" مس الفأرةلل الحاجة بدون
عدكینیكت هو جهاز تحكم ع ُ یستخدم جهاز كینیكت أجهزة استشعار و  ،)P.ix/ ٢٢( RGP یتكون جهاز كینیكت من كامیرا، و ن ب

 IR، وباعث للأشعة الحمراء)٧٨ص/ ٣(لتتبع المستخدم Depth Sensor متعددة بما فى ذلك جهاز استشعار العمق

emitter ومیكروفونات ،Microphones ١ شكل( ضاً كما فى للحصول على الصوت والتعرف على الأصوات أی (. 
)٢٢ /P.ix(  

  
 )P.ix/ ٢٢(.Kinectجهاز كینیكت )  ١ شكل( 

 جهـــاز كینیكـــت هـــو جهـــاز تحكـــم واستشـــعار للحركـــة خـــاص بمجموعـــة ألعـــاب الحركـــة المقدمـــة عبـــر مایكروســـوفت كینیكـــتو 
Microsoft Kinectفیــه بصــورة یكــون المســتخدم هــو المــتحكم و  ر الصــوتیة، حیــث یســتجیب إلــى الحركــات البشــریة والأوامــ

 .) 2 شكل( كما فى مباشرة 

 
  

 )٦١ص/ ١١( .أثناء الاستخدام Kinectجهاز كینیكت  ) 2 شكل( 

التـى  قوم أجهزة كینیكت على أجهـزة استشـعار خاصـة بالأشـعة تحـت الحمـراء التـى تحـول الضـوء غیـر المرئـى فـى الأشـیاءتو 
تحـــدد المســـافة والحركـــة الخاصـــة ت بحیـــث تستشـــعر البـــرامج النتـــائج و وتعكـــس هـــذه الأشـــعة علـــى جهـــاز كینیكـــ اتوجـــد أمامهـــ
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 ُ مسح ضوئیاً أجسادهم وحركات الأرجل والأیدى بواسـطة استشـعار بالمستخدم، فعندما یقف المستخدمون أمام جهاز كینیكت ت
  )٦١ص/ ١١( .جداً تحدد الحركة والمسافة فى مجال النظر أمام جهاز كینیكت إنها تكنولوجیا دقیقة، الأشعة تحت الحمراء

ُ و  عد ذلك من أهم السـمات الممیـزة لجهـاز یستطیع جهاز كینیكت تتبع وتحلیل الإیماءات والهیاكل العظمیة لعدة مستخدمین وی
 ُ فقـط بحـد  مسـتخدمانیمكـن تتبـع أشخاص فى المحیط المرئى ولكن  ٦مكن لجهاز كینیكت تحدید عدد یصل إلى كینیكت، وی

مـن خـلال متابعـة عـدد  مسـتخدمأقصى بالتفصیل فى نفس الوقت، ویقوم جهاز كینیكت بحساب صـورة الهیكـل العظمـى لكـل 
  )٤٤ص/ ٢٢(.) 3 شكل( بالكامل كما فى  المستخدممفصل یمثلوا جسم  ٢٠

  
  )٤٤ص/ ٢٢( .تتبع الهیكل العظمى للمستخدمین عبر جهاز كینیكت)  3 شكل( 

جداً لتطویر تكنولوجیا الواقع المدمج حیث یحتوى جهاز كینیكت على كامیرتین منفصلتین تسـتخدمان  جهاز كینیكت مفیدإن 
لمعالجة المعلومات المرئیة وترجمة البیانات المرئیة إلى معلومات رقمیة، والفیدیو الملتقط من هذه الكامیرات یسـمح بنـوع مـن 

سـتخدم وجهـاز ى تحتاج لتحدید ما هو حى ومتحرك فى مجال الرؤیة وكـذلك تحدیـد المسـافة بـین المالرؤیة ثلاثیة الأبعاد والت
 ُ نیت الخوارزمیات فـى جهـاز كینیكـت بصـورة تسـمح لتیـاران مـن الفیـدیو بخلـق هیكـل متصـل مـن كینیكت لتحدید العمق، وقد ب

ق الــذى یســتخدمه، ویمكــن لمبرمجــى التطبیــق دمــج فــى الــتحكم فــى التطبیــ ) مســتخدم الجهــاز (المتلقــى البیانــات التــى تســاعد 
 )٦١ص/ ١١( .نائیة الأبعاد أو ثلاثیة الأبعادثبیئة المستخدم مع عناصر افتراضیة التى قد تكون 

یستطیع الواقع المدمج أن یدمج العالم الحقیقى الواقعى مع العالم الإفتراضى فى نفس الوقت ومـع دقـة صـورة عالیـة وبشـكل و 
  )٦٥ص/ ١١(.بوجود اتصال حقیقى فعلى مع العناصر والشخصیات الإفتراضیةالشعور  المتلقىعطى سلس مرن، مما ی

حیث یمكن رؤیة انعكاس ، )P.xiv/ ٢٢( Natural User Interface (NUI) جهاز كینیكت یوفر واجهات مستخدم طبیعیةإن 
آن واحـد مـع إتاحـه التفاعـل  ات افتراضیة فـىظهر علیها دمج لعناصر أو شخصییالعالم الحقیقى الواقعى على الشاشة التى 

 )٦٥ص/ ١١( .أیضا

تعــد الصــور ثلاثیــة الأبعــاد وعــروض الفیــدیو المدمجــة مــع العــالم الحقیقــى الــواقعى مــن أهــم العناصــر التــى تعــزز تكنولوجیــا و 
المتلقــین ممــا یعطــى الخوض فــى المحاكــاة والتفاعــل مــع العــوالم الإفتراضــیة الإصــطناعیة، بــ لمتلقــینلالواقــع المــدمج وتســمح 

ر المجســمة المشــابهة للحیــاة فــراد حقیقــین وتفــاعلات حقیقیــة حیــث أن الصــو أالشــعور بــالوهم بــأنهم فــى بیئــة حیــة ملموســة بهــا 
  )٦٣ص/ ١١(.إذا ما وظفت مع تكنولوجیا الواقع المدمج وذلك من التفاعل الجسدىتُمكنهم 
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  :Augmented Mirrorالمرآة المدمجة : رابعاً  §
، والتـى Kinectجهـاز كینیكـت مـن أهـم تطبیقـات  Augmented Reality Magic Mirror لواقـع المـدمج السـحریةمـرآة ا

بــدأت كوســیلة تتــیح لطــلاب الطــب التفاعــل مــع صــور تشــریحیة لأعضــاء جســدهم والتــى لا یمكــن أن تحــدث إلا مــن خــلال 
یة تشمل العدید من المعلومـات التشـریحیة الواقعیـة بـأن التشریح الحقیقى للمتوفین، والمرآة المدمجة السحریة تسمح برؤیة بدیه

تظهر مع المستخدم وذلك فى تراكب دقیق بالإعتماد على الهیكـل العظمـى للمسـتخدم والمعلومـات الـواردة مـن جهـاز كینیكـت 
Kinectلـى عبـر بـرامج متخصصـة، وذلـك بالإعتمـاد ع)  نمـاذج تشـریحیة (الجمـع بـین نمـاذج الحاسـب الآلـى  ، ومـن خـلال

أنظمــة الواقــع المــدمج والتــى تســمح بإضــافة المعلومــات علــى الواقــع ممــا یتــیح للطــلاب الــتعلم بصــورة تفاعلیــة حیــث أن دمــج 
وبالتعـاون مـع  .الأشـیاء الحقیقیـة والإفتراضـیة فـى نفـس الوقـت الحـالى یتطلـب حسـابات دقیقـة للمرئیـات و واجهـات المسـتخدم

معــالم العظــام التشــریحیة التــى تمكــن المســتخدمین عبــر أنظمــة الواقــع المــدمج مــن جراحــى العظــام وخبــراء التشــریح تــم تحدیــد 
التعرف بسهولة على أعضاء جسدهم أثناء وقوفهم أمام أجهزة الاستشعار مع إتاحة رؤیة صحیحة مـن عـدة زوایـا، ممـا یتـیح 

 )١ص/ ١٣( ). 4شكل ( تعرض تشریح جسم المستخدم مباشرة، كما فى  بیئة تعلم طبیعیة تفاعلیة

  
 )١ص/ ١٣( .كوسیلة تعلیمیة لطلاب الطبوتوظیفها مرآة الواقع المدمج )  4شكل ( 

فـى عمـق  ویتحكم المستخدم فى مرآة الواقع المدمج عن طریق إیماءات وحركات الید والأوامر اللفظیة ویتحكم جهـاز كینیكـت
  )٢ص/ ١٣( .الصورة المعروضة ودقتها

 

 :Interaction In The Publicity Stuntsالتفاعل فى العروض الإعلانیة : اً خامس §

 ،Sourceالمصدر بین Two-way Communication الاتجاهین ذات الاتصالاتهو  Interactivity التفاعلإن 

  )١٦١ص/ ١٠( .والمتلقین المصادر من عدد أى بین الاتجاهات متعدد واسع نطاق على الاتصالات أو ، Receiverوالمتلقى
ُ  Interactive Advertising التفــاعلى الإعلانفــ  مثــل التقلیدیــة الإعــلان أشــكال عــن الغائبــة الجــودة أنــه علــى إلیــه نظــری

 المرتـــدة والتغذیـــة الاتجـــاهین ذات والاتصـــالاتالمتلقـــین  علـــى والســـیطرة الأفعـــال ردود و البـــدنى والتفاعـــل النشـــطة المشـــاركة
 یـتم التـى والأفكـار والخـدمات للمنتجات الأجر المدفوعة وغیر الأجر المدفوعة العروض كافة هو التفاعلى فالإعلان وغیرها،
  )١٦٢,١٦١ص/ ١٠( .والمنتجین المستهلكین بین المتبادل العمل على تنطوى وسائل خلال من المعلن قبل من تحدیدها

 علــى تعمــل والتــىلمتلقــین ل خبــرات وینتكــ علــى جــوهره یقــوم الــذى لتصــمیمهــو ا  Interaction Designالتفاعــل تصــمیمو 
 تتـیح والتـى ،Platforms ومنصـات Systems أنظمـة ببنـاء ویهـتم ،المتلقین بها ویتصل یتفاعل التى الطریقة وتعزیز تدعیم

 التــى الخــدمات أو والمنتجــاتالمتلقــین  بــین مغــزى ذات علاقــات بنــاء بهــدف وذلــك ،والمتلقــین الخدمــة أو المنــتج بــین التفاعــل
  )٤( .دمونهایستخ
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  :وترى الباحثة إن عروض الواقع المدمج الإعلانیة التفاعلیة قد یأتى التفاعل بها فى صورتین كما یلى

ــدمج مــع العــالم  المتلقــىیــأتى التفاعــل فــى صــورة وهمیــة علــى شــكل اســتجابات لتســجیل فیــدیو یــراه  :الصــورة الأولــى ُ والــذى ی
  .لتفاعل مع ما یراه وكأنه حقیقىبالرغبة فى ا للمتلقىالطبیعى الواقعى ویوحى 

الشخصــیة  ممثــل"یــأتى التفاعــل بهــا فــى صــورة تفــاعلات حیقیقــة مــع شخصــیة افتراضــیه یمثلهــا شــخص مــا  :الصــورة الثانیــة
  .فى الوقت الحالى المتلقىتستجیب لأفعال التى و " الإعلانیة

  ..وفیما یلى شرح للصورة الثانیة
كمـا  وذلـك فـى الوقـت الحقیقـى شـخص یمثـل الشخصـیة الإعلانیـةالتحكم بها عبـر  تأتى الشخصیة الافتراضیة التى یتمحیث 
، وذلــك عبــر Augmented Mirrorمــن خــلال مــرآة مدمجــة  ویتفاعــل معهــمالمتلقــین حیــث یتحــدث مــع  ) 5شــكل ( فــى 

یــا الواقــع تطبیــق خــاص یــدمج الفیــدیو والصــور والشخصــیات الإفتراضــیة والعناصــر الإفتراضــیة الآخــرى مــن خــلال تكنولوج
وأدوات تحدید اتجاه  ،لإلتقاط الحركة وخریطة العمق والصور الحقیقیة Kinect المدمج، وذلك بالاعتماد على أنظمة كینیكت

 )٤٨٣ص/ ١٩( .التحركات والتحكم فى الخوارزمیات للتحكم فى الشخصیات الافتراضیة

 
  )٢( .فى حركات الشخصیة الإفتراضیة لانیةممثل الشخصیة الإعتحكم )  5 شكل( 

فـى الوقـت الحقیقـى باسـتخدام  الشخصـیة الإعلانیـة مثـلی شـخص حركة الشخصیة الإفتراضیة یتم التحكم فیها عـن طریـقإن 
أنظمة التقاط الحركة وهذه الشخصیات الإفتراضیة تدمج مع عروض الفیدیو التـى تلـتقط مـن العـالم الحقیقـى فـى نفـس الوقـت 

  .مع إضافة عناصر افتراضیة آخرى والأصوات وغیرها وكذلك
تســتخدم أنظمــة التقــاط الحركــة المختلفــة لتحریــك الشخصــیة الإفتراضــیة وذلــك لتحدیــد الاتجاهــات المطلوبــة، وأجهــزة التقــاط و 

  :الحركة تستخدم تكنولوجیات مختلفة للقیام بتحدید الاتجاهات والمواقع مثل
المســتخدم فــى تتبــع مفاصــل الجســم باســتخدام نمــوذج محــدد للهیكــل  Mechanical Systemالنظــام المیكــانیكى  - ١

 )٤٨٣ص/ ١٩( .Waldoالعظمى للشخصیة الافتراضیة كما فى الدمیة الافتراضیة 

ــدیها  Waldoوالــدو  هــى شخصــیة جرافیكیــة افتراضــیة صــنعت بواســطة الكمبیــوتر كبــدیل للــدمى الصــوف والــدمى التقلیدیــة ل
ز الكمبیــوتر یمكــن إضــافة أى شــئ یمكــن تخیلــه لهــذه الشخصــیة الإفتراضــیة، ظهــرت لأول مــرة طبیعــة مرحــة، وبواســطة جهــا

لتفاعـل مـع كأحد شخصیات عالم دیزنى لها رؤیة ثلاثیة الأبعـاد ویمكنهـا ا Jim Henson ، وقدمها جیم هنسون ١٩٨٩عام 
خدام قفــاز یــدوى موصــل بــأجهزة التقــاط حیــث یــتم الســیطرة علــى والــدو فــى الوقــت الحقیقــى باســتالمتلقــین غیرهــا مــن الــدمى و 

   )٢١( ). 6شكل ( ، كما فى الحركة
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  )٢٠( .الإفتراضیة القائمة على النظام المیكانیكى Waldoشخصیة والدو )  6شكل (  

 Optical أو أنظمـــة بصـــریة Electromagnetic Sensorsاســـتخدام أجهـــزة الاستشـــعار الكهرومغناطیســـیة  - ٢

Systems  مع علاماتMarkers وكامیرات. 

ــــــــدون علامــــــــات  - ٣ ــــــــات لإدراك الأشــــــــكال والحركــــــــات  Markersاســــــــتخدام أنظمــــــــة بصــــــــریة ب واســــــــتخدام خوارزمی
 )٤٨٤،٤٨٣ص / ١٩(.والاتجاهات

، حیـث  Markersفـى مقابـل الواقـع المـدمج بـدون علامـات Markers  واقع المدمج القائم على علامـاتوفیما یلى عرض لل
 كــامیراال تسـتطیع حتـى وتسـتخدم ،QR Code الســریعة الإسـتجابة رمـز تشـبه وأســود أبـیض صـورة هـى Marker مـةعلاأن 

، كمـا والمسـتخدم كـامیراالو  المدمجـة العناصر بین العلاقة فى والموقع والإتجاه الحجم وتحدید المدمجة العناصر على التعرف
  )١٨(.) 7شكل ( فى 

 
 )١٤(.Markers علامات ) 7شكل  ( 

  :Based AR-Markerالواقع المدمج القائم على علامات   -  أ
حیث توجد رموز تستخدم كعلامات للإشارة والإعلام بوجود واقع مدمج ملحق، وهذا النوع مـن تطبیقـات الواقـع المـدمج یمتـاز 

  :ا ثلاثة أنواع كما یلىله Markersبقلة التكلفة ولا یتطلب وجود أجهزة استشعار، ولهذه العلامات 
 .Template Markersعلامات النماذج  - ١

 .  Topological Markers"التصویریة"العلامات الطوبوغرافیة  - ٢

  . 2D Barcodesالباركود ثنائى الأبعاد - ٣
مــة عمــل خاصــة ظســود أو أبــیض ویحتــوى علــى بعــض الرمــوز تقــرأ بواســطة أنأوهــذه العلامــات تتكــون مــن مربــع مــع إطــار 

  .دقة فى تصمیمهاوتستلزم ال
ولكن هذه العلامات لیست جذابة بصریاً وقد لا تعمل بصورة جیدة عند استخدامها على العناصر ثلاثیة الأبعـاد والمجسـمات 

المســـتخدم حـــول  بحركـــةوذلـــك نتیجـــة لأنـــه لا یمكـــن تتبـــع العلامـــة إلا إذا كانـــت مرئیـــة بوضـــوح وقـــد یتـــأثر المحتـــوى المـــدمج 
  )١٦ص/ ٢٤( .توى المدمج وقتهاالعنصر بل وقد یختفى المح



 9 

 

  :Based AR-Marker Lessالواقع المدمج القائم على عدم وجود علامات   - ب
رؤیــة بواســطة الكــامیرا لاســتخراج الخصــائص والــدمج بــین المعلومــات المخزنــة ومــدخلات الكــامیرا، الیعتمــد علــى خوارزمیــات 

البیانـات المدمجـة مـن أى سـطح سـواء كـان تصـمیم مجسـم ویمثل هذا النوع نموذج مثالى للتتبع وللحصـول علـى المعلومـات و 
أو علامة تجاریة لمنتج ما أو قطعة فنیة أو أى شئ، وبدأ أن یكون أكثر انتشاراً مع ازدیاد الهواتف الذكیة والأجهزة اللوحیة، 

  )١٧ص/ ٢٤( . High Processing Powerویحتاج إلى قوى معالجة عالیة

تســتخدم أجهــزة التقــاط الحركــة كــى یــتم الــتحكم فــى التفاعــل بــین  فــى العــروض الإعلانیــة خــلال تطبیقــات الواقــع المــدمجومــن 
 Markersوالشخصـــیات والعناصـــر الإفتراضـــیة، وأحیانـــاً تســـتخدم الأنظمـــة البصـــریة دون الإعتمـــاد علـــى علامـــات المتلقـــین 

  Ultra Sounds لموجات فوق الصوتیةلتحدید المواقع وفى بعض الحالات الآخرى تستخدم أنظمة أكثر تعقیداً مبنیة على ا
القصــور الــذاتى هــو وســیلة مســاعدة تســتخدم فــى   Inertial Sensors -أو أجهــزة استشــعار التــى تعمــل بالقصــور الــذاتى

مــن ) الجیروســكوب ( وأجهــزة استشــعار الــدوران ) مقــاییس التســارع ( الملاحــة باســتخدام الحاســوب وأجهــزة استشــعار الحركــة 
واصــات والمركبـــات مســتمر عبــر تقــدیر الموقــع والإتجـــاه والســرعة وتســتخدم فــى الســفن والطــائرات والغ أجــل الحســاب بشــكل

وذلــك بهــدف الوصــول إلــى نظــام یلــتقط ات علــى مســاحة واســعة مــن الاســتخدام، والتــى تكشــف الحركــ - )٢٦(الفضــائیة وغیرهــا
وذلك مشتملاً تعبیرات الوجه وحركات الشفاه،  فى مساحة محددة و وفقاً لظروف الإضاءة ممثل الشخصیة الإعلانیةحركات 

 هازــیتم ذلك باستخدام مجموعة من التكنولوجیات تتضمن جهاز كینیكت لإلتقاط الحركة، جهاز تحدید اتجاهات الرأس، وجو 

Wii Mote وأیضاً من الضرورى لإنشاء عـروض فیـدیو قائمـة) ٨شكل ( كما فـى  بتحكم خوارزمى لتحدید تعبیرات الوجه ، 
ص / ١٩( .على تكنولوجیا الواقع المدمج تدمج فیها الشخصیات الإفتراضـیة فـى البیئـة الواقعیـة الحقیقیـة الإهتمـام بخـرائط العمـق

٤٨٤,٤٨٣( 

 
 بالحركة شعارالاست على بالقدرة ویمتاز Nintendo ألعاب لمجموعة صمم سلكى لا بعد عن تحكم جهاز، Wii moteجهاز )  ٨شكل ( 

 خلال من والإشارات الإیماءات على التعرف طریق عن الشاشة على الموجودة العناصر مع والتلاعب مع التفاعل من المستخدم ویمكن
  )٢٣( .البصریة الاستشعار تكنولوجیا

  

وصف لنظام العمل الخاص بعروض الواقع المدمج التفاعلیة القائمة علـى نظـام كینیكـت : سادساً  §
Kinect: 

من جزئین رئیسین كما  Kinect كینیكت نظام على القائمة التفاعلیة المدمج الواقع بعروض الخاصیتكون نظام العمل 
  :یلى

  .الجزء المتحكم بأداء الشخصیة الإفتراضیة بواسطة أجهزة التقاط الحركة :الجزء الأول -
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فتراضیة والعناصر الإفتراضیة فى مع الشخصیة الإ المتلقینالجزء الخاص بالدمج حیث یتفاعل  :الجزء الثانى -
  .الوقت الحالى والعالم الحقیقى الواقعى

 ُ   .عدویتصل الجزآن معاً بواسطة الإنترنت ومن ثم یمكن التحكم فى الشخصیة الإفتراضیة عن ب
فى  ممثل الشخصیة الإعلانیةتقاط الحركة والتى تخدم مثل أنظمة إلوبالنظر للجزء الأول فهناك عدد من أجهزة التحكم 

وتعبیرات الوجه أیضاً وغیرها، وعلاوة على ذك یتم استقبال  التحكم فى تحركات الشخصیة الإفتراضیة وحركات الشفاه
البیانات المدخلة من هذه الأجهزة ویتم دمجها والتفاعل معها فى الوقت الحقیقى من خلال الجزء الثانى لنظام العمل 

  .والخاص بالدمج

 

  
  .)الجزء الثانى  -الجزء الأول( نظام العمل مخطط یوضح )  ٩ شكل( 

الواجهات  التى تتحكم بحركات الشخصیة الإفتراضیة باستخدام Kinect ن نظام التقاط الحركة الرئیسى هو كامیرا كینیكتإ
فى الوقت  ممثل الشخصیة الإعلانیةیتتبع  Kinectنظام كینیكت و ،  Open Natural Interfaceالطبیعیة المفتوحة

لجعل حركة الشخصیة  ) ١٠شكل (  عظمة لتشكیل الهیكل العظمى للشخصیة الإفتراضیة كما فى ١١قى بمتابعة الحقی
  :الإفتراضیة طبیعیة، ویتم التتبع وفقاً لأربع محاور رئیسیة

 .Head Orientationاتجاه الرأس   -  أ

 .Lips Movement While Talkingحركات الشفاه أثناء الكلام   - ب

 .Facial Expressionsتعبیرات الوجه   - ت

ِ   - ث   ).مثل حركات الأیدى والأرجل وحركات العیون وغیرها(، Automatic Gesturesالإیماءات التلقائیة 

الجزء الأول الخاص بأداء 
 الشخصیة الإفتراضیة

الجزء الثانى الخاص بدمج 
الشخصیة الإفتراضیة فى العالم 

 الواقعى فى الوقت الحالى
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 .شخصیة الإفتراضیةال وتطابقه مع هیكل الهیكل العظمىبمتابعة  ممثل الشخصیة الإعلانیةتتبع )  ١٠ شكل( 

سطة تطبیق خاص یمكن ایصاله عبر جهاز كمبیوتر بواسطة اتصال انترنت لاسلكى، ولتقدیر یتم تقدیر حركات الرأس بوا
بمیكرفون لاسلكى ویتم حساب وتقدیر حركات  ممثل الشخصیة الإعلانیةیتم تزوید  المتلقینحركات الشفاه أثناء الحدیث مع 

 تظهر فوراً مع الشخصیة الإفتراضیة، ویتم استخدام جهازالشفاه رأسیاً وأفقیاً والتى تماثل حركات الفم الحقیقى أثناء التحدث ل
Wii Mote  للتحكم فى تعبیرات الوجه الخاصة بالشخصیة الإفتراضیة والعناصر ، حیث الإفتراضیة ثلاثیة الأبعاد أیضاً

 أزرار جهازبكل سهولة أن یختار تعبیرات الوجه الخاصة بالشخصیة الإفتراضیة باستخدام  الشخصیة الإعلانیة ممثلیمكن ل
Wii Mote  خفاء خمسة عناصر ٕ حیث توجد خمسة تعبیرات للوجه معروفة ومسجلة من قبل وبنفس الطریقة یمكن عرض وا

افتراضیة آخرى، وكل هذه المعلومات یتم إرسالها لنظام الواقع المدمج فى نفس الوقت الحقیقى، مما یعمل على إتاحة تفاعل 
 یتم التفاعل من خلال شاشة عرض كبیرة تسمى بالمرآة المدمجة ، و نالمتلقیو  الإفتراضیة حى بین الشخصیة

Augmented Mirror  مع الشخصیة الإفتراضیة ویمشى حولها ویرى نفسه فى ظل شاشة المتلقىفیتحدثLED   أبعادها
كامیرا إن  .ةفى تجربة واقع مدمج متمیزة تجمع ما بین المعلومات الحقیقیة والإفتراضی المتلقىأمتار والتى تغمر  ٤×٣

والشخصیة الإفتراضیة التى  ممثل الشخصیة الإعلانیةمع التحكم بین  للمتلقىكینیكت تستخدم لتصویر الصور الحقیقیة 
كینیكت  تدمج مع الشاشة مكونة مرآة رقمیة تفاعلیة، وذلك مع مراعاه العمق ودقة وضوح الصور الحقیقیة الملتقطة بواسطة

  )٤٨٦,٤٨٥ ص/ ١٩(.فى نفس الوقت الحقیقىوالدمج مع المشهد الإفتراضى 
  

  

  

  

  

  

  

  

  
   .Kinectالقائمة على نظام كینیكت  التفاعلیة عمل عروض الواقع المدمج مخطط لنظام)  ١١شكل ( 

 

  :وفیما یلى عرض نماذج لبعض العروض الإعلانیة التفاعلیة القائمة على تكنولوجیا الواقع المدمج
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 "للنساء معطر ومزیل رائحة العرق" seimpulعرض إعلانى تفاعلى عن منتج  -

، عبارة عن تجربة تفاعلیة تتم impulseعرض تفاعلى قائم على تكنولوجیا الواقع المدمج لمنتج  Unilever قدمت شركة
فى المكان المحدد له یمكنه التفاعل مع عدد من  المتلقىأمتار، حیث أنه بوقوف  ٤بعرض أكثر من  LEDمن خلال شاشة 
فتراضیة فى الوقت الحقیقى وكذلك إلتقاط الصور والفیدیو لتفاعلهم مع هذه الشخصیات الإفتراضیة، حیث الشخصیات الإ

تلقت مئات الفتیات الهدایا والزهور والبالونات الإفتراضیة من جمیع الأحجام والألوان من هذه الشخصیات الإفتراضیة، وقد 
، وقد اقیم هذا العرض المتلقیننات مجانیة والإجابة على استفسارات تواجد فریق عمل خاص بالشركة المعلنه قام بتوزیع عی

  )٨(.بالأرجنتین Alto Palemo Shoppingوذلك فى مركز تسوق  ٢٠١٢أكتوبر عام  ١٢،١٣،١٩،٢٠فى 

   
  )٢٢(.impulseمنتج عن  تفاعلى قائم على تكنولوجیا الواقع المدمجإعلانى عرض )  ١٢ شكل( 

 "للرجال مزیل رائحة العرق" Lynxعرض إعلانى تفاعلى عن منتج  -

، وقد برز هذا  Lynx عرض إعلانى تفاعلى عن منتج ٢٠١١فى لندن عام  Victoria Stationأقیم فى محطة فیكتوریا 
یتفاجئ الركاب  المنتج الجدید كأفضل ثانى منتج مبیعاً وذلك فى بضعة أشهر فقط بفضل حملته الإعلانیة المبتكرة، حیث

الذین یصادف سیرهم على مكان محدد برؤیة أنفسهم على شاشة عرض واسعة والتى تقابل مكان انتظار المغادرین وبجوار 
وذلك نتیجه لتوظیف  المتلقینلوحة مواعید المغادرة، ثم تهبط الملائكة الإفتراضیة من السماء وتبدأ فى التفاعل مع 

  )١(.من التفاعل معها المتلقینتتیح تجربة خیالیة تمكن تكنولوجیا الواقع المدمج التى 
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  )١٢(.Lynx منتج عرض إعلانى تفاعلى قائم على تكنولوجیا الواقع المدمج عن)  ١٣ شكل( 

شركة تقدم منتجات غذائیة صحیة تعتمد على  " Green Giant شركةعرض إعلانى تفاعلى عن  -
 " الخضروات

بتقدیم  Green Giant، قامت شركة ٢٠١١فى مدینة نیویورك فى أكتوبر Grand Central Terminal فى محطة 
عرض إعلانى تفاعلى بالإعتماد على تكنولوجیا الواقع المدمج تظهر به شخصیة العملاق الأخضر الإفتراضیة على شاشة 

مع شخصیة العملاق الأخضر بهدف تشجیعهم على متر مربع مما یسمح للأطفال بالتفاعل  ٣٠كبیرة تغطى أكثر من 
تناول المزید من الخضروات، فعندما یقف الطفل فى المكان المحدد أمام الشاشة یُعرض على الشاشة انعكاس العالم 

وذلك فى الوقت الحقیقى مما یتیح " العملاق الأخضر"الطبیعى الواقعى مع دمج الشخصیة الإفتراضیة ثلاثیة الابعاد 
التفاعل مع العرض، حیث یطلب العملاق الأخضر من الأطفال المشاركین فى العرض بأن یتعهدوا بتناول المزید  للأطفال

من الخضروات مع تقدیم معلومات ونصائح غذائیة صحیة، وعندما یوافق الطفل ویصافح العملاق الأخضر یتم مكافئته 
  )٧(.فحة الشركة على موقع التواصل الإجتماعى فیسبوكبالتقاط صورة له مع العملاق الأخضر والتى یتم نشرها على ص

ویمكن للوالدین زیارة صفحة الشركة المعلنة على موقع الفیسبوك للحصول على مزید من الوصفات التى تشجع الأطفال 
 یوم لمتابعة تعهد الأطفال ٣٠على تناول المزید من الخضروات مع امكانیه تحمیل صورهم وكذلك تحمیل تقویم خاص ب 

طفل من الأطفال الملتزمین بالتعهد جوائز خاصه من العملاق  ١٠.٠٠٠بتناول المزید من الخضروات، وسوف یتلقى أول 
الأخضر وسوف یصل للوالدین رسائل نصیة تشجیعیة للأطفال من العملاق الأخضر، وكذلك سوف یمكنهم تحمیل نغمة 

  )٢٥(.العملاق الأخضر
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  )٦(.Green Giantشركة  عرض إعلانى تفاعلى قائم على تكنولوجیا الواقع المدمج عن)  ١٤ شكل( 

  ksDisny Parدیزنى   عرض إعلانى تفاعلى عن شركة -

تم تقدیم عرض إعلانى تفاعلى " دع الذكریات تبدأ"تحت شعار  كجزء من الحملة الإعلانیة التى أطلقتها شركة والت دیزنى
من خلال تثبیت الانتباه  وجذبلزیادة التحفیز البصرى Times Squar وجیا الواقع المدمج فى میدان تایمز قائم على تكنول

تم تقدیم تجربة سحریة وجذابة جداً لسكان و  ٢٠١١شاشة ضخمة فى منتصف كل شئ موجود فى المیدان، ففى نوفمبر 
یم عرض ابداعى یعتمد على الخیال تظهر فیه شخصیات زوار مدینة نیویورك حیث تم توظیف تكنولوجیا الواقع المدمج لتقد

  )٥(.الرغبة فى التعامل معهم والإستجابة لحركاتهم والإندماج معهم المتلقینعالم دیزنى الإفتراضیه على الشاشة والتى تعطى 
فى دائرة  لمتلقىاوعلى الرغم من أن هذه الحملة تستهدف جذب الأطفال إلا إنها قامت أیضاً بتسلیة الكبار، فعندما یقف 

ملحوظه أمام شاشة العرض تظهر شخصیات عالم دیزنى بطریقة سحریة جذابه تحفزه على التفاعل والتقاط الصور والفیدیو 
  )١٧(.مع هذه الشخصیات الإفتراضیه على شاشة العرض الكبیرة نفسه ىالمتلقمع هذه الشخصیات حیث یرى 
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 )٥( .Green Giantشركة  عرض إعلانى تفاعلى قائم على تكنولوجیا الواقع المدمج عن)  ١٥ كلش( 

 

  :والمناقشة النتائج §
جزء من تصمیم إعلان خارجى یتیح یمكن توظیفها كجهاز كینیكت یمثل حجر الأساس لمرآة الواقع المدمج والتى  §

ٕ للمستخدم التفاعل مع الإعلان و   .ر مواقع التواصل الإجتماعىلتقاط الصور ومشاركتها عبا

نحصل على وسیلة إعلانیة تفاعلیة واستثمارها من قبل مصمم إعلانى مبدع  التكنولوجیات الحدیثة معاً توظیف ب §
یمكن تقدیمها  ىتوهى العروض الإعلانیة التفاعلیة وال تجمع بین كل من العالم الحقیقى الواقعى والعوالم الإفتراضیة

 .رع ومحطات القطارات وغیرهافى مراكز التسوق والشوا

العالم الافتراضى فى تسجیل مع العالم الحقیقى العروض الإعلانیة القائمة على تكنولوجیا الواقع المدمج تقدم  §
یدعم شعور المستخدم مما  یشعروا بأن عناصر الواقع الافتراضى جزء من عالمهم الطبیعى المتلقینبطریقة تجعل 

 .لعناصر والشخصیات الإفتراضیةا بوجود اتصال حقیقى فعلى مع

توظیف تكنولوجیا الواقع المدمج فى العروض الإعلانیة یساهم فى تغییر مفهوم الاتصال بین المتلقى والوسیلة  §
الإعلانیة فبدلاً من تلقى المعلومات بشكل سلبى اصبح المتلقى یعتمد أكثر على العملیات التفاعلیة فى استقباله 

ات والعناصر الإفتراضیة ثلاثیة الأبعاد عند توظیفها فى العروض الإعلانیة بفضل الشخصی، فلمحتوى الإعلان
فراد حقیقین وتفاعلات أالشعور بالوهم بأنهم فى بیئة حیة ملموسة بها  المتلقینعطى تتكنولوجیا الواقع المدمج 

 .مع محتوى العروض الإعلانیة مما یعزز التفاعل حقیقیة
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القائمة على تكنولوجیا الواقع المدمج تعزز الوعى بالمنتجات وتفتح حوار مع العروض الإعلانیة التفاعلیة  §
 .رك انطباعات جیدة لدى المستهلكینالمستهلكین وتزید من التفاعل مع المحتوى المقدم مما یت

ن یمك العروض الإعلانیة التفاعلیة القائمة على تكنولوجیا الواقع المدمج وسیلة إعلانیة غیر نمطیة جذابة تعد §
 .توظیفها كوسیلة مكملة للحملات الإعلانیة

العروض الإعلانیة التفاعلیة القائمة على تكنولوجیا الواقع المدمج وسیلة إعلانیة مناسبة لجذب انتباه المتلقى  §
، وذلك لما تمتلكه من صفات تفاعلیة مرحة تغمر المتلقى  المعاصر وسط الزحام الإعلانى الذى یتعرض له یومیاً

 .تراضیة خیالیة تشجعه على استقبال الرسالة الإعلانیة والتفاعل مع محتواهافى بیئة اف

ترى الباحثة أن الاستفادة من تكنولوجیا الواقع المدمج فى تقدیم عروض إعلانیة تفاعلیة فى مصر مازال محدوداً  §
علانیة البسیطة على للغایة، فأقتصر توظیف تكنولوجیا الواقع المدمج فى مجال الإعلان على بعض التطبیقات الإ

الهواتف الذكیة والأجهزة اللوحیة، وذلك بعكس ما یوجد فى الدول الأجنبیة والتى وظفت هذه التكنولوجیا فى العدید 
من الافكار الإعلانیة المبتكرة والتفاعلیة عموماً وبخاصة فى مجال العروض الإعلانیة التفاعلیة، ولذلك وجب 

هذه التكنولوجیا فى تقدیم عروض إعلانیة مبهرة تزید من تفاعل المتلقى مع  التوجه برؤیة جدیدة نحو استغلال
 .محتوى الإعلان

تطبیق تكنولوجیا الواقع المدمج فى مجال العروض الإعلانیة یتیح فرصة لطرح العدید من الأفكار ترى الباحثة أن  §
على السلع والخدمات المعلن عنها  الجدیدة غیر النمطیة والتى تثیر فضول المتلقى لإستكشافها ومن ثم التعرف

بصورة تفاعلیة جذابة مما یزید من فاعلیة العملیة الاتصالیة وینعكس على تحقیق أهداف الإعلان بنجاح، وفیما 
  :یلى عرض لخطوات الحصول على عرض إعلانى تفاعلى قائم على تكنولوجیا الواقع المدمج

إیصالها إلى المتلقى والتى یجب أن تكون جذابة بالقدر الكافى فى البدایة یجب تحدید الفكرة الإعلانیة المراد  .١
، مع وضع سیناریو  لإثارة حواس المتلقى بشكل یجعله یشعر باتحاد العالم الطبیعى الواقعى والعالم الإفتراضى معاً

تحقیق  للتفاعل المتوقع مع ردود فعل المتلقى ومشاركته فى العرض الإعلانى بما یخدم فكرة الإعلان یساهم فى
 .أهدافه

اختیار شاشة عرض مناسبة فى موقع متمیز یجذب المتلقى للمشاركه فى العرض الإعلانى والتى تكون  .٢
مدعمة بكامیرا خاصة لإلتقاط ردود أفعال المتلقى، مع الإهتمام بدقة الصور المعروضة ومدى ملائمة الموقع 

 .لطرح الفكرة الإعلانیة

واقع المدمج فى طرح الفكرة الإعلانیة من خلال الاستعانة بأجهزة تطبیق نظام عمل خاص بتكنولوجیا ال .٣
استشعار والتى تحدد حالة العالم الواقعى وحركات المتلقى و ردود أفعاله تجاه ما یعرض على الشاشة أمامه، 

قة وأجهزة التحكم والدمج والتى تعرض العناصر الإفتراضیة فى تسجیل مناسب ومتوافق مع العالم الحقیقى بطری
 .تعطى الإیحاء بأن هذه العناصر الإفتراضیة هى جزء من العالم الواقعى

ذا ما كان التفاعل یأتى فى صورة وهمیة على شكل استجابات  .٤ ٕ تحدید طبیعة التفاعل فى العرض الإعلانى وا
ر رغبته منطقیة لتسجیل فیدیو جذاب ومبهر یراه المتلقى مدموجاً مع العالم الواقعى على شاشة العرض مما یثثی

، أو إذا ما كان التفاعل یأتى فى صورة تفاعلات ) ١٥شكل ( فى التفاعل مع ما یراه وكأنه حقیقى كما فى 
( حقیقیة مع ممثل للشخصیة الإعلانیة الإفتراضیة والتى تستجیب لأفعال المتلقى فى نفس الوقت كما فى 

مما یزید من معدل فهم وتذكر الإعلان  ، وذلك یساعد المتلقى على تلقى المعلومات بشكل تفاعلى) ١٣شكل
 .وبالتالى ینعكس ذلك على تحقیق الإعلان لأهدافه بنجاح
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مراعاة العمق والدقة والسرعة الفائقة فى تغیر ما یعرض على الشاشة بصورة مستمرة ومدى تطابقه مع  .٥
 .المشهد الإفتراضى المدمج مع العالم الحقیقى فى نفس الوقت ومع ردود  فعل المتلقى

تحدید آلیات حصول المتلقى على مزید من المعلومات عن السلع أو الخدمات المعلن عنها سواء عبر  .٦
التواصل مع مندوبین للشركات المعلنة یتواجدون فى أماكن تقدیم العروض الإعلانیة أو عبر مشاركة المتلقى 

ردود أفعال المتلقین وتحدید  لتجربته عبر مواقع التواصل الإجتماعى أو غیرها، مما یساعد فى الحصول على
 .مدى استجابتهم لفكرة الإعلان

 

  :التوصیات §
فى العروض الإعلانیة  ثلاثیة الأبعاد التركیز على التوظیف الجید للشخصیات والعناصر الإفتراضیةضرورة  §

 .التفاعلیة والتى تثیر خیال المتلقى وتجذبه للتفاعل بما یتماشى مع طبیعة المتلقى فى العصر الحالى

للتفاعل مع الإعلانات، ذلك  المتلقینالأسالیب التكنولوجیة الجدیدة والجذابة وصولاً لطرق جدیدة تجذب  استثمار §
 .من أجل الوصول إلى تحقیق الأهداف الإعلانیة بصورة أكثر فاعلیة

عطاءه دور رئیسى فى تشكیل وتكییف المحتوى المقدم إلی § ٕ ه فى التركیز على اهتمامات المتلقى المعاصر وا
العروض الإعلانیة وفقاً لرغباته، مما یحفزه على التفاعل مع المحتوى المقدم الیه بشكل فعال یحقق أهداف 

 .الإعلان بنجاح

العروض الإعلانیة التفاعلیة القائمة على تكنولوجیا الواقـع من خلال نحو الماركات تعزیز تجربة العملاء الاهتمام ب §
 .لتفاعلیة الحقیقیة والإفتراضیة فى نفس الوقتبین العروض ا والتى تجمع  المدمج

 

  :الخلاصة  §
الهدف الأساسى من الإعلان هو تعریف الناس بالمنتجات والخدمات المعلن عنها فى محاولة للحصول على أكبر قدر 

تطبیقات  ممكن من المستهلكین المحتملین لهذا المنتج أو الخدمة المعلن عنها، وحدیثاً یركز المعلنون على استثمار
تكنولوجیا الواقع المدمج المتنوعة فى الإعلان بهدف انشاء تجربة ممیزة مع المستهلكین بدلاً من الصور الثابتة أو 

 فتكنولوجیا الواقع المدمج تتیح فرصة لطرح أفكار جدیدة غیر نمطیة النصوص وغیرها من الأسالیب التقلیدیة للإعلان،
فى تجربة تفاعلیة ممیزة والحصول على مزید من المعلومات حول المنتجات أو مما یجذب انتباه العملاء للمشاركة 

وكل ذلك ینعكس على زیادة فاعلیة الإعلان حیث أن  مما یزید من فاعلیة العملیة الاتصالیة الخدمات المعلن عنها
ُشیر إلى أى مدى یستطیع الإعلان تحقیق Advertising Effectivenessفاعلیة الإعلان  التأثیر  مصطلح ی
العناصر الافتراضیة فى نفس الوقت عبر من خلال الجمع بین العروض التفاعلیة الحقیقیة و  یحدث المطلوب، وذلك

  .عروض إعلانیة تفاعلیة جذابةتقدیم تكنولوجیا الواقع المدمج فى توظیف 
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