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الملخص 

صُبػت انًلابس انجبْضة فٗ انقطبع انؼبو، يٍ ل (انذٔنٗ)   ٚٓذف انبحث إنٗ دساست انٕاقغ انتسٕٚقٙ 

خلال انتؼشف ػهٗ الإطبس انفكش٘ فٛٓب، ٔيقبسَتّ يؼبنًفبْٛى ٔانسٛبسبث انتسٕٚقٛت، ٔيٍ ثى تقٛٛى 

انًستٕٖ انفؼهٙ نلأداء انتسٕٚقٙ فٙ انًُشآث انًهبسٛت، نهتًكٍ يٍ يؼشفت أْى انًؼٕقبث انتٙ تٕاجّ ْزِ 

 ٔنٓزِ انغبٚت تى تقسٛى انبحث إنٗ قسًٍٛ ،انًُشآث ٔانتٙ تؤثش سهببً ػهٗ كفبءة انؼًهٛت انتسٕٚقٛت فٛٓب

 :أسبسٍٛ

الإطبس انُظش٘ انز٘ ٚتُبٔل يفٕٓو تسٕٚق نهًُتجبث انًهبسٛتٔأًْٛتّ ٔأبؼبدِ، ٔانًضٚج : الأٔل

ْزا ببلإضبفت إنٗ ، انتسٕٚقٙ نٓزِ انًُتجبث ٔأْى الاستشاتٛجٛبث انًتبؼت فٙ إَتبجٓب ٔتٕصٚؼٓب ٔتشٔٚجٓب

.  دساست دٔس ٔيكبَت إداسة انتسٕٚق فٙ ْزِ انًُشآث يٍ حٛث انتخطٛظ ٔانتُفٛز ٔانشقببت

انقسى انؼًهٙ انز٘ ٚتضًٍ دساست يٛذاَٛت ػٍ ٔاقغ انتسٕٚقبنذٔنىفًُٛشآث صُبػت انًلابس : انثبَٙ

انًصشٚت انؼبيتيٍ خلال انًقببلاث انشخصٛت يغ ػذد يٍ الإداسٍٚٛ فٙ ػُٛت يٍ انًُشآث، إضبفت إنٗ 

الاستؼبَت ببستًبسة استبٛبٌ تحتٕ٘ ػهٗ يجًٕػت يٍ الأسئهت انتٙ تشًم أبؼبد انًضٚج انتسٕٚقٗ، ٔيٍ ثى 

. تجًٛغ تهك انبٛبَبث ٔيؼبنجتٓب بطشٚقت ػهًٛت

ٔاػتًبداً ػهٗ يقبسَت انذساست انُظشٚت يغ يب تى انتًبسّ يٍ انجبَب انؼًهٙ سٕف تى تحذٚذ َقبط 

تسٕٚقبنذٔنىههًُتجبث انًهبسٛت ٔ تقذّٚى تٕصٛبث ٔ يقتشحبث يٍ شؤَٓب إرا يب تى انؼًم الانضؼف فٙ 

بًٕجبٓب أٌ تسبػذ ػهٗ تجبٔص َقبط انضؼف انًٕجٕدة فٙ يُشآتُب، ْٔزا يب قذ ٚخذو يصهحت انًُتج 

.   ٔانًستٓهك ٔٚسٓى فٙ صٚبدة انتًُٛت الاقتصبدٚت ٔ الاجتًبػٛت
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Summary 
This research seeks to study the international marketing state in the 

garment industrial for public sector through understanding the mental 

framework of marketing and compared withinternationalmarketing policy and 

concept. The study then follows theinternationalmarketing performance in the 

Garment firms. We will also recognize the advantages and properties of its 

products and its marketing strategies. We also examine the difficulties that face 

these firms and negatively affect the marketing process efficiency. 
This research is divided into two parts. The first one is a theoretical study 

about the concept ofinternational marketing of garment products, its necessary, 

and its marketing mix. We will also show the most important strategies to be 

used in producing, distributing, pricing, and promoting.In addition, we will 

study the marketing management of garment products (planning, implementing, 

and control). The second part is a practical study of the marketing state in the 

publicEgyptiangarment industrial enterprisesthrough personal interviews with a 

number of general managers and through distributing a questionnaire to the 

merchandising managers of some public enterprises in Cairo and its 

countryside.  

After collecting data, the researcher usedscientific methods to handle data 

to identifies the weak points in international marketing of the Egyptiangarment 

industrial enterprises 

In conclusion, the researcher could introduce some suggestions, 

recommendations to overcome the problems. This would serve the producer and 

consumer and increase social and economic development 

 


