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 :  Abstractملخص البحث 

يعد إعلان المجلة المطبوع من أهم واشهر وسائل الإعلان التقليدية والتي تستخدم 

الوسائط المطبوعة لنقل الرسالة الإعلانية. ومع تطور التكنولوجيا وتطور أساليب 

الاتصالات وانتشار التسويق الإلكترونى، باتت الإعلانات المطبوعة ينظر إليها على  

لى استخدام تكنولوجيا إصة بعد اتجاه الجمهور أنها مكلفة وذات جمهور محدد خا

الاتصالات فى جميع مناحى الحياه بما فيها تسويق وشراء المنتجات، إلا أن ظهر تيار 

نه لازلت المجلة و الاعلانات المطبوعة لها مكانتها أيجد  من المسوقين والمعلنين خرآ

الإعلانى المطبوع  والأمر يتوقف على الطرق الابتكارية التى تدمج بين المحتوى

والتقنيات الاتصالية المعاصرة. كما ظهرت نماذج مختلفة اعتمدت على التقنيات 

و أجهزة أالحديثة كتزويد الإعلان المطبوع بأجهزة استشعارية اللاسلكية  يةالاتصال

مثلة التى يستعرضها البحث، والتى تساهم فى نقل الرسالة واى فاى وغيرها من الأ

يتناول . ب ابتكارى يواكب تكنولوجيا العصر واحتياجات المتلقىالإعلانية بأسلو

البحث الأساليب المختلفة للاستفادة من تكنولوجيا الاتصالات والتقنيات الحديثة فى 

 .تغيير شكل إعلان المجلة المطبوع، ومدى فاعليتها فى تغيير شكل الرسالة الإعلانية

جلة المطبوع من خلال التكنولوجيا ويهدف إلى القاء الضوء على مستقبل اعلان الم

همية الاستفادة منها بطرق ابتكارية تحفظ مكانة اعلان المجلة المطبوع أالحديثة و

ن على الرغم  أيفترض البحث ، ووتكسبه صفات تفاعلية رقمية حديثة ليواكب العصر

ية من تطور التكنولوجيا التى قللت فاعلية المادة المطبوعة وجعلت التعاملات الإعلان

ن الفكرة الإبتكارية ممكن أن تطوع هذه أ والتسويقية معظمها فى عالم رقمى جديد إلا 

التكنولوجيا أيضا فى تقديم تجربة إعلانية مختلفة تحافظ على كيان الإعلان المطبوع، 

الى بعض النماذج التحليلية التى اعتمدت على توظيف التقنيات الاتصالية  مستندا  

ثيرها على المتلقى، أوسيط اعلانى لمعرفة مدى فاعليتها وتالمعاصرة واستخدامها ك

النتائج مدى فاعلية هذه التقنيات الرقمية الحديثة لدى المتلقى ودورها فى   أظهرتو

تصالية الإعلانية ساهمت فى إضافة  كذلك بعض هذه الأشكال الإ ،دعم ولاء البراند

 .فة الاستدامةالبعد التجريبى للمستهلك، والبعض منها اكسب الاعلان ص

 : Keywordsالكلمات المفتاحية 
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 :  Research Problemمشكلة البحث 

ن العصر الحالى هو عصر الرقمنة والفضاء المفتوح، إ

يتميز بالتقنيات الاتصالية والتكنولوجيا المتطورة التى 

غيرت فى دوافع وعادات واحتياجات الجمهور، فأصبح 

المتلقى أمام شاشات الهواتف المحمولة والانترنت لمدة 

طويلة يستطيع من خلالها قضاء احتياجاته التعليمية 

والاستهلاكية والتثقيفية، وتغيرت عادات والترفيهية 

الجمهور للقراءه والمواد المطبوعة خاصة فى جيل 

الشباب، وظهرت مشكلات محلية وعالمية تخص انخفاض  

مبيعات الصحف والمجلات وتراجعها لدرجة أن بعض 

الصحف توقفت واكتفت بالنشر الالكترونى، ونتيجة 

إلى الإعلان   انخفاض المبيعات بدأ يتجه المعلنون أيضا

عبر الانترنت نحو الوسائط الرقمية دون المطبوعة لضمان  

تفاعل وتواجد أكثر بين الجمهور، إضافة إلى ذلك ما له من  

مزايا متعددة كقلة التكلفة وسهولة قياس الأثر وسهولة 

التعديلات وغيرها، إلا أنه بالرغم من التحول الرقمى 

الصحف   والتكنولوجى تؤكد الدراسات أن إعلانات

والجريدة هى الأكثر إقناعا  ومصداقية بالنسبة للمتلقى، وأن  

هذه الطفرة التكنولوجية فى وسائل الاتصال مكنت المتلقى 

من بعض المزايا الالكترونية، إلا أنه لازالت للمجلات 

والصحف فوائد ومميزات لا غنى عنها، وحول هذه 

لية دمج  الإشكالية يدور البحث فى محاولة لتقديم عرض فاع

التقنيات الاتصالية الحديثة مع إعلان المجلة المطبوع بحيث 

يجمع الإعلان بين الخواص التفاعلية الرقمية والاتصالية 

وخواص الاعلان المطبوع معا  ومعرفة أثرنتيجة ذلك على 

 الإعلان والمجلة والمتلقى.
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 :Research importanceأهمية البحث 

إعلانات المجلة المطبوعة  الحفاظ على مكانة   -1

 وجذب الجمهور اليها.

استعراض أشكال توظيف التكنولوجيا الاتصالية  -2

 والرقمية فى إعلان المجلة المطبوع .

دراسة تأثير توظيف التقنيات الاتصالية على شكل   -3

 الرسالة الإعلانية المطبوعة واستجابة الجمهور لها.

 :Research hypotheses فروض البحث
شاركة التفاعلية التى تخلقها التقنيات تجربة الم -1

 الاتصالية فى الوسائط المطبوعة تعزز بقاء المجلة.

دمج التقنيات الاتصالية مع إعلان المجلة المطبوع  -2

 يعزز من فاعلية العلامة التجارية.

 : Research Methodologyمنهجية البحث
 جمع من خلال التحليلي الوصفي المنهج البحث يتبع

مع تحليل  النظري، المحتوى لبناء المعلومات والدراسات 

التجارب التى استطاعت الدمج بين التكنولوجيا  من عدد

الاتصالية والرقمية فى الإعلانات المطبوعة والتعرف على 

القيمة الابتكارية والوظيفية التى حققها الإعلان للمجلة  

 والمنتج.

 : Theoretical Frameworkالإطار النظرى 

الطريقة التي يتصل بها الأفراد   بأنه يعرف الاتصال

تضمن نقل المشاعر والمعلومات ي، والبعض بعضهم

ا بحد ذاته، ويعتبر ، هموالتأثير المتبادل بين ومر علم 

الاتصال البشرى بأساليب بدائية وبسيطة لنقل المعلومات 

والأخبار عبر العصور السابقة بداية من اختراع الكتابة ثم 

عة ثم تقنيات التلغراف، وأواخر القرن الماضى كان  الطبا

التطور باختراع الهاتف لنقل الصوت لمسافات بعيدة، وفى 

منتصف القرن العشرين حدث تطور مذهل فى التكنولوجيا 

وتطورت الأساليب والتقنيات الاتصالية وظهرت التقنيات 

الاتصالية الحديثة لنقل البيانات والمعلومات، والتى تنقسم 

 ( : 42لى )سلكية ولا سلكية( )مكاوى، حسن ص إ

كالهواتف الأرضية أى تلك التى تحتاج إلى  السلكية :  -1

خط مباشر للاتصال وكالموجودة فى الشركات 

 والمؤسسات الحكومية للتواصل بين العاملين وهكذا.

وهى التقنيات التى ظهرت مع تطور اللاسلكية :  -2

هواتف  التكنولوجيا وطفرة الأجهزة الخلوية وال

 المحمولة ومنها :

وتعد بداية ثورة   satellite( الأقمار الصناعية2-1)

الاتصالات وهى تكنولوجيا اتصال لاسلكية مستقلة بذاتها  

تسمح للمستخدمين بالبقاء على اتصال فى جميع أنحاء 

القنوات الفضائية التي تبث الحكومات والشركات العالم، ك

يمكن اعتبارها تقنية اتصال وعبر قنواتها أهم أحداث العالم 

على شاشات  هامة، ووسيلة فعالة للتأثير في الشعوب

 التليفزيون أو الحواسب.

هو تقنية الاتصال اللاسلكية   :internet( الانترنت 2-2)

التى ربطت العالم، تنتقل من خلالها البيانات  بسرعات 

تصل سرعة نقل اليانات فيها  5G مختلفة حتى وصلت إلى

ايت على الثانية ، وتتعدد تطبيقات التواصل بين جيجاب 20

على شبكات الانترنت وظهر منها التجارة   الأفراد

الإلكترونية والتسويق الإلكتروني وأصبح وسيط اتصالى 

 إعلانى هام لا غنى عنه فى الوقت الحاضر.  

تلك اداة الاتصال   cell phonesالهواتف الخلوية  (2-3)

ابراج البث عبر مسافات بعيدة  اللاسلكية التى تعتمد على

ومساحات واسعة وحلت مكان اجهزة الاتصال الارضية  

والثابتة، ومع تطور التكنولوجيا اصبحت هواتف ذكية 

smart phones   مدعمة بكافة امكانيات الدخول على شبكة

الانترنت بالاضافة الى العديد من المزايا فى الاستخدام 

 الرقمية المتطورة.  

 عام أواخر في ظهر : Bluetoothوتوث( البل2-4)

قد  إلكترونيّين جهازين اتصال بين يعمل عن طريق1994

  تكون هواتف محمولة أو طابعات حديثة أو جهاز حاسب

 على النظام هذا عمل فكرة وتقوم بينهما، ترابط أيّة دون

  تصل  بسُرعة الجهازين هذين بين وملفّات بيانات إرسال

 الواحدة. الثانية في ميغابيت 24 إلى

 بسرعة الأجهزة التقنية هذه تربط :wifiالوايفاي  (2-5)

 تستطيع كما بالانترنت، خلالها من تتصل أن ويمكن كبيرة،

 الأجهزة تستطيع شبكة لتكوين باستخدامها أجهزة عدة ربط

 .البيانات واستقبال إرسال خلالها من

الشكل وساهمت هذه التقنيات الاتصالية فى تطور 

الإعلانى وغيرت الجمهور من متلقى للإعلان إلى مشارك. 

فلجأت العديد من الشركات فى الاستفادة من إقبال الجمهور 

على تكنولوجيا الاتصالات الحديثة التى أصبحت لا تفارق 

يومهم العادى، وجعلت منها حلول إعلانية ابتكارية جديدة 

 لمواكبة هذا التغير التكنولوجى السريع.

عد إعلان المجلة من أقدم وأشهر الوسائل الإعلانية وي

يجدها فريق من المسوقين و المعلنين  أنها لا غنى عنها 

 حتى الآن، كما أنه لازالت البحوث الحديثة تؤكد أن من

بإعلانات المجلات والجرائد  يتأثرون جمهور المتلقين

المطبوعة عن نظيرها على الوسائل الإلكتروينة على 

 Marketing شركة أجرتها لدراسة ووفق ا .الإنترنت

Sherpa  المتخصصة فى البحوث التسويقية(، 2016عام( 

 المؤثرة على القرارات الشرائية الإعلانية القنوات عن

 في يثقون الجمهور المتلقى من٪ 82 فوجدت أن للمتلقى

 والمجلات، فهى لا الصحف في المطبوعة الإعلانات

يمكنها  ولكن التجارية، العلامة ثقة بناء في فقط تساعد

 https://marketing)قاعدة جماهيرية أكبر الوصول

sherpa.com)  وتبقى إشكالية مواجهة التكنولوجيا ،

الرقمية والاتصالات فى العصر الحديث وكيفية دمجها مع 

الة إعلانية  الإعلان المطبوع لتقديم محتوى إعلانى ورس

مبتكرة تجذب جمهور جديد من جيل التكنولوجيا المعاصر، 

وتترك الإنطباع والصورة الذهنية المناسبة للمتلقى و تدفعه 

 فى بعض الأحيان للاحتفاظ بالمجلة. 

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://marketingsherpa.com/
https://marketingsherpa.com/
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رسم بيانى يوضح دراسة موقع شبرا للدراسات التسويقية ( 1)شكل 

حول تأثير إعلان المجلة على القرارات الشرائية للمتلقى عن وسائل 

 https://marketingsherpa.comالاعلانات الاخرى 

ويعتمد توظيف التقنيات الاتصالية فى إعلان المجلة  

التى تعنى مشاركة  Interactivityعلى التفاعلية أساسا  

المتلقى للإعلان بهدف المتعة أو الترفيه أو الابتكار ذاته فى 

عرض الرسالة الإعلانية، أحد أهم نتائج هذه التفاعلية هى  

سهولة القياس والتعرف على تفضيلات الجمهور التى 

 مثل المختلفة التسويقية الأنشطة في يحتاجها المسوقين

 المستهدف، الجمهور وتحديد الإعلانية، الرسائل حديدت

 Ela Sibel)المستقبلية.  والخدمات المنتجات وتحسين

Bayrak, P26) 

وهناك عدة أسباب تدفع المعلنين نحو أهمية دمج  

 التقنيات الاتصالية مع إعلان المجلة المطبوع وهى :

 مواكبة العصر.  -1

التكنولوجى والاتصالى ضمان البقاء وسط الصراع  -2

 عبر الوسائط الإعلانية الجديدة.

تغير نمط وطبيعة المتلقى خاصة جمهور الجيل الجديد   -3

الذى يميل إلى التفاعلية و التكنولوجيا فى كافة مناحى  

 الحياة. 

العديد من الدراسات تؤكد أنه كلما زاد الجهد الإعلانى   -4

جيدة والنفقات الإعلانية يؤدى ذلك إلى صورة ذهنية 

لدى المستهلك بجودة المنتج أو الخدمة على اعتبار أن  

هذا الجهد الإعلانى يعكس القوة المالية للشركة وقدرتها  

على ضمان السلع أو الخدمات فزيادة النفقات الاعلانية 

فى هذا الدمج التكنولوجى يخلق صورة ايجابية قوية عن  

  (Denial ,2012, p119) البراند والمنتج.

اك فئة من جمهور المتلقين لا تمتك القدرة لازال هن -5

الكاملة فى التعامل مع الانترنت، فالشركات التى تسعى 

الى تحويل النظام التسويقى أو الاعلانى إلى نظام رقمى 

هى تحرم فصيلا  من المستهلكين من حقوقهم لهذا كان 

 لابد من مزج التكنولوجيا بالاعلان المطبوع.

رقمنة الاعلان ومن هنا أدى السعى نحو "

" أى تحويل    digitize print advertisingالمطبوع

الإعلان المطبوع إلى إعلان رقمى ومطبوع فى آن واحد ، 

من خلال أساليب وأدوات التكنولوجيا الاتصالية المتعددة، 

 المعلومات تكنولوجيا في فالتطورات المتلاحقة

 كوسائل جديدة تقنيات استخدام والاتصالات أدت إلى

تغير شكل ونمط التعامل مع إعلان المجلة   بهدف فاعليةت

المطبوع، بعض هذه الأفكار التفاعلية تكون مكملة لحملة 

إعلانية، والبعض منها يكون إعلان مستقل وفقا  للهدف من 

 الإعلان والتوزيع الجغرافى للمجلة. 

أساليب دمج إعلان المجلة المطبوع بالوسائط الاتصالية 

 والرقمية :

 من واحدةQR Code : السريعة  الاستجابة رموز -1

 الإعلانات في استخدامها يمكن التي الجديدة التقنيات

رموز شريطية ثنائية الأبعاد  التفاعلية والغير مكلفة، فهى

  QR رمز مولدات استخدام خلال من إنشائها السهل من

 أغلفةفي  ابتكارىبشكل  اتوظيفه يتمالإنترنت،  على مجانية

وعروض والكتب الدراسية وقصص الأطفال المنتجات 

  QR رموز دمج ، يسمحالإعلانات والمجلات والمتاجر 

 وتوفر الويب بمواقع بالارتباط الإعلانات المطبوعة في

إضافية، وأحيانا ألعاب أو مواد ترفيهية، أو  معلومات

على مواقع التواصل الاجتماعى، كما أنه من خلال الدخول 

يمكن قياس فاعلية    QRتتبع مرات الدخول من خلال 

الإعلان ومدى تفاعل المتلقى مع هذه التقنية، وتتميز 

بسهولة استخدامها من خلال المسح الضوئى ببرنامج يتم 

 وبدون ترخيص بدون وتستخدم تثبيته على الهاتف الذكى،

 QRوتعد تكنولوجيا (Ela Sibel Bayrak, P31)مقابل

CODE   مفتاح توظيف تقنيات تفاعلية أخرى تزيد من

فاعلية إعلان المجلة وتضيف له أبعاد وظيفية وجمالية 

 وابتكارية أخرى.

 
على الموبيل   qr codeيوضح كيفية لستخدام تقنيىة( 2)شكل 

 (Ela Sibel Bayrak, P27)لإمكانية اتصال المطبوع بالانترنت 

 Augmentedتوظيف تكنولويجا الواقع المدمج  -2

reality:-  الواقع المدمج أو الواقع المعزز هى تقنية جديدة

معلومات افتراضية مع العالم الحقيقى، وتظهر  تسمح بدمج

 بين متلقى الفصليشعر ال على الأجهزة الرقمية بحيث لا

 Scholz, Joachim)والحقيقية  الافتراضية المكونات

and Andrew N. Smith: p5) أى أنه يعزز من .

حواس جمهور المتلقين من خلال دمج العالم الافتراضى  

ويعد الواقع المعزز من التقنيات  ،ليكمل العالم الحقيقى

المعاصرة التى استطاعت سد الفجوة بين الإعلان المطبوع 

والتكنولوجيا الرقمية بإنشاء تجربة تفاعلية غامرة وجذابه 

 مثير تصميم مبتكرة لتحقيق ، ووسيلةمع الجمهور

الرقمي مباشرة  الاتصال خلال تفاعلى من وديناميكي

ويرى بعض . واتف الذكيةبإعلان المجلة مستخدما  اله

المعلنين أنها مستقبل الاعلان المطبوع والرقمى لأنها توفر 

مصداقية التعامل مع العلامة التجارية لإمكانية مشاهدة 

وتجربة المنتجات بصورة افتراضية، وتخلق تجربة ذاتية  

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
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 ,An O. Mauroner) تساهم فى بناء موقف تجاه العلامة  

L. Le, S.p422). 

 
 -2011نماذج إعلانية لحملة مراسلون بلا حدود عام  (4،3)شكل 

 ( .http://theinspirationroom.comببلجيكا 

  بالمخاطر الوعي مستوى عن رفع مجلة مطبوع إعلان

  حرية  قمع فيها يتم التي البلدان في الصحفيون يواجهها التي

فكرة الحملة تقوم . الصحافة باستخدم تقنية الواقع المدمج

 شخصيات عالمية مشهورة تظُهر ة إعلاناتعلى مجموع

 مع (بوتين... القذافي، ) الصحافة حرية على قيود بفرض

  الرمز  بمسح أسفل الإعلان،  السريعة الاستجابة رمز

 سماع يمكن على صورة الفم  الهاتف الذكى جهاز ووضع

قصص عن قمع الصحفيين فى تلك البلاد مع  يروى صحفي

 أبد ا تتحدث لن الأفواه بعض لأن" إعلانيةحركة الفم بعبارة 

 .  "الحقيقة عن

 
 ثلاث نموذج إعلان مجلة مطبوع من (5)شكل 

" قيادة اختبار" للمستخدمين قدم واجن، لفولكس صفحات

  ممرات على ذكي هاتف تمرير خلال من سيلرة فواكس

المتلقى فى تجربة قيادة يستطيع  كأن السباق فى المطبوع،

مستخدما  السيارة المختلفة، خلالها تجربة إمكانياتمن 

تكنولوجيا الواقع الافتراضى وفكرة اللعب فى الإعلان  

https://alexanders.com/blog/10-innovative-

print-ads/.) 

 Gamifiedالألعاب الرقمية فى الإعلان المطبوع   -3

Print ad :  استخدام الألعاب فى الاعلان ليست أمرا

جديدا، فإن فكرة المشاركة والتفاعلية وحث الغرائز 

اللعب يعد أمرا  يجمع  على وتشجيعهم للجمهور التنافسية

 على إيجابي تأثير بين المتعة والترفيه والمعلوماتية وله

 المنتج، وذاكرة للمستخدمين التجارية زيادة الوعى بالعلامة

( (Maximilian Altmeyer, p3الإعلان  فعالية وتعزيز

 الرقمية للألعاب كوسيط واستخدام إعلان المجلة المطبوع

وتخلق  الاتصالات للغاية، لتحفيز مبتكرة فعالة وسيلة هي

 . التجارية والعلامة العملاء بين تنسى تجربة لا

 
 الهاتف شركة نموذج إعلان عرضت 7،6الشكل رقم 

 4G باستخدام تقنية  -فنلندا -SONERA المحمول 

اللاسلكية لتعبر عن سرعة أداء الهاتف لهذه التقنية فى 

الدخول على الانترنت التى يحتاجها الشباب للألعاب غالبا ،  

  الفعل رد سرعة اختبار حول تدور من خلال لعبة تفاعلية

 كسطح المطبوع الإعلان  حيث جعلت من الاصدقاء وتحدي

الهاتف الذكى لإمكانية القيام باللعبة  متوافق مع

https://alexanders.com/blog/10-innovative-

print-ads.) 

 Hotspot: دعم الإعلان بنقاط اتصال لاسلكية  -4

print ad promotion  لا يوجد حدود للأفكار

الابتكارية التى تحقق الهدف بأسلوب مميز ومختلف، 

 كارية مختلفة تدمجفالشركات أطلقت العنان لأساليب ابت

أكثر فاعلية باستخدام وسيط   لتصبح والتصميم التكنولوجيا

اتصالى لاسلكى وفق امكانيات الاعلان المطبوع والهدف 

من الرسالة الإعلانية. وظهرت أشكال مختلفة من دمج 

بالإعلان المطبوع ساهم فى ذلك   hotspotالنقاط الاتصالية

 الأسباب الآتية:

 لاتصالية الحديثة .صغر حجم الوسائل ا -

 انخفاض تكلفتها تدريجيا . -

ضمان فاعليتها لأنها أصبحت جزء هام من    -

 احتياجات الإنسان الهامة .
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 نموذج إعلان مطبوع لشركة البرمجيات (8،9)الشكل 

MICROSOFT بمجلة فورسFORBES  الاقتصادية

فيه   يقرؤون مكان أي  في الإنترنت إلى  الوصول  للقراء يتيح

نقاط أربع صفحات متتالية مع  الاعلان عبارة عن .المجلة

 15 مثبت به واى فاى يتيح الانترنت لا سلكية صغيرة،

ا  على الرغم من أن الهدف من الإعلان كان  مجانى، يوم 

الترويج لمدى انتشار الإنترنت وتشجيع القراء على شراء 

Office365 التابعة لشركة Microsoft فقد حولت ،

ا إلى أداة قيمة. بدلا  من تركها في الحملة ال مجلة أيض 

المكتب أو في المنزل، وفرت خدمة الواي فاي المجانية 

ا للقراء على حمل المجلة معهم، مما أتاح لهم وقت ا  حافز 

إظهار مدى سهولة تقديم و للتفاعل الفعلي مع المحتوى

، وحول الفكرة الابتكارية فاختارت الفكرة اتصال بالإنترنت

لانية الجمهور المناسب للمجلة والمناس للرسالة  الإع

علان إلا انه   الاعلانية فالرغم من التكلفة الاقتصادية للإإ

 مناسب لجمهور القراء من رجال الاعمال للمجلة.

www.office.microsoft.com/en-

us/support/contact-us-FX103894077.aspx) . ) 

 

 
شركة إعلان  يوضح نموذج 12،11،10الشكل رقم

 Nivea Sun“فى البرازيل بمجلة فوجو  Nivea نيفيا

Kids,” برع الإعلان فى توظيف تكنولوجيا الاتصالات ،

من زواية مختلفة لإشراك العملاء عن طريق شريط على 

( بالمجلة  Niveaم على هيئة العلامة التجارية معصشكل )

ل ويتص يمكن ارتدائه للطفل لمرافقه والديه على الشاطىء

بهاتفه الخلوي الخاص بالمستخدم عبر البلوتوث للسماح 

الشاطىء، كما أطفالهم على  وتحديد مكان للآباء بمعرفة 

أنه "مقاوم للرطوبة" وقابل لإعادة الاستخدام. مما يعزز 

( فالهدف من المنتج هو  saveالحماية (رسالة الشركة 

ة حماية البشرة من أشعة الشمس، وأضافت الفكرة الابتكاري

 هدف أشمل الطفل على الشاطئ .

 المنتج مبيعات ارتفعتمن أهم نتائج هذا الإعلان: 

وارتفاع نسب شراء المجلة، تعزيز ولاء  ٪ 62 بنسبة

الأمهات للعلامة التجارية نيفيا واكتسبت العلامة بعدا  

عاطفيا ، كما تعد توثيقا  لوعود العلامة التجارية فى الحماية 

والأمان بشكل ابتكارى مختلف، إضافة أن الصفات 

التصنيعية التى يتمتع بها المعصم فى يد الطفل ومقاومته 

طت استدامة للإعلان واستمرارية الخدمة التى للرطوبة أع

( https://valueofpaperandprint.com.au يقدمها. ) 

 FCBوالجدير بالذكر أن وكالات الإعلان البرازيليةومنها 

Brazil  تتصدر فى دمج التكنولوجيا الإلكتروينة مع

الإعلانات المطبوعة بتكنولوجيا الاتصاليةلاوالرقمية 

الحديثة وحققت أكثر من تجربة إعلاتية لاقت النجاح 

والتفاعل مع الجمهور بشكل متميز مع اختيار الجمهور 

 والمكان المناسب لتلك الرسائل التفاعلية.

 
 Vejaوذج اعلان بمجلة لنم 13،14،15الشكل رقم 

Rio البرازيلية لمنتج نيفياNIVEA  فكرة الاعلان تعتمد ،

على تركيب خلية شمسية بامكانها ان تستمد الطاقة الشمسية 

طوال فترة تعرض المجلة للشمس على الشاطئ ومن خلال  

هذه الطاقة يمكن شحن الهاتف عندما يتصل القراء بهواتفهم 

في الإعلان. فكرة الاعلان اعتمدت  المدمجة USB بفتحة

على الجانب المجتمعى البيئي، واكسبت الاعلان صفة 

الاستدامة البيئية، بالاضافة الى انها مناسبة للسلوك 

العصرى فى اهتمام الجمهور الدائم بالهواتف المحمولة  

ا   خاصة فترة وجودهم على الشاطئ ، تمكن الإعلان أيض 

إذا كانت الأشعة فوق من إيصال رسالة مفادها أنه 

البنفسجية قوية بما يكفي لشحن الهاتف الذكي، فإنها يمكن 

أن تحرق البشرة بسهولة عندما لا تكون محمية، كرسالة 

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://valueofpaperandprint.com.au/wpcontent/uploads/2017/11/vopp_casestudiesupdate_nivea.pdf
https://www.translatoruser-int.com/translate?&to=ar&csId=78987489-7258-47a0-9a40-46a989531d92&usId=ce6d149f-ca9e-4c2d-96a0-15b6e9af7577&dl=en&ac=true&dt=2019%2f7%2f15%206%3a3&h=wpEoxk2NSdrf_paBBRCHZUL4A3Q_FKSB&a=http%3a%2f%2fvejario.abril.com.br%2f
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تذكرية أيضا بالمنتج فيعزز من الجوانب الإنسانية 

 والوظيفية للعلامة التجارية.

 
نموذج إعلان مجلة مطبوع لماركة  16شكل رقم 

على المستخدمين تنشيط أجهزة طلب يت لا C&Aالأزياء 

فقط يعتمد دعم  الكمبيوتر أو الهواتف المحمولة الخاصة بهم

الإعلان بمزودات اتصال سلكية ولا سلكية من خلال لوحة 

إلكترونية مطبوعة وشريحة تحتوي على معلومات 

لتلقي نسخة  Facebook عبرتسجيلها المستخدمين التي تم 

يقوم القارئ بالضغط على زر ، .Contigoمجلةالمن 

 يتصل تلقائي ا بـ الإعلان المطبوع"أعجبني" في 

Facebook  لاقى   صفحة المجلة الرسمية،ونشره على

الإعلان والفكرة نجاحا ويعد فكر ابتكارى جديد لتحويل 

كتالوجات الأزياء المطبوعة إلى تفاعلية بهذا النمط 

لترويج فى متاجرها عن واستغلت الشركة هذه الفكرة فى ا

أكثر الأزياء لاقت إعجابا بين الجماهير وهو يدل على مدى 

فاعلية وسهولة قياس هذا الشكل الإعلانى، وقياس مدى 

 فاعلية المجلة. 

ومن جميع الامثلة التحليلية السابقة يمكن يمكن 

استنتاج السمات الأساسية لتوظيف التقنيات الاتصالات فى 

 اعلان المجلة وهى :

 
سمات توظيف التقنيات الاتصالية فى  17يوضح الشكل 

 إعلان المجلة المطبوع

 كأداة الترفيه يستخدم:  entertainmentالترفيه -1

 إعلانية استراتيجية بمثابة العملاء بل يعد انتباه لجذب

فعادة   الشراء، على وحثهم الإعلان فعالية لزيادة مهمة

ا إعلان ا ما يتذكر المستهلك  كونه من أكثر وممتع ا مثير 

  هذا . مملا  لا يستمر فى عقول المستهلكين لفترة طويلة

 الكثير تستثمر الشركات من العديد أن في السبب هو

الدعابة والألعاب  روح إعلانات بها لإنشاء المال من

 Hossein & Furuzandeh :2013) التحفيزية

Mandan.)   لذا فالترفيه أو المتعة الذى يحققه

المطبوع المدعم بتكنولوجيا الاتصالات يحقق  الإعلان

التكلفة والنفقات الإعلانية ويخلق تفاعلا  ممتعا  يعيش 

 طويلا فى ذهن المتلقى.

  ينقل  التي الجودة هي informatics المعلوماتية -2

 فعال للمستخدمين، بشكل مفيدة معلومات الإعلان فيها

 المستخدمين تقييمات في تسهم كعوامل وكذلك

 فإن فى دمج التقنيات المختلفة، خاصة ومواقفهم

 بالشكل التفاعلى  الذى يينقل المعلومات معالجة

 عن تلك جذريا يختلف. والشعور باللمس الإحساس

فالجانب التفاعلى  التقليدي، لذلك بالإعلان المرتبطة

يوفر حجما  من المعلومات المتعددة المؤثرة على إقناع 

 المتلقى.

طول العمر فإن :  sustainabilityالاستدامة -3

للمجلة فى يد القارىء تجعل  Long life الافتراضى 

كثر من مرة وعلى فترات أفرص مشاهدة الاعلان 

 مختلفة وظروف مختلفة بعكس اعلان التليفزيون مثلا  

، وهو ما يعطى لها صفة البقاء لفترة أطول،  و الراديوأ

يا الاتصالية تزيد من فاعلية إلا أن دمج التكنولوج

الإعلان ويضيف لها سمات ستدامة حقيقية اذا قدمت 

جانب وظيفى وبعد بالاهتمام بالجانب المستدام 

للعلامات التجارية وربطها بالأفكار الإعلانية وتكريز 

التفاعل عليها فى الإعلان، كذلك الأفكار الاتصالية 

يلها التى ساهمت فى تعزيز استدخام المجلة وتحو

 لوسيط اتصالى أعطى لها استدامة اقتصادية . 

 مشاركة يعزز التفاعل أن: experienceالتجربة  -4

الإيجابية، والسلوك  المواقف ويحسن المستخدم

التجرييى الذى يقوم به المتلقى من خلال الاعلان  

يعزز ويزيد السلوك الإقناعى، والتجربة   التفاعلى

الذاكرة لارتباطها  ذاتها تساعد على تثبيت الإعلان فى

 بحواس ووظائف غير البصر.

 حيث تميل الإعلانات : participate المشاركة -5

قوية مع المتلقى  مشاركة بصفة عامة إلى التفاعلية

خاصة من ناحية الرسالة الإعلانية حيث تستثير 

  فضول المتلقى فى بحثه لاكتمال الرسالة الإعلانية .

الانطباع الذى  هذه العملية التشاركية مسئولة عن

 تتركه تجاه الرسالة الإعلانية أو المنتج .

عملية  :support imageدعم الصورة الذهنية  -6

 بالعلامة الوعي التفاعل والمشاركة تؤدى الى زيادة

التجارية وتعزيز أبعادها الوظيفية، والقاء الضوء على  

 قيم أخرى مرتبطة بالعلامة .

توظيف التكنولوجيا فى حذ  : creativity  الابتكارية -7

ذاته يعد امرا  ابتكاريا  من شأنه أن يغير مستقبل 

الإعلام المطبوع ، خاصة أن الشركات التى دمجت 

الاتصالات التكنولوجيا والاتصالية لم تلتزم بضوابط  

معينة وفق الإمكانات المادية أو الوظيفية بل يعد 

ريد أن المجال مفتوحا وفقا  للفكرة الإعلانية التى ت

سمات توظيف 
التقنيات 

الاتصالية فى 
الإعلان 

المطبوع 

التجربة

المتعة 

والترفية

الابتكارية 

الاستدامةالمشاركة

دعم 
الصورة 

الذهنية

المعلوماتية
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تقدمها والأصل هو أن يشعر المتلقى بمواكبة العلامة 

التجارية للعصر وأن متواجدة فى اى وسيلة إعلانية  

 يفضلها.

مقومات نجاح دمج التكنولوجيا الرقمية والاتصالية فى 

 اعلان المجلة المطبوع:

العملية الاتصالية بين المعلن والمتلقى تعتمد على  -1

ؤثر على بعضها عناصر تكمل بعضها البعض وت

البعض فمن أهم عوامل نجاح أهداف الفكرة الاعلانية 

الابتكارية هو اختيار الجمهور المناسب لادراكها 

وكيفية التعامل معها من الناحية الرقمية والاتصالية  

الحديثة كى تصل الرسالة كاملة وبالمعنى والهدف 

 المطلوب.

  لكن المادي،  المحتوى مع مختلف بشكل القراء يتفاعل -2

 اهتماماتهم، على بناء   المجلات في الأشخاص يشترك

ا الإعلانات وتعد  بقية مع تتوافق لأنها ذلك،  من جزء 

المجلة، لذا فإن اختيار   قيمة إلى وتضيف المحتوى

المجلة المناسبة لهدف الإعلان يعد أمرا هاما  لضمان  

وصول الرسالة الإعلانية لأكبر قدر من الفئة  

 المطلوبة.

 حداثة الفكرة والقيمة التى يقدمها الاعلان. -3

مدى توظيف الدمج التكنولوجى والبعد الاتصالى   -4

 الملائم للفكرة الاعلانية وهدف الاعلان.

اختيار التوزيع الجغرافى المناسب للمجلة والفكرة  -5

 الاعلانية . 

من ملاحظة الباحثة ومن جانب نتائج البحث ومناقشتها: 

ليلة فإن هذه التقنيات الاتصالية والرقمية  الدراسة التح

المعاصرة يقتصر توظيفها فى السوق المصرى على  

لدعم المحتوى الإعلانى  QR CODEتوظيف تكنولوجيا 

المطبوع بإمكانية التصفح الإلكترونى على الهاتف، أو  

الدخول على مواقع التواصل الاحتماعى وغيرها، ربما 

ساليب التى تجمع بين يرجع ذلك لأنها تعد من أقل الأ

الإعلان المطبوع والرقمى معا  من حيث التكلفة 

الاقتصادية، والأكثر انتشار فى مفهوم التفاعلية المطبوعة 

 والرقمية.

تعمد ا لوصول  وأكثر تعد أبطأ الورقية إن القراءة -1

 الفهم معدلات زيادة إلى  يؤدي مما الرسالة، وهو

 المطبوعة الوسائط إعلانات  أن يعني هذا والتذكر

ا، انطباع ا تحدث التقليدية   إلى تؤدي وبالتالي دائم 

 .المبيعات من المزيد

رقمنة إعلان المجلة المطوع حولت الهاتف الذكى من   -2

مجرد هاتف بجوار المجلة الى وسيط رئيسى فى 

 العملية الاتصالية التشاركية.

 مستقبل اعلانات المجلة المطبوعة يعتمد على -3

 بين الى تدمج الإعلانية الابتكارية اتالاستراتيجي

الرقمية لتصبح أكثر   والوسائط المطبوعة الوسائط

 فاعلية وبقاءا  وإقناعا .  

تكنولوجيا الاتصالات الحديثة ساهمت فى تعزيز البعد  -4

الوظيفى لإعلانات المجلة المطبوعة و من حيث 

التشاركية والتجربة والترفيه والمتعة فى بعض  

 الأحيان.

التقنيات الاتصالية ساهمت فى تعزيز الفكرة  توظيف -5

 والرسالة الإعلانية بشكل ابتكارى يناسب العصر.

الاتجاه User experience تعد تجربة المستخدم  -6

الحديث لإقناع الجمهور خاصة من الجيل المعاصر  

لذا فان توفير الدمج الاتصالى التكنولوجى مع المادة 

إقناع الجمهور المطبوعة يوفر تجربة تعزز من 

  وفاعلية الماركة، ومواكبة للعصر.

 توصيات البحث :

لم يعد الإعلان التقليدي يشبع حاجة المتلقى الذى   -1

تطورت وتغيرت بتغير العصر واحتياجاته والبديل فى 

الاعتماد على التسويق الإلكترونى لا يناسب كل 

نه أالجمهور خاصة من غير مستخدمى الانترنت كما 

تثبيتها وعلانية لفقد جزء كبير من الرسالة الإمعرض 

فى الذاكرة ، لذلك فالدمج بين الوسائل يحقق للشركات 

التمتع بأكبر خصائص ممكنة لصالح الماركة ولصالح  

 المتلقى.

عودة تساهم فى ضافة التقنيات الاتصالية خطوة إ -2

القـُـراء وعودة المجلات إلى مكانتها، فلا بد من 

شكل الذى يحقق التكامل المُرضى  الاهتمام بها بال

 والمقنع للمتلقى.

الافكار الابتكارية التى تدعم التكنولوجيا مع المادة  -3

تكاملية بين  استراتيجية المطبوعة تحتاج الى وضع

خبراء التصميم والمعلومات الاتصالية لتحقيق أقصى  

استفادة ممكن للمجلة والإعلان ولتعزيز فاعلية  

 الاعلان. 

ان تسعى نحو خطى ابتكارية إعلانية على الشركات  -4

وتسويقية جديدة تواكب التطور التكنولوجى 

  والاتصالى السريع وتحقق للمتلقى الشعور بالحداثة.
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