
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  عنوان البحث

نماط الابداعیة وعلاقاتها بالأداء الوظیفي لتصمیم العلامة التجاریة في ضوء مفردات الأ 

  التنمیة المستدامة

  

  

  

  

  

  

  

  سلوى محمود علي حسن / د.أ

  قسم الاعلان  –أستاذ التصمیم 

  جامعة حلوان  –كلیة الفنون التطبیقیة 

  

  

  

  

  

  

  

  م ٢٠١٧

  



  ة ــــــــمقدم

إلى تطویر كل الأشیاء التي من حوله وفق مقاییسه الإنسانیة ، في نسق یصر على  الدؤوبوما زال الإنسان في سعیه 

سواء باكتشاف نظریات ومواد جدیدة ، أو  فالاكتمال ، ووقائع تظل مستعصیة على الانصیاع ، اعتمادا على فكره الخلا

وكانت طبیعة العلاقة التي تربطه مع تلك الأشیاء . كرة البصریة الحدیثة إعادة صیاغة الإشكال القدیمة بما یتناسب مع الذا

علاقة وظیفیة ونفعیة وتداولیة واستخدامیة ، وكان لابد للإنسان أن یضع كل ذلك تحت مظلة ذلك السحر الخلاب الذي 

وكنتیجة لحوار التصمیم مع المعارف تكونت منطلقات فكریة .مع الوظیفة، فیجعل تحقیقها ضرورة  النمط الابداعيندعوه 

ومعاییر نظریة جدیدة ، تمكن الإنسان من خلالها من الحصول على وفرة هائلة من العملیة الإنتاجیة على مستوى الصناعة 

سبوقة ، فكان أن تخلى وبطریقة غیر م تنتشر بینالافرادوالوظیفة  الابداع بما جعل، أي أن الوفرة حلت محل الندرة  الابداعو 

والفن  الابداعوأصبح . ها لعصور ، وأصبح یؤدي وظیفة أخرى فضلا عن وظیفته و الفن عن تلك الهالة المقدسة التي عاش

لمحاولة و . یعیشان التحولات والمتغیرات المستمرة التي تمارسها العملیة الإنتاجیة والتي ترتبط بالاقتصاد والجدوى ورأس المال

البشریة والبیئة في عملیة التنمیة ، أصبح هناك اهتمام متزاید فیما یسمى بالتنمیة المستدامة والتي تهدف إلى  الأبعادربط 

فلسفة تنمویة جدیدة تساعد في التغلب على  وإیجادبدون استنزاف الموارد الطبیعیة الاقتصاديإیجاد توازن بین النظام 

العلامة التجاریة أحد أهم الآلیات العامة التي تتخذ لفرض الهیمنة البیعیة وباعتبار .)م٢٠١٥، محمد القریشي(المشكلات

التسویقیة ، حیث تستعین بها المنشآت من أجل تغییر السلوك واختراق الثقافة التقلیدیة ، ومن خلالها تبث ثقافة استهلاكیة 

  .رسلوك المجتمعیتغیمكن اتها یفي قلب المجتمعات المتباینة، فهي مصدر قوى الإنتاج ومن خلال خصائصها ومكون

  :في التساؤلات التالیة یمكن ایجازها وstatement of the problemمشكلة البحث

 تأثیرات للتنمیة المستدامة ؟اعیة في تصمیم العلامة التجاریة في ظل كیف یمكن تحقیق أقصي استفادة من الانماط الابد

قیاس الاتجاهات النسبیة للعلامة التجاریة لدي في تصمیم العلامة التجاریة وبین  وهل توجد علاقة ارتباطیة دالة بین الابداع

  المتلقي ؟

  :لىإیهدف البحث  :Objectivesأهدف البحث 

  .التأكید علي الرؤیة التشكیلیة للنمط الفني كأساس ابداعي لتصمیم العلامة التجاریة   -

الاسس العلمیة والفنیة لتصمیم العلامة التجاریة بهدف تحقیق  الاستخدام الامثل للأنماط الابداعیة اعتمادا على  -

  .التنمیة المستدامة 

  : هیفترض البحث أن:Hypothesisفرض البحث 

  .بدراسة الانماط الابداعیة یمكن تفعیل الاداء الوظیفي للعلامة التجاریة وتحقیق مبادئ التنمیة المستدامة 

  : Methodologyمنهج البحث 

التجریبي في الكشف عن العلاقات السببیة بین المتغیرات التصمیمیة من خلال جمع المنهج الوصفي التحلیلییتبع البحث 

 .المعلومات والتجریب 

 : للبحثالاطار النظری - ١



  تعریف العلامة التجاریة :  

أو رمز أي تركیبة منها جمیعا  اسم ، أو مصطلح أو اشارة"  تعرف الجمعیة الأمریكیة العلامة التجاریة بأنها -

  "ع ما ، عن مایقدمه المنافسون الآخرون ائهدفها تمییز السلعة أو الخدمة المقدمة من ب

وتعرف المنظمة العالمیة للملكیة الصناعیة ، التي سجلت في الاطار القانوني هذه الحقیقة الاقتصادیة علي أنها  -

 ". تسمح بتمییز المنتجات أو الخدمات لمؤسسة عن الآخرین  اشارة" 

مجموعة من الوعود المستمرة ، وهي تعني الثقة " أما سكوت دافیز فیري أن العلامة التجاریة عبارة عن  -

وتساعد العلامة التجاریة العملاء علي الشعور بمزید من الثقة تجاه . والاستمرار ومجموعة محددة من الآمال 

  ."وهي أصل مهم وثمین ولا یوجد ماهو أثمن بعد عملائك . الشرائي قرارهم 

  : ویدور مفهوم العلامة التجاریة حول ستة أقطاب وهي  -

 .أنها تمثل مجموعة من الخصائص  -

 ) .وجدانیة  –وظیفیة ( أنها تمثل مجموعة من الایجابیات  -

 ).ثقافة المؤسسات ( أنها تمثل مجموعة من القیم  -

 .ة من الفوائد للمستعمل أنها تمثل مجموع -

 .أنها شخصیة  -

  .أنها منتسبة إلي ثقافة -

  معدلات قوة العلامة التجاریة في ظل التنمیة المستدامة :  

  : هناك أربعة عوامل رئیسیة توضح قوة العلامات التجاریة بالسوق 

تأثیرها أو سیادتها فوق منافسیها في الأسواق مثال سیادة حلیب نیدو في : وزن العلامة التجاریة  - ١

 .منطقة الشرق الاوسط فوق أنواع الألبان الأخرى 

 

ویمثل مدي نجاح امتدادها في الاسواق الاخرى مثل علامات كوداك : انتشار العلامات التجاریة  - ٢

 .وسوني وفوجي 

 

ویمثل مدي قبول العلامة عبر الثقافات والهویة مثال فورد وشیفر : لتجاریة اتساع العلامة ا - ٣

 . ومیكروسوفت 

 



 : ربعة للعلامة التجاریة القویة ركان الأالأ - ٤

 ما هي ممیزاتها ؟: التمییز  -

 هل هي مناسبة في السعر ، الاتفاقیة ، الشكل؟ : التناسب  -

 هل ترتقي إلى ما یتوقع لها ؟ هل هي خاصة أم ممیزة ؟ : التقدیر أو القیمة  -

 هلكون العلامة التجاریة ویفهمونها ؟هل یعلم المست:  المعرفة  -

  قیاس الاتجاهات النسبیة للعلامة التجاریة لدي المتلقي : 

تحتاج العلامة التجاریة إلي اجراء بعض القیاسات والتي توضح علاقاتها بالمستهلكین ، كما تعتبر إحدى 

  : الخطوات التخطیطیة التنمیة ومن هذه القیاسات مایلي 

 : قیاس قیمة العلامة التجاریة   - أ

 ).١(شكل رقم لتقدیر قیمة العلامة التجاریة  Aakerنموذج  - ١

  

  

  

  

  

  

  

  

 

  

  

 )١(شكل رقم 

قیاس درجة اعتیاد  : Landor Associatesالمستھلكتقییم الصورة الذهنیة عن المنتج لدى  - ٢

 .المستهلك علي المنتج ، واحترامه له واستشعاره بجودته 

 الجودة التي یلاحظھا المستھلك

  قیمة العلامة 

  التجاریة 

 الاسم 

  

تقدم قیمة للعمیل من خلال تعزیز قدرة 

  .ات مالعمیل علي تفسیر أو معالجة المعلو

قرار الشراء رضاء  ثقة العمیل في اتخاذ

العمیل عن استخدام المنتج صاحب العلامة 

 التجاریة

تقدم قیمة للمؤسسة من خلال تعزیز كفاءة 

  .وفاعلیة برنامج التسویق في المؤسسة 

  الولاء للعلامة التجاریة

  ھامش الربح/ عملیة الانتاج 

  التوسعات في العلامة التجاریة

  رفع مستوى التجارة

 المستدامة بالمنافسةالتنمیة 

 الولاء للعلامة
 أصول أخرى مملوكة للعلامة 

 شھرة الاسم
 علاقات أخرى مع العلامة 



 . قیاس رغبة المستهلك في الاستمرار في شراء المنتج : Mark Factsنموذج التحویل  - ٣

تحدید العوامل الي تكون قیمة للمنتج وسلوك المستهلك : Yankelovichمراقبة قیمة العلامة التجاریة  - ٤

 . ة والعوامل الاقتصادیة والاتجاهات السائد

قیاس حصة المنتج من السوق والسعر النسبي : Longman Moranمؤشر قیمة العلامة التجاریة  - ٥

 والاستمراریة في الاقبال علي شراءه

قیاس نسبة المبیعات والسعر :  Leo Burnettقیمة المنتجات الاستهلاكیة صاحبة العلامات التجاریة  - ٦

 . ونسبة التوزیع 

 : بدرجاتها المعرفیة لدي المستهلك العلامة التجاریة  انماط  - ب

وتتكون من العلامات التجاریة التي لا یجد المستهلك في شرائها أیة : Inert Setالمجموعة غیر الفعالة  - ١

فائدة أو منفعة وقد یكون ذلك بسبب عدم توافر المعلومات الازمة له عنها ، أو لتصوره أن علاماتها 

ایا وخواص أقل من مزایا وخواص العلامات الاخرى ، لذلك فانه یستبعد هذه المجموعة التجاریة تتصف بمز 

 . )Bayer, Herbert,2002(من عملیة الاختیار 

تضم هذه المجموعة العلامات التجاریة التي یستبعدها المستهلك ویرفض : Inept Setالمجموعة المرفوضة  - ٢

 . شراؤها نتیجة للتأثیر السلبي لتجربتها مسبقا أو نتیجة للجماعات المرجعیة 

تسمي هذه المجموعة كذلك بالمجموعة المأخوذة في : Evoked Setالمجموعة الحیویة  - ٣

ن العلامات التجاریة التي یتذكرها المستهلك عند تقییم وتضم عددا صغیرا م Consideration Setالاعتبار

 ٣:  ٢البدائل واتخاذ قرار الشراء ثم ینتقي منها العلامة التجاریة التي سیشتریها وغالبا ما تتراوح مابین 

  .علامات

  لعلامة التجاریة بتصمیماالانماط الابداعیة وعلاقاتها:  

لتدعیم التواصل المطلوب بین تصمیم العلامة والمستهلك علي المفردات  یتضمن مضمون النمط الفني الابداعي

  :الابداعیة للأنماط التالیة 

وهو اتجاه أساسي ومنهجي في الحركة الفنیة التشكیلیة القائمة علي محاكاة الواقع سواء في  النمط الكلاسیكي: أولا 

في مطابقة شكلیة ولونیة مع الفكرة التألیفیة مراعیة للنسب الذهبیة والخطیة والبؤر  أشكاله أو ألوانه أو مرئیاته

ویعتمد تفاصیل الاشكال ووصفها مع الاهتمام بالنسبة الواقعیة  ىهتمام بدقة الرسم الذي یعتمد علالمنظوریة مع الا

  :) م٢٠٠٧الصراف ، آمال ( ىعل

 .یعةاستخلاص مبادئ تركیب التصمیم من ملاحظة الطب -

  .تحدید مفهوم التألیف كوسیلة للمعرفة -

  .مثالیة الهدف بحیث تعبر التصمیمات عن الجلال والعظمة والجمال  -

  .الوحدة التوافقیة بین الشكل والمضمون -

  .للتعبیر عن القیمة التكاملیة للتصمیم ) ٨:١٣/ ٣:٤/ ١:٢(نجاح التناسبات الریاضیة  -



  .محاكاة مبادئ النظام التركیبي للطبیعة العضویة  -

  .الالتزام بقواعد علم المنظور الهندسي  -

 .الالتزام بالتظلیل الذي یعطي للأحجام الاستدارة والكتلة -

 نصار،( ىفعالیة واتقاد المشاعر ویعتمد علوالمبالغة الان) الملیودراما ( وهي الواقعیة المفعمة  النمط الرومانتیكي: ثانیا 

  : )م٢٠٠٧محمد 

 .اكساب الموضوع قوة التعبیر والتأكید علي التخیل  •

  .السیادة في التصمیم للمشاعر والاحاسیس  •

  .فقدان الطبیعة لتمثیلها المطلق •

  .استخدام الالوان الوضاءة  •

  .تجاوز المضمون للشكل  •

  .تصویر الصراع والحركة والعمل  •

  .البحث عن الحقیقة الكامنة وراء الضرورات العملیة  •

  .اعادة تشكیل واعادة بناء وانتاج جوانب جدیدة  •

 .المنطق ىاقع والعاطفة علسیطرة الخیال علي الو  •

رؤیة الاشكال الاشیاء والاستمتاع بالاستغراق في مظاهرها الحسیة ویعتمد علي مجموعة من الوظائف النمط الرمزي: ثالثا  

 : وذلك عن طریق ) الرمز المرئي هو الذي یمثل الفكرة المجردة باستخدام الشكل المرئي(ة المرئی

  .وهو ما یعني به جعل الامور المعنویة والمجردة مرئیة : التجسید  •

  .تعریف المبهم عن طریق المقارنة : التوضیح  •

  .وهو أن یجعل الرمز بدیلا للشرح أو الوصف بإسهاب : الایجاز  •

 : بالإضافة الى . وهو ما یضع الرمز محل شيء لا یصرح به :  الاحلال •

 .التأكید علي أهمیة السطح وتنظیمه  •

  عدم التمسك بمبدأ المحاكاة  •

  .تمیز المضمون الفكري فیه بصفات الابهام والالغاز لیسود الطابع السحري الممتلئ بالأسرار  •

  .ازدواج التفسیرات الممكنة وتنوعها  •

 .التخلي عن الرؤیة التي تفرضها حقیقة الادراك الحسي بصریا  •

  .والذي تختزن فیه كل الخبرات) اللاشعور ( اللجوء للجزء غیر الواعي من العقل  •

  

  

  

 الابداعیة تصمیم العلامات التجاریة وخصائصها عناصر :  



 :القیم الجمالیة لتصمیم العلامة التجاریة   - أ

من الفنون البصریة التداولیة التي تكتسب قیمتها الجوهریة من خلال حسن العلامة یعد تصمیم : القیمة الاتصالیة  -

دوره الاتصالي خلال دورة الاتصال عبر الزمن وبالسرعة المطلوبة لزیادة القیمة النفعیة  هاتصمیمیؤدي و . التلقي 

  .التداولیة الوظیفیة 

التصمیم فن یستشرف المستقبل ولا یعیش حلقات الصراع بین قیم الماضي والحاضر :  القیمة المستقبلیة  -

 .یعتمد علي التنبؤ كمحصلة لمفردات الابداع و والمستقبل 

منفعة واضحة قادرة علي اشباع حاجة المتلقي الوظیفیة والجمالیة  ابمظهره العلامة  یحقق تصمیم: القیمة النفعیة  -

  .Pottes,Schrubbe,2000)(مستویات متعددة من حیث الفئة والتكلفة بة الجمالیة وفقا للصورة الذهنیة والخبر 

  یؤثر في الشكل النهائي لوظیفة  ومظهرها العلامةجمال لفي ظل احتكام التصمیم الي القیم المادیة : القیم المادیة 

 .المادیة علي قناعات المتلقيتؤثر الجوانب كما ر سابق علي كفاءة الجوهر هتأثیر جمال المظیث أن حهاتصمیم

  : المتغیرات الابداعیة لتصمیم العلامة التجاریة   - ب

المتغیرات الابداعیةفي  هناك مجموعة من المتغیرات التي یجب وضعها في الاعتبار عند التصدي لدراسة موضوع

 : نوجزها فیما یلي العلامة التجاریة تصمیم 

 الأسالیب المعرفیة ، القدرات : مثل  العلامة في تصمیم متلقيلل ضرورة الاهتمام بوضع متغیرات نفسیة أخري

بالإضافة لبعض السمات ، الخ، الاتجاهات الموجهة لهم في الحیاة ..الاجتماعیة  – الفنیة -الابداعیة لهم ، القیم 

 . الشخصیة الأكثر ایجابیة 

 على أساس الافتراض أن الإنسان لا یلعب دوراً مباشراً في عملیة الإبداع،  ي لتصمیم العلامةالإبداعالنمط ر یتفس

 .)م٢٠٠٣خلیل ، خیري ( دور الإلهام والوعي في إنتاج الفكرة الجدیدة وتعظیمالإبداع بالطبیعة،  ضرورة ربط

  التفسیر النظري  والتحكم في وتقدیر الأفكار الجدیدة ،مرونة التفكیرمن حیث  على دراسة خصائص الأفرادالتركیز

التخیّل الإحساس في إدراك الفرد ( توضیح الفرق بین التخیّل والتصّور من خلال  للعلاقات ضمن العملیات العقلیة

 .) م٢٠٠٢محمود ، بسیوني ()أما التصور فهو الوضوح والثبات،للأمور

  أي جعل الغریب مألوفاً، والمألوف في تصمیم العلامة التجاریة  واستراتیجیاته) تآلف الأشتات ( استخدام نموذج ،

خلق الوعي في اطار تعزیز البعد الوظیفي لها من  الإبداعیة البناءةغریباً واستخدم المجازیة في إنتاج الأفكار 

 .تغییر وجهات نظر ،اشباع حاجات ،الاتجاهات ، بمفاهیم معینة التأثیر والاستثارة 

 ویقصد بها مدى الفائدة الابداعیة لتصمیم العلامة التجاریة  وجود قدر من الكسب والفائدة من وراء الفكرة

لأنفسهم أو مجتمعهم  ةفراد باكتساب میزات اضافیالتي تسمح للأ العلامةالاقتصادیة التي تعود من استخدام 

 .الانتقال والانتشار  وتحقق الوفرة في

  

 

  : استراتیجیات الفكرة الاتجاهیة لتصمیم العلامة التجاریة  -ج



  استراتیجیة خلق المكانةPositioning Strategy :العلامة التجاریة هي فكرة تسویقیة قویة في مجال تصمیم 

 .)Kotler, Philip & Jerry C. Olson,2003(تعتمد علي وضع تصورات في الذهن لدي المتلقي

  استراتیجیة التملك :Preemptive strategy في تصمیم  التمییزالاسواق المنافسة وتعتمد علي  ىوتعمل عل

  .من خلال ابراز الخصائص  العلامة التجاریة

  الاستراتیجیة العامةGeneric strategy :العلامة التجاریةوهي التي تقدم بیانات مباشرة وصریحة وحقائق عن 

  .موضوع التسویق 

  : الابعاد البصریة لتصمیم العلامة التجاریة  –د 

  : النقطة في تصمیم العلامة  -١

تعتبر النقطة المولد الأول للشكل وهي تحدد موضعا ثابتا في الفراغ ولیس لها طول أو عرض أو ارتفاع وتحدث من التقاء 

خطین معا وفي تحلیل الشكل التالي یمكن ایجاد نقطتین أساسیتین كرمز للبدایة والنهایة في المسقط الافقي للشكل ، وهاتین 

 .ودي لهذا الشكل النقطتین تحددان مستوى الاتجاه العم

  

  

  

  

 

  :الحركة في تصمیم العلامة التجاریة  -٢

 : الحركة الجرافیكیة   ) أ

لیست هي حركة فعلیة ، حیث أن الفعل الحركي تغیر مادي فعلي في الوضع ، أما في تصمیم العلامة فالحركة 

ردات ثابتة من خلال علاقتها ببعضها البعض داخل حدود شكل تعني احساس بالحركة في علاقة أوضاع مف

العلامة ، ویكون ذلك من خلال أن تجد العین طریقها للعلامة من خلال أهم عنصر فیه وبدون أن یلاحظ 

ومن أبسط الطرق هي وضع . المتلقي تتحرك العین وتنتقل بین أجزاء العمل ككل حتى تحتوي التصمیم بسهولة 

  . داخل الحیز البصري لها  ، حیث تلتقطه العین بسهولة وتتابعه داخل التصمیم عنصر ممتد الي 

  

 : الحركة الرأسیة   ) ب



لیس شرطا أن تكون الحركة الرأسیة داخل تصمیم العلامة رأسي ، فیمكن أن یكون التكوین أفقیا ویحتوى علي 

وتساهم  –حركة رأسیة قویة ومؤثرة تتخذ في حسها الحركي سیر خط مستقیم ینتقل بین مختلف العناصر بسهولة 

سهولة أن تتجه خارج التصمیم ویمكن الخطوط الرأسیة في توجیه العین عبر العناصر ومع ذلك یمكن للعین ب

التغلب علي ذلك باعتراض تلك الحركة الرأسیة بخطوط أفقیة أو بعناصر تتخذ الشكل الافقي تساعد علي احتواء 

  .تلك الحركة في حدود اطار التصمیم 

 

 : الحركة الافقیة   ) ت

والسكینة والامان ویعمل علي تأكید هذه  یلجأ المصمم لتكوین یتسم بالحركة الافقیة اذا أراد اظهار نوع من الهدوء

الحركة الجرافیكیة موازاتها للحدود العلویة والسفلیة لحدود تصمیم العلامة، وهذا یجعلها تتسم بنوع من الاستقرار 

ویلاحظ أن التكوینات ذات الحركة الافقیة تكون غالبا بحسب اتجاه القراءة ، وكذلك یمكن اعتراض هذه الحركة 

  . یر بسیط في اللون أو الملمس أو باتجاه راسي لتحول دون هروب عین المتلقي خارج حدود التصمیم الافقیة بتغ

 

 : الحركة اللولبیة   ) ث

تضطره الى التقدم  بأحد الاتجاهات أو تحریكه بالوسط الموجود فیه حركة حلزونیة تصمیم العلامةهي دوران 

تشكل الحركة اللولبیة حیزا ثلاثي الابعاد وهو أحد الطرق التي یلجأ الیها المصمم لخلق أماما أو التراجع خلفا، 

  . في تصمیم العلامات التجاریة الاحساس بالعمق

  

 :الحركة من خلال المنظور   ) ج

سطح ثنائي البعد وهذا ما یحث الحركة حیث تحدد نقطة داخل  ىالاشكال والفراغ ثلاثي البعد عل المنظور یعني تمثل

تصمیم العلامة تمثل نهایة المنظور وتتحرك العین من أسفل التصمیم ثم تتابع حركتها خلاله وفقا للمنظور وكأنها 

  .تتبع طریق فعلي عبر التصمیم 

  

  

  

  : الشكل في تصمیم العلامة التجاریة  -٣



أو تحویل القیم السلبیة إلى قیم جمالیة من ) الشكلي التصمیم(إلى قیم وظیفیة ) الأفكار ( تحویل القیم الابداعیة -

بإضافة الإیحاء الموصول إلى قیمة العناصر  ،خلال لفت انتباه المتلقي بغض النظر عن أي تصورات فیزیقیة 

 .) م٢٠٠٣عثمان ، اعتدال (الحسیة والشكلیة للعلامة 

التي تستثیر إحساسات الحركة ، واتجاهاتها التي تحمل مضامین ضوئیة فعالة  استخدام دینامیكیة الأشكال -

 .والدلالات البصریة والذاتیة التكوینیة في التصمیم 

استخدام الأشكال التجریدیة في البناء التصمیمي للحملة الإعلانیة تجعلها تحمل مفهوم محدد یعبر عن بعض  - 

مما یوحي بالتوالد ) عنصر واحد ( وازن واختلاف المساحات والمواقع المحتویات الشعوریة من خلال التكرار والت

كما أن الإیقاع الانسیابي یكون واضحا وقاطعا ویتناظر بصورة أكبر مع الألحان البصریة ؛ أما القیم الجمالیة 

  .)م٢٠٠٦الملیجي ، حلمي ( فتظهر من خلال الظلال والدقة والتناظرات اللونیة

من خلال ملامحه التي تبعث على في تصمیم العلامة الشكل ابداع الشكل المفید الذي یولد النمط و یؤكد التقید ب - 

الأساسیةالتأكید علي التعمیمات  امن الفنون المركبة فإن وظیفته العلامة التجاریةفباعتبار اللذة الحسیة في ذاتها ، 

 . الابداعیة في اطار الوظیفةوالأحاسیس الموجودة بالرسالة 

  : للبحث الاطار العملي -٢

هناك مجموعة من العلاقات البصریة بین العناصر التصمیمیة للعلامة التجاریة ، نجد أن  من منطلقات الدراسة النظریة

من خلال مفهوم التنمیة المستدامة وترتبط بعلاقات وخصائص تثري توظیف الانماطالابداعیة في دعم الاداء الوظیفي لها 

  :)م٢٠٠٣عـــبود  ،نجــم(حالة یتناقض فیها المنفعة والاستهلاك عبر الزمنباعتبارها 

 .تصمیم العلامة ربط عناصر  دة على البنیة اللونیة تساعد علىالعلاقات البصریة المعتم -

 .لتصمیم العلامة تفعیل عملیة الإدراك العام تتسم بالتجاور اللوني تساعد على المجموعة اللونیة التي -

 .تصمیم العلامة البصریة للشكل یؤثر في درجة الاندماج للحیز الفراغي في مساحة وضع الزاویة -

لتركیبته الخطیة تتال ابداعي نظرا  الانتقال داخل حیز العلامة في بع هو الذي یساعد بصر المتلقي علىالتتا -

  .المتدرجة الاتجاه

  جامعة الیرموك ) ١(نموذج تصمیم رقم 

استخدام و ملیودراما الشكل واللون في اطار من التجسید مع الالتزام بالتناسبات الریاضیة توظیف :  توصیف العلامة -

المدخل البصري كاستراتیجیة لونیة مستحدثة في تصمیم العلامة التي تؤدي إلى ارتفاع نسب التذكر لها مع الاحتفاظ بأدق 

  .التفاصیل

الاتصال  عبرإلي الارتباط في منطلقھا بمبدأ قاعدي بتصمیم العلامة حاجة الإنتاجات العقلیة :النمط الابداعي الرومانسي  -

  .إسناد مركزي لمفھوم الوعي باعتبارهبالتصمیم كمشكلة فلسفیة جوھریة للمحتوى لأنھ یدعم النظریة الاتصالیة 



  

  

  جامعة الامیرة سمیة للتكنولوجیا ) ٢(نموذج تصمیم رقم 

وتحدید الوضع النسبي الوحدة التوافقیةمع التوضیحفي اطارمن للشكلالمضمون في تجاوز توظیف ال:  توصیف العلامة-

مع استخدام مقطوعة لونیة تمثل مجموعة نغمات متناسقة لخلق انطباعات بصریة من خلال الدلالات الرمزیةلوضوح اللون

  .)ھویة بصریة ( ومتكاملة وتعكس بنیة لھا وظیفة تسویقیة ممیزة 

كجملة من العلاقات الناظمة یتم بواسطتھا التألیف بین المجموع العام الابداعیة تقریر الرسالة : الكلاسیكي  النمط الابداعي-

  .فتخضع بدورھا لعملیات الاستبقاء والتوجیھالعلامة لتصمیم التشكیلیة أو المكونات البنائیة للعناصر 

  

  

  



  الاردنیة جامعة العلوم والتكنولوجیا  )٣(نموذج تصمیمي رقم 

استخدام الأشكال و  في ایجاز اكساب الموضوع قوة التعبیرمع ستخدام الالوان الوضاءة توظیف أمثل لا: توصیف العلامة-

والاحساس بالمسافات التي تتوافر بین عناصر التصمیم عن طریق تفعیل الدلالات الهندسیة لأنها تمثل بشكل فراغي

  .یر مركز الرؤیةالبصریة التي تدعم العمق الفراغي من تغ

یحكمھا المنظور المنظوماتي  العلامة في تصمیم  الرمزمجموعة الترابطات النوعیة التي تمیز مستویات :النمط الابداعي الرمزي-

  .القائم علي مبادئ التفكیر المنھجي والبدائل السببیة بكل ما تعنیھ من تفاعلات

  

  

  :النتائج والتوصیات 

ومـا تنطـوي علیـه مـن دلالات درامیـة عبـر العلامة التجاریـة والشـكلیة لتصـمیم والكلاسـیكیة تؤثر الصیاغات الرمزیـة - ١

 . المضمون الابداعي على دعم التفاعل الوظیفي بین كلا من المنتج والمستهلك 

ـــاس مـــدى فاعلیتهـــا  - ٢ ـــراءة ابداعیـــة وقی ـــة عبـــر ق ـــي المصـــمم دراســـة العناصـــر التصـــمیمیة للعلامـــة التجاری ینبغـــي عل

 . والجمالیة من خلال قدراتها على الانتشار والنمو والمنافسة بالأسواق  الوظیفیة

لـدي الجمهـور المسـتهدف الحـالي والمرتقـب  وظیفیـا وابـداعیاتدعیم وتطویر الصورة الذهنیة للعلامة ضرورة  -

بحیـث تشـغل مكانـة تنافسـیة  وتحقیق أعلـي درجـة انتشـار وصـولا لتحقیـق أفضـل مسـتویات الـوعي والادراك

  .ممیزة بین مثیلاتها
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