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 مقدمة 

مع التطورات التكنولوجیة الحدیثة لعلوم وفنون الاتصال أصبحت العروض الاعلانیة أحد الوسائل الجذابة والممتعة والتي تزید من        

  .جذب إنتباه المتلقي إلى الخدمة المعلن عنھا 

 فیشھد واقعنا الیوم العدید من التغیرات السریعة، التي تلامس مستحدثات التقنیة لسد الفجوة بین الواقع والمأمول، والمساھمة في إیجاد

الاھتمام بصیاغة الرسالة الاعلانیة من حلول تدمج التقنیة بمجال الاعلان بفاعلیة وكفاءة عالیة بھدف التطویر وترویج الخدمة، ولعل 

 .خلال وسیط  معلوماتي بمعاییر محددة یعد طریقاً للمساھمة في إشباع حاجات المستھلكین

أصبح من السھل الجمع بین ما ھو واقعي وما ھو   Augmented realityفمع تطور فنون الاتصال وإنتشار مفھوم الواقع المعزز 

فاعل المتلقي مع العرض الاعلاني، فالعروض الاعلانیة القائمة على تكنولوجیا الواقع المعزز ھي وسیلة افتراضي إلى جانب امكانیة ت

  )٢٠١٦-تامر عبداللطیف ، سمر ھاني (الإعلانيتمتلك القدرة على المنافسة في مجال الترویج 

بادل؛ إذ یمكن رؤیتھا ولمسھا، إلا أنھا تبقى ساكنة، وقد تبدو المطبوعات الاعلانیة ملموسة صماء وثابتة لا تسمح بكثیر من التفاعل المت

التي تضُیف، بطریقة أو بأخرى، بعداً إضافیاً للرؤیة، أو طبقة إضافیة » الواقع المُعزز«وربما یكون ھذا أحد ما یجذب الشركات إلى تقنیة 

علانیة بما یلائم عصر المنافسة التكنولوجیة تفاعلیة على ما تراه العین، فھي وسیلة تفاعلیة غیر نمطیة تساھم في عرض الرسالة الا

  .بمجال المطبوعات لمواجھة حالات التكرار والملل 

ان الواقع المعزز یساعد على تقدیم محتوى اكبر یعود بالنفع على المجلة لیزید من قیمة المطبوعات ویجذب المشاھد ویعتبر البعض أن 

تحسین أوضاع الصحافة المطبوعة التي تعاني تراجع الإقبال والإیرادات مع الاتجاه  مثل ھذا الاستخدام للواقع المُعزز قد یسُھِم في

  المتزاید إلى الإنترنت والصحف الإلكترونیة

وتدخل المستھلك فى تجربة قد تنقلھ الى محیطھ فیجعلھ سفیرا  للعلامة التجاریة للإعلان الذى شاھده فھو نظام ترویجي یقوم بإیقاع 

 .الإعلان من اجل اجتذاب المستھلك المستھلك فى لعبة 

وتطورت تكنولوجیا الواقع المعزز ولفتت الانظار لھا و امتدت تطبیقات الواقع المعزز لتشمل مختلف قطاعات الحیاة المختلفة بما في ذلك 

التي ، م تكنولوجیا المعلوماتالاستثمار في ھذا المجال یجذب العدید من كبرى الشركات الرائدة في عال. الخ... التعلم والصحة والإعلان 

وتفتح تقنیة الواقع المُعزز وعوداً . تحاول أنتاج منتجات قابلة للتسویق و تجذب المستھلكین أكثر فأكثر لتصل إلى مرحلة الاستخدام الیومي

یف المتلقي بالمنتج أو فالھدف الأساسي ھو تعرللمعلنین بإمكانیة جذب انتباه المستھلكین لمشاھدة محتوى خاص بالعلامات التجاریة، 

ع الخدمة المعلن عنھا محاولة الوصول على أكبر قدر ممكن من المستھلكین المحتملین لھذا المنتج أو الخدمة، ومع استخدام تكنولوجیا الواق

حقیق العملیة المعزز في الترویج الاعلاني أصبح الھدف انشاء تجربة ممیزة مع المستھلك مما یزید من فاعلیة العملیة الاتصالیة وت

  .الترویجیة بشكل فعال 

.. أصبح إستراتیجیة تسویقیة لإثراء صناعة الاعلان الرقمي المطبوع المتحرك إذا دمج تكنولوجیا الواقع المعزز للاعلانات المطبوعة 

  )٢٠١٦- د ، آیھ شریفمي محمو( .وخلق درجة عالیة من اھتمام الفرد بھ وبالتالي یجب إثارة إنتباه الفرد إلى الشيء موضع الترویج

نشاط اتصال تسویقى یھدف إلى إخبار أو إقناع أو تذكیر الأفراد بقبول أو باستخدام منتجا أو خدمة أو فكرة أو (فالنشاط الترویجى ھو 

  .مؤسسة



مطبوع واستخدام صور لذلك اوجب علینا القاء الضوء على اھمیة تقنیة الواقع المعزز وتطبیقھا فى المجال الاعلانى لرفع كفاءة المنتج ال

ثابتة ومتحركة معا مما یمیز الاعلان بالاستفادة من ممیزات الصورة الثابتة والمتحركة  كما انھ یتطلب تصمیم وتنفیذ صور ثابتة 

ومتحركة مع الوضع فى الاعتبار خصائص التقنیة التى تتیح امكانیة وضع تفاصیل اكثر ووضع صوت وحركة تجذب انتباه المشاھد 

ویمكنھ ایضا فحص المنتج من الداخل وكل ذلك یرفع مصداقیة المنتج لدى المشاھد والربط بین تصمیم الصورة الثابتة مع الفیدیو  للمنتج

والبعد عن حصر المجال . المدمج معھا كل ھذا یخرجنا من نطاق الاعلان القدیم الجامد الى الاعلان المبتكر الذى یجذب المشاھد 

كل طباعي ثابت لعناصره ونظرا ً لتطور المجال الإعلاني جعل ھناك تنافسا ً للسوق الإعلاني للتھافت على كل الإعلاني المطبوع  في ش

ما ھو جدید بالمجال ، فأوجب على المتخصصین البحث عن طرق جدیدة للخروج من دائرة التكرار والشعور بالملل فستوجب علینا 

  . الاعلانات فى العصر الحالى  إستخدام تكنولوجیا الواقع المعزز و تطبیقھ على

 مشكلة البحث :

نظرا ً للتغیرات التكنولوجیة السریعة التى نعیشھا فى العصر الحالى  أوجب على أصحاب الشركات الإعلانیة مواكبة التكنولوجیا لتقدیم 

لا یتم حصر المجال الإعلاني المطبوع  أفكارا ً إبداعیة لنوعیات جدیدة من الإعلانات المطبوعة لتساعد على جذب انتباه المشاھد وحتى 

  في شكل طباعي ثابت لعناصره ، فأوجب على المتخصصین البحث عن طرق جدیدة للخروج من دائرة التكرار والشعور بالملل 

 اھمیة البحث :

  .انتاج إعلان یجمع ما بین الصورة المطبوعة الثابتة و الصورة المتحركة و یتمتع بممیزات كلاھما -

  .الانظار إلى  تكنولوجیا الواقع المعزز وھى غیر مطبقة فى مصرلفت   -

  .ندرة الابحاث فى ذلك المجال-

  .ابراز اھمیة استخدام ا تكنولوجیا الواقع المعزز فى مجال الاعلان -

 ھدف البحث :

.یھدف البحث إلى تحقیق كل ما ھو إبداعي للمجال الإعلاني المطبوع   –  

  ة الواقع المعزز فى مجالا الاعلان التجاري لزیادة جذب المشاھدتوضیح اھمیة استخدام تقنی-

 فروض البحث:

.استخدام تكنولوجیا الواقع المعزز فى الاعلان یزید من جاذبیة  المشاھد لھ-  

یقدم الواقع المعزز نقلة نوعیة في ھذا المجال من خلال السماح للمستھلك بتجربة المنتج قبل شرائھ -  

  :منھجیة البحث 

خدم الباحث المنھج الوصفى التحلیلىیست  

 الكلمات المفتاحیة:

.تكنولوجیا الواقع المعزز   

.الصورة الرقمیة   

.تقنیة تنفیذ الواقع المعزز   

 العروض الإعلانیة التفاعلیة

 



 ١- مفھوم الواقع المعزز

) المعززةالحقیقة  –الواقع المضاف - الواقع المدمج( ومنھاالواقع المعزز  اھیم ومصطلحاتتعدد مف   

(Augmented Reality (والسبب في اختلاف الألفاظ طبیعة الترجمة لمصطلح الواقع المعزز باللغة الإنجلیزیة     

،  إضافة بیانات رقمیة وتركیبھا وتصویرھا واستخدام طرق رقمیة للواقع الحقیقي للبیئة المحیطة بالإنسان: " وعرف الواقع المعزز بأنھ

  "اؤھا، أو أجھزة ذكیة یمكن حملھایرتبط الواقع المعزز بأجھزة كمبیوتر یمكن ارتدومن منظور تقني غالباً 

Larsen, Y., Bogner, F., Buchholz, H.,& Brosda, C. (27– 29 October, 2011) ١  

خدام ھذه التقنیة أن مصطلح الواقع المعزز یشیر إلى إمكانیة دمج المعلومات الافتراضیة مع العالم الواقعي، فعند قیام شخص ما باست

للنظر في البیئة المحیطة من حولھ فإن الأجسام في ھذه البیئة تكون مزودة بمعلومات تسبح حولھا وتتكامل مع الصورة التي ینظر إلیھا 

كانت ، بعد أن المحمولةوقد ساعد التطور التقني كثیرا في بروز ھذه التقنیة فأصبحنا نراھا في الحاسبات الشخصیة والھواتف . الشخص

 .حكرا على معامل الأبحاث في الشركات الكبرى

 ٢- كیف تعمل تقنیة الواقع المعزز ؟

تعتمد تقنیة الواقع المعزز على تعرف النظام على ربط معالم من الواقع الحقیقي بالعنصر الافتراضي المناسب لھا و المخزن مسبقا في 

  یو تعریفي  یتم تنفیذه لیدمج مع الصورة الثابتة  أو أيذاكرتھ، كإحداثیات جغرافیة أو معلومات عن المكان أو فید

و تعتمد برمجیات الواقع المعزز على استخدام كامیرا الھاتف المحمول أو الكمبیوتر اللوحي لرؤیة . معلومات أخرى تعزز الواقع الحقیقي

  الافتراضیة بھ الواقع الحقیقي، ثم تحلیلھ تبعاً لما ھو مطلوب من البرنامج والعمل على دمج العناصر

ویوجد طریقتان لعمل الواقع المعزز تعتمد الطریقة الأولى استخدام علامات تستطیع الكامیرا التقاطھا وتمییزھا لعرض المعلومات 

  ) ,Joseph Rampolla ٢٠١٣( .المرتبطة بھا

 .رافي أو ببرامج تمییز الصورةتستعین الطریقة الثانیة بالموقع الجغ عن طریق خدمة (Image Recognition) لعرض المعلومات 

 ٣- مزایا الواقع المعزز فى التسویق

  بالرغم من ان تقنیة الواقع المعزز تعتبر حدیثة الاستخدام فى مجال الاعلانات إلا ان من التجارب لاستخدامات 

   -:الواقع المعزز اوجدت مزایا فى التسویق ھى 

الات الاعلانیة توجیھ الاعلانات بشكل مخصص لكل عمیل على حده وإضافة یتیح الواقع المعزز للشركات والوك: الخصوصیة-١-٣

 .میزة التجربة بشكل خاص



مضمون الشكل والالتى تتیح فرص واسعة من الابتكار فى الحدیثة   الادوات التكنولوجیة یعتبر منالواقع المعزز : الإبتكار -٢-٣

 .الثابتة والمتحركة فى ان واحد وإمكانیة الدمج ما بین الصورة المحتوى المقدم للجمھور

مشاركة المحتوى على وسائل التواصل الاجتماعى ومشاركة  للمستھدفین من الاعلان یتیح الواقع المعزز: المشاركة الإجتماعیة -٣-٣

 . التجارب بشكل تفاعلى

ن الشركات منتجاتھا عبر استخدام الواقع حیث قدمت العدید میتیح الواقع المعزز تجارب تتمتع بالتفاعل والجذب وعناصر المرح والمتعة 

 .رضاء العملاء وراحتھم وأیضا لكسب عملاء جدد لتحقیق الاستفادة القصوي من ھذه التقنیات سعیا لإ. الافتراضي والواقع المعزز

اراء شخصیات تعمل فى مجال الاعلان عن استخدام الواقع المعزز -٤  

على سبیل … من أجل اجتذاب زبائننا أضفنا عملیات ترویجیة یمكنھم القیام بھا”: أجابنامستشار شركة سویسكوم تیري كونستمان  یقول-

المثال أغنینا محتوى الإعلانات على المجلات الورقیة بأشرطة مصورة وألعاب إلكترونیة ما قد یجذب المستھلك، وبالتالي یوسع التجربة 

فع على ناشر المجلة، حیث یساعده الواقع المعزز على تقدیم محتوى یزید من في الوقت ذاتھ الأمر یعود بالن. التي یختبرھا على الورق

  http://arabic.euronews.com/2015/05/05/hitech-augmented-reality-pub-advertisment .”قیمة مطبوعاتھ

  تطبیق الواقع المعزز كیفیة -٥

  -:نحتاج إلى ثلاثة عناصر لتطبیق الواقع المعزز 

١-  : Scene Generator  أيSoft ware  مسؤول عن تولید المشھد الافتراضي المطلوب. 

٢-  : Tracking system ّوھو الذي یتتبع الصورة الثابتة لیقوم الـ  : أو نظام التعقبSoft ware  بتشغیل المشھد الافتراضي

 .المحاكي لھا

٣-  Display  : تكون شاشة الھاتف المحمول أو التابلت  وھي الشاشة التي سوف یتم عرض المشھد الافتراضي علیھا وغالباً ما.  

 :إلى جانب وجود بعض التطبیقات الخاصة بعرض تكنولوجیا الواقع المعزز كمثال

  Aurasma-أ

Aurasma  بإنشاء ومشاركة  تجارب الواقع المعزز باسلوب مثیر  لواقع المعزز، والذي یسمح تطبیقھو التطبیق الرائد في صناعة ا

  . للاھتمام في الآن ذاتھ

  Layar-ب

ومن ثم تعزیزھا بإضافات الواقع … كالمجلات والخرائط والمطویات یقوم بإجراء مسح ضوئي للمواد المطبوعة،   Layar  یمكن تطبیق

  .المعزز، مما یسمح لك بالتفاعل مع الواقع بطریقة جدیدة كلیا

  

  Google Goggles ج

د إلى موسوعة متكاملة وغنیة بالمعلومات المفیدة عن الأشیاء المحیطة بك، حیث یكفي تصویب كامیرا یحول ھذا التطبیق جھاز الأندروی
بمعلومات مھمة عنھا، إن وجدت في قاعدة البیانات  Gogglesالجھاز الخاص بك على لوحة فنیة مثلا، أو حتى منتج ، لیزودك تطبیق

  .وغیرھا من التطبیقات   الخاصة بھ

(Int. J. on Recent Trends in Engineering and Technology, 2014)    

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.aurasma.aurasma&hl=en
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.layar&hl=en
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.layar&hl=en


 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
  
  
  
  
 
 

بإستخدام تقنیة الواقع المعزز توضح إمكانیات السیار) ١( صورة رقم  

 

 

 

 

 

 

 ة

بإستخدام تقنیة الواقع المعزز توضح امكانیات والألوان المختلفة للسیارة) ٢( صورة رقم .    

  نىفى المجال الاعلااھمیة التصویر -6

ھذه الصور تكون دورھا ھو الترویج لسلعة أو فكرة أو حزب ولكى تقوم بترویج السلعة یجب تولد رغبة للشراء لدى الجمھور محاكیا 

غریزة الانسان الفطریة فى حب الامتلاك والاقتناء وھى تتطلب دراسات علمیة ومھارات خاصة لان فشلھا یؤدى الى نتائج عكسیة قد 

  )٢٠٠١-عاطف المطیعي.د(.السلعة تكون سببا فى كساد 

  :فالصورة الاعلانیة وظیفتھا تتلخص فى النقاط الثلاث 

 .تقدیم أفكار الاعلان أو التعبیر عنھا فى مساحة محددة ذات تباین بصرى جذاب -

 .جذب الانتباه نحو الاعلان وبالتالى نحو الشئ المعلن عنھ فالصورة الفوتوغرافیة مثیر بصرى لھ فاعلیتھ -



  . ثارة رغبة المتلقى للإعلان فى اقتناء السلعة وھى الاستجابة التى تلى الاستثارة البصریةإ-

  الصورة وتأثیرھا-٧

،  یةنالإعلا ھیمنة الصورة وسیادتھا لتكون إحدى أھم أدوات عالمنا المعرفیة والثقافیة والاقتصادیة و« من سمات عصرنا الراھن أنھ 

الھیمنة  ولكنھا حصلت على مكانة عالیة فى الاونة الاخیرة حیث اصبحت تتسم،  التاریخ الإنسانيوالصورة لیست أمراً مستجداً في 

  .نىالإعلافى جمیع المجالات وبالأخص فى المجال والسیادة على غیرھا من العناصر والأدوات 

یة نقوة الصورة في إیصال الرسالة الإعلا: أولاً   

  .خداماً في اكتساب المعلوماتالبصر ھو أھم وأكثر حواس الإنسان است .1

   .قوة الصورة تنطلق من مفھوم التصدیق والتكذیب، لأن الرؤیة البصریة ھي أساس التصدیق. ٢

  . وتكسر حاجز اللغات، لذلك فھي الأوسع انتشاراً كل الفئات البشریة  الصورة تخاطب. ٣

ملموس ومحسوس ومحدد، والكلمة مرتبطة بشيء تجریدي، غیر تختلف الصورة عن الكلمة المنطوقة أو المكتوبة لأنھا ترتبط بشيء . ٤

  . ملموس، ویتصف بالتعمیم

تختلف الصورة عن الكلمة المكتوبة في سھولة التلقي، لأن القراءة تتطلب التأمل وإشغال الذھن، أما الصورة فلا تحتاج جھداً ذھنیاً . ٥

  . كبیراً لتلقیھا

یتطلب تفكیك العلاقات القائمة بین الكلمات، بجھد وتركیز وبطء، بینما الصورة تعطي الصورة تختلف عن النص المكتوب، الذي . ٦

  .كما انھا تعطي المعلومة بشكل اسرع واسھل  الرسالة دفعة واحدة

الصورة المتحركة والتأثیر : ثانیاً   

وتتحرك، وھذا أعطاھا فعلاً إن الصورة المتحركة أخذت بعداً جدیداً یزید على الصورة الثابتة، فھي صورة حیة تتكلم  -١

.تأثیریاً إضافیاً   

الخاصة  والمؤثرات والصوت المصاحب ى فى إنتاجھاالتكنولوجیالتطور یزداد تأثیر الصورة بسبب تكوینھا التقني و. ٢

.وتستحوذ علیھ اوسمعی ابصریالمشاھد  تجذب، بحیث وألوانھا والحركة فى الصورة   

.وتأثیرها على المشاهد حیث تجعل ما یشاهده مماثل للواقع فتعطى مصداقیة اكبر الصورة المتحركة تتمیز بواقعیتها- ٣  

الواقع «تفاعلیة تكون في وقت استخدامھا، وتطمح تقنیة  .یمزج الحقیقیة والافتراضیة، في بیئة حقیقیة ومن خصائص الواقع المعزز أنھ

دي، بعرض محتوى متعدد الوسائط من مقاطع فیدیو، وصور، إلى التحسین الافتراضي للواقع الما Augmented Reality «المُعزز

ونصوص، وأصوات، وبیانات الموقع الجغرافي على ما تراه العین عبر كامیرا الھواتف الذكیة ما یقُدم البیئة المحیطة للمستخدم بطریقة 

  .مختلفة

 .الصحة والترفیھ والتعلیموتمتد تطبیقات تكنولوجیا الواقع المعزز من المجالات الصناعیة والعسكریة، إلى 



في مجال الإعلانات، فھو مجال یبحث تقلیدیاً عن أفكار مبتكرة تجذب انتباه المستھلكین وولائھم » الواقع المُعزز«ویتزاید استخدام تقنیة 

  .للعلامة التجاریة، ومن ثم أموالھم

  »الواقع المُعزز«في المملكة المتحدة استخدام » كسبیبسي ما«ومثلاً تضمنت الحملة الإعلانیة الأخیرة لمشروب المیاه الغازیة 

في العاصمة البریطانیة لندن؛ » أوكسفورد«تجربة في شارع » AMV BBDO أیھ إم في ببدو «نظمتھا وكالة  وتضمنت الحملة، التي

 .شة وبعض القلق، ونمور وصحون طائرة في الطریق، ما أصابھم بالدھ» روبوتات«في موقف للحافلات رأى المنتظرون ھجمات لـ

 وجرى تنفیذ الحیلة من خلال تجھیز مظلة الانتظار بشاشة عالیة الدقة، إضافة إلى وجود كامیرا في الجھة المُقابلة تنقل تصویراً مباشراً 

  .ةللشارع، وتعرض الشاشة البث المباشر لصورة الشارع، تعلوه طبقة من الرسوم المتحركة للروبوتات والصحون الطائر

http://www.emaratalyoum.com/technology/electronic-equipment 

الھدف كان تقدیم تجربة لا تصُدق في الفضاء «إن : »AMV BBDO «رئیس قسم التكنولوجیا في »   Gregory rokinz«وقال 

 .)الواقع المُعزز«، لافتاً إلى أنھ أمكن تنفیذ الحیلة باستخدام تقنیة »العام

https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil 

لیست وسیلة إعلانیة جذابة فقط؛ إذ إنھا تلعب دوراً متزاید الأھمیة في تطویر الترویج التجاري، إذ استعانت بھا » الواقع المُعزز«وتقنیة 

  .من المستھلكین في الـكتالوج الخاص بھا ، وقررت توسیع نطاق التجربة بفضل الاستجابة الإیجابیة» I kea«شركة الأثاث السویدیة 

  

  

  

  

  باستخدام تقنیة الواقع المعزز یمكن للمستهلك اختبار ملائمة المنتجات لمنزله) ٣(صورة رقم 

وتتیح الشركة للمتعاملین تصفح دلیل المنتجات، وتوجیھ كامیرا ھواتفھم الذكیة لإحدى قطع الأثاث، ثم توجیھھا إلى المكان الذي 

 .من المنتج في ھذه المساحة، ما یتُیح لھم معرفة مدى ملاءمة الأثاث لمنازلھم أو مكاتبھمیختارونھ؛ لتظھر لھم صورة مصغرة 

في الولایات المتحدة الأمریكیة، إلى الاستجابة الإیجابیة الھائلة لدلیل المنتجات الجدید، ما » آي كیا«مدیر تسویق  Peter Wrightوأشار 

 ٣٠٠» آیكیا«منتجاً، یتضمن دلیل المنتجات الجدید من  ٩٠ضعاف؛ فبدلاً من عرض دفع الشركة إلى توسعة الدلیل بأكثر من ثلاثة أ

 .منتج



ویتیح تطبیقھا للمستھلكین عند مسح المنتجات والملصقات  الإعلانمثالاً على الأشكال غیر التقلیدیة من  وربما تكون تجربة الواقع المعزز

؛ فمثلاً یظُھر معلومات وخیارات للشراء بتمریر  تفاعلیة مباشرة على الشاشة ، استدعاء تجارب أو الإعلانات بواسطة ھواتفھم الذكیة

  ).-David Pogue ٢٠١٥(     الكامیرا على إعلان منشور في صحیفة

لقد افتقدت الصحافة المطبوعة مع التطور التكنولوجي السریع لعنصري الصورة المتحركة والتفاعلیة، الذّین أضحا مكوّنین أساسیین في 

 بتكنولوجیا الواقع المعزز  عملیة الإعلامیة وھما تمامًا ما یدفع الجمھور لیكون أكثر إقبالاً على الاعلان المطبوعال

تعمل ھذه التقنیةّ على تحویل الصورة  ."Augmented reality" أو" الواقع المعزز"ویكمن ھذا التحوّل في تقنیة جدیدة تحمل اسم 

ة المطبوعة أو المجلات إلى صورة متحركة وفیدیو نشاھده على أجھزة المحمول أو الأجھزة اللوحیة الثابتة التي نشاھدھا في الصحیف

 .بشكل جذّاب كما سبق ذكره 

 Sunday أطلقت جریدة ٢٠١٢ففي عام ، وفي عالم الصحافة المطبوعة، ھناك بعض التجارب المحدودة لتطبیق ھذه التقنیة 

Telegraph الأسترالیة تطبیق News Alive  لمستخدمي أجھزة IOSالھاتف   ، وكل ما كان على القراء فعلھ ھو تشغیل التطبیق على

یدیوھات المحمول ثم تمریر كامیرا الھاتف على الصور المطبوعة في الجریدة ومشاھدة ھذه الصور تتحول على شاشة المحمول إلى ف

  . تشرح كل خبر فضلاً عن تحویلھا لتصامیم جرافیك توضیحیة وغیرھا

وفي عالمنا العربي ھناك أیضا بعض التجارب في ھذا المجال، فقد أطلقت مؤخرًا مؤسسة الجزیرة للطباعة والنشر في المملكة العربیة 

، وھو تطبیق یعمل على تحویل بعض الصور المتواجدة في جریدة Androiddو IOS لمستخدمي  Aljazirah snapالسعودیة تطبیق 

كما أطلقت صحیفة النھار اللبنانیة تطبیقاً مماثلاً أیضًا وقد لحقت جریدة الأیام البحرینیة بالصحف . الجزیرة إلى وسائط متعددة تفاعلیة

  .كما أطلقت جریدة الاتحاد الاماراتیة تطبیق الواقع المعزز لصفحاتھا  .خدمةالتي تقدّم ھذه ال

http://www.emaratalyoum.com/technology/electronic-equipment/2014-03-12-1.657080  

  

 

  

  

  

  

  توضح التفاعل بین القاريء والجریدة باستخدام تقنیة الواقع المعزز) ٤(صورة رقم 

http://www.youtube.com/watch?v=X9ax40-qU1g
http://www.youtube.com/watch?v=1potaI4k4Ug


بانتظار الكثیر من التطویر والتطبیق في عالم الصحافة، فما زال بالإمكان تحویل مجلات الموضة والأزیاء إلى  وما تزال ھذه التقنیة

 .معرض ثلاثي الأبعاد یستعرض من خلالھ القارئ كل ما یرید كما یمكن لھ تغییر ألوان الأزیاء المعروضة أمامھ 

مخصصاً من صور وفیدیو یشاھده من خلال توجیھ ھاتفھ أو التابلت إلى صفحة ویمُكن لبرامج الواقع المُعزز أن تتیح للمستھلك محتوى 

 .معینة، وھو ما یجعل المادة المطبوعة جزءاً أساسیا في التجربة

تقنیة الواقع المُعزز في بعض مجلاتھا؛ فیمكن لقراء المجلات توجیھ » Hurst Publishers «وعلى سبیل المثال تستخدم دار نشر 

 «كما نشرت مجلة . بھم على موضوع یتناول تقییم لفیلم سینمائي لیشاھدوا المقطع الترویجي الخاص بالفیلم التابلت الخاص

Cosmopolitan « إعلاناً تفاعلیاً لإحدى شركات التجمیل یعرض أحد منتجات التجمیل، یمكن للقراء تجربتھ عبر تقنیة الواقع المُعزز

 .دھا طلب شراء المنتج مباشرةً عبر التطبیقلإیجاد درجة اللون المناسبة، ویمكنھم بع

ویعتبر البعض أن مثل ھذا الاستخدام للواقع المُعزز یسُھِم في تحسین أوضاع الصحافة المطبوعة التي تعاني تراجع الإقبال والإیرادات 

ن المستھلكین یستخدمون ھواتفھم ، دیفید كاري، إ»ھیرست«وقال رئیس مجلات . مع الاتجاه المتزاید إلى الإنترنت والصحف الإلكترونیة

 .على نحو متزاید للتحرك في العالم المادي، والمجلات جزء من ذلك

وتفتح تقنیة الواقع المُعزز وعوداً للمعلنین بإمكانیة جذب انتباه المستھلكین لمشاھدة محتوى خاص بالعلامات التجاریة، وتعمل شركات 

 .بتطبیقاتھا في الترویج لمنتجاتھا للاستعانة» بلبار«مع » بیبسي«و» ھاینز«مثل 

 ویتوقف نجاح الشركات التي توُفر تقنیة الواقع المُعزز على تقدیمھا المساعدة للعلامات التجاریة في ترویج حملاتھا، والتأكد من معرفة

  .المستھلكین بكیفیة الاستخدام لضمان نجاح الحملات

  زتصمیم الصورة الثابتة والمتحركة فى الواقع المعز-٨

استوجب استخدام تقنیة الواقع المعزز الدمج بین الصورة الثابتة والمتحركة فادى ذلك لرفع جذب انتباه المشاھد باستغلال ممیزات 

وتثبیت الاعلان لدى المتفرج وزیادة اقناعھ بالمنتج وذلك على سبیل المثال رؤیة الصورة الثابتة الصورة الثابتة والمتحركة وللتأكید 

یح فخامة تصمیمھا وجودة صناعتھا باستخدام صورة مصممة بشكل جید یحقق الھدف المرجو وھو جذب المشاھد للإعلان لسیارة بتوض

المشاھد یبدأ السیارة بالحركة ثم  تبدأالذى یوضح سرعة السیارة حیث للمنتج وعند وضع الكامیرا تجاه السیارة یتم تشغیل الفیدیو المدمج 

ومشاھدة كل جزء داخلھا فیصمم الفیدیو المدمج لتكملة تصمیم الصورة الثابتة لتوضیح ما بالداخل  داخل وبالدخول لرؤیة السیارة من ال

  .فھى عملیة تصمیمیة متكاملة تھدف لتحقیق الھدف النفعي والجمالى من التصمیم لتحقیق الھدف المرجو وھو اقناع المشاھد بشراء المنتج 

  

  

  

  



  تم تنفیذھا بإستخدام تقنیة الواقع المعززي التتحلیل لمجموعة من الاعلانات -٩

  

  

  

  

  

  

 

  

  )٥(صورة رقم 

  .الاعلانات المنفذة بتقنیة الواقع المعزز على موقف للحافلات لإختبار رد فعل الجماهیر تجاه هذه التقنیة حدلأ

  

  

  

  

  

  

  

  

  



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  )٦(صورة رقم 

منفذة بتقنیة الواقع المعزز ، وقد حدث دمج بین الصورة الثابتة التي تم إحدى الاعلانات لسیارة حدیثة على غلاف إحدى المجلات ال

  .طباعتها على غلاف المجلة مع فیدیو مدمج 

  

  

  

  

  



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  )٧(صورة رقم 

  .الواقع المعزز تم إستعراض إمكانیات ومحتویات السیارة من الداخل  بإستخدام تقنیة 

  

  

  

  



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  )٨(صورة رقم 

  .لتوضیح مدى ملائمة منتجات الشركة لمنزل المستهلك  IKEAستخدام تقنیة الواقع المعزز تم تنفیذ كتالوج شركة بإ

  

  

  

  



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  )٩(صورة رقم 

  .بإستخدام تقنیة الواقع المعزز تم تنفیذ إعلان لمنتج میاه غازیة یستعرض فیه شكل العلبة من جمیع الاتجاهات 

  

  

  

  

  



  :نتائج البحث 

  .استخدام  تكنولوجیا الواقع المعزز یجعل الاعلان یستفید من ممیزات التصویر الفوتوغرافى والتصویر المتحرك بدمجھم سویا  -١

تقنیة الواقع المعزز تسھِم في تحسین الصحافة المطبوعة التي تعاني تراجع الإقبال والإیرادات مع الاتجاه المتزاید إلى الإنترنت  -٢

  .والصحف

  .خدام تقنیة الواقع المعزز یجذب المشاھد للمنتج ویخرجھ من رتابة الاعلانات المتكررة است -٣

ابراز دور تقنیة الواقع المعزز فى السماح  للعلامات التجاریة بنسج علاقة تفاعلیة مع المستھلك بشكل فعال عن الإعلانات الجامدة فى  -٤

  .المجلات

 : التوصیات

  .معزز للاستفادة منھا فى مجالات عدیدة وعلى رأسھا مجال الاعلان التجاري الاھتمام بتقنیة الواقع ال-١

  .تطبیق تقنیة الواقع المعزز بشكل موسع فى مجال الاعلان  فى مصر   -٢

  .تدریب المتخصصین  فى التصویر والإعلان على تقنیة الواقع المعزز لرفع كفاءة انتاجھا  -٣

  .فیة والصورة المتحركة لتوظیفھا فى اعلانات الواقع المعززالاھتمام بتصمیم الصورة الفوتوغرا -٤

  .ع المعزز لسھولة استخدمھرفع التوعیة للجمھور بطریقة عرض الواق -٥

 .الحث على مواكبة التكنولوجیا الحدیثة فى مجال التصویر الاعلانى وعرضھ للخروج من التقلیدى للابتكار  -٦
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  . ٢٠١٦-فبرایر  –) تنافسیة –انتاج  –تصمیم  –ابداع (التطبیقیة

  

  مواقع الانترنت

- https://www.youtube.com/watch?v=PsCY_VpG4Hw 

-  http://mp4video.club/video/view/yM0A-6pFAtg/-.html  

-  https://www.youtube.com/watch?v=BxMGn2e7VzM 

- http://www.emaratalyoum.com/technology/electronic-equipment/2014-03-12-1.657080 

- https://www.researchgate.net/publication/225781499_Affordances_and_Limitations_of_I

mmersive_Participatory_Augmented_Reality_Simulations_for_Teaching_and_Learning  .  

                     -   https://www.forbes.com/sites/forbesagencycouncil/2017/06/13/11-creative-uses-of- 

                          augmented-reality-in-marketing-and-advertising/#7cf1f0f36b12 

 

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=PsCY_VpG4Hw
http://mp4video.club/video/view/yM0A-6pFAtg/-.html
https://www.youtube.com/watch?v=BxMGn2e7VzM
http://www.emaratalyoum.com/technology/electronic-equipment/2014-03-12-1.657080
https://www.researchgate.net/publication/225781499_Affordances_and_Limitations_of_Immersive_Participatory_Augmented_Reality_Simulations_for_Teaching_and_Learning
https://www.researchgate.net/publication/225781499_Affordances_and_Limitations_of_Immersive_Participatory_Augmented_Reality_Simulations_for_Teaching_and_Learning

